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Le Commissariat Général au Tourisme en nous confiant le soin
d¥établir une premidre étaucke des Comptes Naticnaux du tourismey; avait

un double objectif :

- Mesurer concrdtemcnt 1l'ambleur du phénoméne touristigue
- 9

— Préciser, et si possitle Tésoudre, les problémes méthodologiques soulevés
par la création d'une braache nouvelle et son insertion dans lcs comptes
de la Nation afin de ddgager son importance relstive dans 1'ensemble de

l'activité économigue,

Mais comme pour ¢valuer il faut au préalable définir, et qu'une
recherche méthcdologique ne woit, en principe, reposer que sur une seule
hypothése pour éviter toute complication inwutile, ncus avens suivi pour
cette étude le cheminement suivant s aprés avoir donnd une définiticn du
tourisme (Chapitre I) nous en avons fourni une premidre &valuation reposant
sur les données les plus ricentes (Chapitre II) et unc fois traité l'aspect
méthodologique (Chapitre III), nous avons établi de nouvelles évaluations
qui, reposant sur le sens profond du tcurisme et réalisant la synth&se dec
le documentation statistique que ncus avens pu réunir, redomment & ce phéno

méne sa véritable dimension. (Chapitre IV et Conclusion)
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Malgré son r8le prédominant dans la vie socialec et éconcmique de
la civilisation contempcraine, le tourisme n'a jamais ¢(té appréhendé dans son

intégralité par les dconomistes.

Plusieurs raisons en sont la cause. Cette activité a été jugée
Jusqu'a présent comme répondant & un bescin superflu et la consommation
touristique a toujours ¢té considérée comme une fantaisie de riches et d'oi-
sifs, une consommation "gratuite & 1'état pur" sans aucune finalité produc-~
tive, alors qu'elle est au contraire une consommation broductive par excel-
lence, en ce sens qu'elle participe beaucoup plus que d'autres et au m&me
titre que les dépenses de santé, & la "re-création"des forces vives des
agents économiques usées par le rythme de vie inquiétant de 1la civilisation
urbaine. Et de méme que les conséquences du développement de 1'urbanisation
sont restées ignorées jusqu'a ces dernicres années, de méme celles du tcu~

risme qui lui..ost trds étrcitement lié, n'ont jamais ét& mises en lumiére,

Cerves, certains aspects partiels, mais pas toujours essentiels,
de cette activité, tels que l'hétellerie ou les achats d'équipements spéci-
fiques, ont ¢t¢ pris en considération parce gqu'ils rentraient sans difficultd
dans le cadre des nomenclaturcs existantes, mais le tourisme n'a Jamais été
analysé de fagon synthétique car il s'agit d'un phénoméne complexe, aux mul-
tiples facettes qui ne peut s'insérer facilement dans des cadres préétablis,
car il participe plus ou moins, et de fagon désordonnée, des principaux

postes de la Comptebilité Naticnale.

C'est en partie pour ces raisons que nous nous trouvons en présence
de définitions minutieuses et plus ou moins étroites, assorties de multiples

restrictions sur des points de aétail sans grand intéré&t,

Pour réagir contre cette tendance, nous avons été amends 3 proposer
une définiticn qui est un peu & l'cmporte-pidce, mais se fonde sur le seul
élément commun de tous les actes touristiques s le déplacement. Pour nous,

le touriste cst un' migrant, mais un migrant de type particulier qui revient

cos//es
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au point de départ et toutes les opérations gqu'il effectue au cours et en
vue de son voyage relévent de ltactivite touristique. Cela revient & englo-
ber dans celle-ci non seulement le tourisme privé, mais encore le tourisme

d'affaires et le tourisme social,

La masse des dépenses touristiques recouvertes par une telle défi-
nition devient fort vaste et il scrait nécessaire pour saisir de fagon
précise l'impact du tourisme sur l'activité Sconomique, de ventiler ces
dépenses en de multiples subdivisions concernant dfune part, les opérations
réalisées pendant le déplaccoment (consommations directes), €t celles effec-
tuées en vue de ce déplacement (cornsommaticns induites et investissements)
et d'autre part, le caractd®re plus ou mcins spécifique de ces dépenses et
le degré d'emprisequielles ont sur la prcduction (dépenses spécifiquement

touristiques , dépenses mixtecs ct dépenses courantes).,

La premiére évaluation qui a ¢té faite tient compte de ces consi-—
dérations et des contraintes impcsées par l'inserticn du tourisme dans la
Comptabilité NWationale, Catte estimaticn previsoire se décompose en trois
Sléments cssentisels ; dépenses de conscmmation des ménages et des adminis-
trations, dépenses d'investissement et dépenses de tourisme d'affaires des
entrepriscs non financiérses, Elle peut &8tre considdérée comme tres dépendan—
te de la documentation statistique disponible et en particulier des enquétoes
de 1'I.N.3.E.E., de la S.E.T.E.C. ¢t du C.R.E.D.0.C. HMais comme ces enqué-
tes, et en particulier 1la premiére, analysént le tourisme selon la concep-—
tion classique et par trop €troite, 2 notre sens, gqui est habituellement
retenue, ncus avone dfl majorer les montants qui pouvaient en €tre déduits
et qui ne portaient que sur les dépenscs directes de toutes les dépenses
indirectes, Il n'en reste pas moins que la masse glotale & laquelle nous
aboutissons, bien que relevant d'une hypothése qui peut &tre qualificde de
faible, s'¢léve & prés de¢ 35 milliards dont un tiers pour le tourisme

d'affaires des entreprises,
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L'insertion de oette masse dans les tableaux de 1a Comptabilité
Nationale en vue d'établir une premidre ébauche des comptes touristiques
de la Nation a soulevé pour nous des probldmes méthodologiques fort délicats.
Cela nous a amenés 3 implanter dans les comptes nationaux un élément plus
ou moing étranger, en ce sens qu'il represente une fonction et non une

"branche proprement dite" ou un produit.

Nous avons surtout tenté d'introduire cette "fonction" dans le
tableau d'échanges interindustrielsen lfassimilant de fagon un peu hétéro-
doxe & une branche pour décrire ses liaisons avec les autres branches et
la demande finale. Nous avons ét¢ amenés & prendre certaines libertés par
rapport aux réigles strictes de la Ccmptabilité Nationale, Clest ainsi, par
exemple, que pour les achats d'automobiles des ménages, nous avons raisonné
comme si l'industrie touristique prenait en charge la part de la production
automobile correspondant aux empleis touristigues et vendait elle-m&me cette
producticn aux mén-ges., L!'industrie wouristique dans cette optigue, assume
donc les conscmmations intermdédiaircs corresponcant a cette activité et

bénéficie des marges et de la valeur ajoutée qui s'y rapportent,
g J q J

Nous aurions pu dviter de telles conventiions en transformant pure-—
ment et simplement les consommaticns touristiques finales en consommations
intermédiaires de la branche tourisme, mais alors nous n'aurions pas créé
une veritable bronche capable de produire une valeur ajcutée et des marges,
Le cadre du tableau d'échanges interircustriels dans ces conditions aurait
€t¢ bien lourd, eu ¢gard aux résultats cbtenus ¢ transcription pure et simple

des emplois finals.,

Dtautres conventicns ont ¢té n.cessaires dans 1l'¢établissement de
ce tableau, plus particulidrement pour le tourisme daffaires des entrepriscs,

Nous avons admis que les dépenses consenties par les entreprises étaient

vee/fon



nécessaires & 1l'élaboration du produit de la branche et représentaient donc
des consommations intermédiaires, Cette hypothise parfaitement justifiable
sur un plan technologique et comptable n'est pas sans incon?énient. En effet
en raison des intra consommations, 1 milliard sur les 11,6 milliards de ce
poste disparaft de la matrice d'échanges. De plus, ncus introduisons dans
cette matrice des consommations intermidiaires ¢évaluées au prix de la demand
finale, donc comprenant une valeur ajoutée qui n'apparaft pas & sa place
logique, Il semble possible de remédier partiellement & ces inconvénients
dans une étape ultérieure qui pourrait donner lieu, grfce a la matriee in-

verse, & des prolongements féconds,

Le tableam éconcmique d'ensemble nous apporte, commc il est nor-
mal, beaucoup moins d'enseignements, mais il ressort de nos recherches sur
le plan métheodologique gquc le tourisme reurésente, dlaprés la premiére

évaluation retenue, une valsur ajoutde d'une vingtaine de milliards,

Pour en terminer, nous avons tenté de présenter une vue plus
synthétique de lfactivité touristique en utilisant différentes approches
globales concernant essentiellement les salaires consacrés aux jours fériés
¢t chdmés et les revenus des différentes classes sociales pouvunt 8tre
considérés comme affectés au tourisme.fnfin, ncus avons &tabli deux nouvel-
les évaluaticns détaillées qui présentent avec la premiére une différence
essentielle, Alors que celle-ci était trés étroitement dépendante de la
documentation statistique existante, élaborée selon la conception traditien—
nelle de l'activité tcuristique, nos deux derniéres évaluations reposent
essentiellement sur la définition que nous avons donnée du tourisme et sur
les conséquences logiques qui en découlent, Far ce moyen, le tourisme est
en guelque sorte 1libéré des contraintes qui l'enserraient et s'épanouit pou

prendre sa véritable dimension,

Le principe de ces ncuvelles approches détoillées est d'une extré
me simplicité et repose sur la subdivision des dépenses touristiques en

trois catégories 3
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— Les dépenses spécifiquement touristiques telles que dépenses de transport
par les particuliers en bateau ou en avicn, ou les achats de matériel
d'équipement spécifique : tentes, matériels de camping ... ont été inté-—

gralement retenus.

— Pour les dépenses mixtes, qui recouvrent des biens et services qui ne sont
Pas exclusivement touristiques et concernent essentiellement les dépenses
de transport et d'L8tel et restaurant, nous avons établi, & partir des sour-—
ces & notre disposition,un coefficient donnant, dans l'ensemble des dépen—
ses de consommation des particulicers, la part relevant du tourisme au sens

large.

~ Pour les autres dépenses concernant essenticllement l'habitation (résidences
secondaires),ainsi que l'alimentaticn et le textile, nous avons établi

également un ccefficient touristique.

Pour les dépenscs d'habitation relatives aux résidences secondai-
res, ce coefficient refldte la part deslogements secondaires dans 1l'ensemble

des logements,

Peur l'elimentation et le textile et les autres postes de la con-—
sommation, ce coefficient repose sur le principe que les touristes ont, hors
de leur domicile, une consommation Jjournaliére du m€&me ordre de grandeur
que leur consommation habituelle., Il tiecnt compte, de ce fait, des taux de
départ pour les vacances et les week--enc et des revenus, ou de la consomma=
tion moyenne des partants. Ce revenu pouvant Stre estimé différemment, nous
avons retenu deux hypoth®ses reposant 1liune sur un montant moyen et l'autre

sur un montant maximum,
Ces différentes méthodes d'approche nous rermettent d'établir le

tableau suivant sur les dépenses de tourisme privé, dans lequel 1l'hypothése

faible correspond & la premidre évaluaticn,

o/



G e e e e e e i i et m e et s e

Principaux postes du
budget touristique

o ettt A e bt e arn e et ehe s Amrtacas beeenn e

Alimentation et boissons

TROTS EVALUATIONS DU TOURISME PRIVE

Hypothése faible (1) ¢ Hypothése moyenne (2)

Hypothése forte (2)

Milliards

2595

Fea

Habillement

Habitation

Transports et communications

HBtels

Cafés, restaurants

Divers

Total

Part dans la consommation
totale des particuliers

(1) Chapitres II et III
(2) Chapitre IV

e e e hiegn s aantareen s snesteasees see - aeen

- Milliavds

3,80

Milliards !

%

6,50

T

15,1

2,60

6,1

4,70

10,9

15,70

36,4

4,2

1,80

5,80

13,5

5595

13,8

100,0
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Ce tableau met bien en évidence, croycns-nous, l'importance de
l'activité touristique qui, dans l'lypcthése moyenne, représente 12,7 % de

la consommation des particuliers.

Il montre d!autre part que certains agspects essentiels du tourisme
traditionnel perdent quelque peu de leur importance relative dans notre
nouvelle ccnception, Clest ainsi par exemple que 1'h8tellerie et la restau~
ration ne représentent plus dans ces tableeux que 20 % des dépensecs dans

l'hypothése moyenne contre deux fois plus pour les transports.

I1 feut remargquer que les dépenses d'alimentation, d'hétcl et de
rcstaurant que l'on peut rapprocher du roste hébergement et nourriture de
la derniére enquéte I.N.S.E.E. sur les vacances, représentent dans nos trois
hypothéses un tiers du budget touristigue contre 60 % dans l'enquéte I.N.S.
E.BS Cette différence confirme bien qu'en dépit de la précision de ses ré-

sultats, cette enguéte ne gaisit que la partie apparente du tourisme,

Les montants des évaluations précédentes ne représentent cependant
qu'une pariie de l'activité touristique car, a cfté du tourisme privé il
faut tenir compte du tourisme dfaffaires que nous pouvons évaluer i une
quinzaine de milliards, mais qu'il n'est ras possibvle de bien mettre en

valeur fauts d'une documentation apprcfondie,

Quoi qu'il en scit, il ne fait vas de doute que llactivité touris-—
tique, au sens prcfond du terme, représente ure masse proche d'une cinquan-—
taine de milliards, Ainsi, cette premilre ébauche de la Comptabilité Natio-
nale du tourisme, malgré ses faiblesses et ses imperfections, nous semble
toutefois préscnter le mérite de donner au tourisme une dimension nouvelle

conforme & l'ampleur et & la nature véritables du phénoméne,
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AVANT-PROZ0S

Le Commissariat Général au Tourisme a bien voulu nous confier
la charge d'établir une premidre ébauche de la Comptabilité Naticnale du

Tourisme,

Nous avons accepts cette mission en toute connaissance de cause,
appréciant & sa juste valeur l'importance de cette étude, sans mésestimer
pour autent les difficultés quielle souleveit. Nous n'étions pas sans
savoir qu'une telle enireprise n'a jamais pu &tre mende & bien, faute d'une

documentation statistique appropride.

Nous sommes donc trés conscients de l'ampleur de la t&che a
laguelle nous nous sommes attaqués, ainsi que de la modestie de notre

apport.

Nous souhaitons que le lecteur; malgré les lacunes ou erreurs
qu'il pourra y trouver, mesure la signification du résultat final, si
imparrait soit-il, puisque la synthése % laquelle nous aboutissons permet
pour la premiére fois de saisir 1'impcrtance économique et sociale du

phénoméne touristique.

X
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XXXXX
XXNXXTX
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INTRODUCTION

Le tourisme'est devenu un aspect normal presque primordial de nos
moeurs et de notre civilisation". Cette réflexion d'André Siegfried, un des
rlus grands esprits de la premiére moitid ce ce siecle, est trés souvent
reprise, parfois on exergue, dans de nombreux ouvrages consacrés au tourisme.
Toutefois, cette référence faite, la plupart des auteurs ne parviennent pas
a bien mettre en valcur toute la portée de cette affirmation et toutes les
conséquences du phénoméne touristique sur la vie sociale et économique de la

société contemporaine.

Rien d'étonnant a cela ;3 le tourisme n'est pas un phénoméne stable,
figé, mais en perpétuel devenir, d'ol les difficultés de 1'appréhender et

méme de le définir.

Comme le remarquait Keynes dans sa théorie générale au sujet de
l'explication d'ensemble du mecanisme économique, et ainsi que le rapporte
le Professeur Piatier dans son ouvrage sur le Tourisme (1), "la difficults
n'est pas de comprendre les idées nouvelles,; elle est d'échapper aux an-—

ciennes",

In fait, la pcnsée et l'observation économiques sont trés souvent
en rctard sur les évinemenis. Nous ne sommaes pas sans connaftre tous les
efforts faits duns les domaines de la prévision et de la prospection pour
projeter le passé dans l'avenir, mais cette projection ne porte trés souvent
que sur le passé et trés rarement sur le présent qui est trop prés de nous

pour gqu'on le puisse bien saisir.
...//..

(1) a. Piatier, sondage et engudte au service du Tourismee IL.TeR.T. —
Imprimerie Générale - Gendve — 1956, n° 7.
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Or, le tourisme actuel, le tourisme de masse; et non le tourieme
anecdotique du "Journal des Voyages"; est un phénomé&ne trop nouvean,
quil a connu ces dernidres années un développement trop rapide, pour qutil

puisse Eire pergu dans toute son ampleur et toutes ses conséquences.

Le tourisme est le parent pauvre et méconnu de la pensée contem—
poraine "Il est jugé et apprécié ... selon les critdres d'une époque

révolue" (1),

Il est vrai que le tourisme est un phénoméne diffus, aux multiples

facettes; dont il est difficile de faire la synthése,

Il a été analysé jusqu'a présent par des approches toujours frag-
mentaires. Les études qui le concernent bortent essentiellement sur des as—
pects particuliers, spécifiques, et non sur son aspect global, L'industrie
touristique est en majeure partie essentiellement représentée par les "hbtels
cafés;, restaurants", et la consomration touristique par les "dépenses des
particuliers hors de leur domicile", daus ces m&mes "hétels, cafés et restau-

rants" auxquelles s'ajoutent quelques dépenses de transport.

Mais le tourisme est bien autre chose que cela. Le tourisme est,
avant tout, une des formes de la civilisation actuelle, et si nous devons
nous orienter vers la civilisation des loisirs, pour reprendre une expres-
sion de J. Dumazedier, le tourisme doit devenir un des aspects essentiels
de la civilisation des "horizons futurs". Il coastitue en effet, la part
prédominante et primordiale des loisirs., "Les activités de vacances sont
peut-8tre les plus importantes des activités de loisirs par leur durée ei
la séduction gu'elles exercent ... La detente, le dépaysement ot le libre
épanouissement individuel et social peuvent &tre accomplis plus complétement
que dans les autres périodes de loisirs. La possibilité de voyage y joue un

r8le particulier ... (2)

S0

(1) A. Piatier ~ op. cit.

(2) J. Dumazedier : "Vers uns civilisaticn du loisir" Edition du Seuil -
Paris 1962,
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Au stade de niveau de vie atteint dans les pays industriellement
évolués, ol tous les besoins fondamentaux et traditionnels de 1l'homme sont
presque intégralement satisfaits, les loisirs et le tourisme tendent a pren-—

dre une place privilégiée,

La part du budget consacrée a ltalimentation, & l'habillement et
au logement au sens étroit du terme, telle une peau de chagrin, s'amenuise
de plus en plus, au point de ne plus représenter que la moitié & peine,

des ressources du ménage.

A ce stade; ol la population a & sa libre disposition, prés de la
moitié de ses revenus, le choix de ses dépenses,; l'orientation de ce revenu
disponible, rev&t une importance capitale pour l'avenir de la société et

"souléve le probléme de la finalité de la vie économique, et plus encore tout

simplement, de la vie elle~m3me" (1)

De ce fait; la hiérarchic des valeurs est rassablement bouleversée,
Tous les besoins essentiels de 1'homme deviennent en quelque sorte minori-—
taires; tandis que ce sont les vesoins accessoires, ou prétendus tels, qui se

substituent & eux et reprdsentent l'essentiel.

Lfoutefois, il ne faut pas pousser trop loin cette distinction entre
besoins fondamentaux et accegsoires, ou primaires et secondaires, car, dans
le monde complexe et plus ou moins artificiel oi nous vivons, cette hiédrar-
chie des valeurs et des besoins n'a plus grande signification. A 1l'époque ou
le niveau de vie s'éléve & un rythme précipité, jamais connu jusqu'ad ce jour,
il n'y a pas concurrence ou substitution entre besoins. L'homme est libre de
dépenser comme il l'entend son revenu, @t s'il modifie la composition de son
budget; ce n'est pas par fantaisie mais sous le, pression des circonstances
et parce qu'il sent, plus ou moins inconsciemment, qu'il est préférable pour

s vl 7%

1ui de prendre cette voie.

(1) Cf. Dumazedier - op. cit. page 122.
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Les dépenses de loisir et de vacances ne doivent pas &8tre considé-~
rées, comme elles l'ont été & tort jusqu'a présent, comme des dépenses super—

flues ou une consommation improductive.

L'évolution de nos sociétés occidentales n'a &té possible que dans
le cadre d'une industrialisation croissante, d'une urbanisation étouffante et
d'une déshumanisation des gestes quotidiens du travail. L'individu a ressenti
la privation de loisirs qui en résultait pour lui, mais l'entreprise, la
Société et les Pouvoirs Publics n'ont en général pas pris conscience de ce
besoin, non pas nouveau, mais qui ne se rcssent que dans la mesure ol il
devient de plus en plus difficile & satisfaire. Pour le rural, pour llagri-
culteur, la détente est intégrée au travail — elle 1'était du moins, naguére
encore. Mais la société occidentale, industrielle, fait payer les accroisse—
ments de revenus qu'elle procure en privation de biens dont la Jouissance
était trop évidente et natureclle pour 8tre apparente : l'air respirable, le
silence, l'alternance des rythmes de travail, la proximité constente du
foyer. Ces biens ne pouvant plus 3tre intégrés dans notre vie urbaine, un
besoin, nouveau dans sa forme, rnaft, et il va absorber une part libre des

ressources du ménage.

Dans ces conditions, loin d'&tre un luxe, le tourisme devient une

impérieuse nécessité.

"La migration hebdomadaire vers les résidences sccondaires ou les
bois domaniaux est devenue, pour 1'homme modernz,; la condition m&me de son
équilibre. La verdure, l'espace, sont aujourd'hui des besoins physiologigues
au méme titre que l'air et l'eau. Les zones de détente sont devenues dc vérti—

tables éléments structurants des métropoles régionales" (1),

T

(1) Rapport sur la régionalisation du budget d'éguipemcnt de 1966, publié
en annexe au projet de loi de finances pour 1966 — Titre III — Chap. II.




Le tourisme apparaft ainsi, en gquelque sorie, comme le complément

indispensable de la civilisation urbaine.,

Les anglo-saxons, pour désignar les loisirs et le tourisme, em-
rloient le terme trés simple de "recreation", En frangais, ce mot a perdu sa
signification profonde originelle, mais en fait la véritable motivation du
tourisme s'exprime par ce terme. L'homme, gréce au tourisme se re-—crée parce

qu'il acquiert de ncuvelles forces qui parviennent a régeénerer son organisme

dérrimé par la vie contemporaine,

Le tourisme ae doit donc plus &tre considéré comme une consommation
improductive, mais avant tout comme unc¢ consommation productive, en ce sens
gue l'homme y puise une nouvelle énergie pour 8tre capable de réaliser le

labeur qui l'attend.

La consommation touristique n'est pas une consommation gratuite,
une consommation & 1l'état pur, dans lagueile, comme 1l'a dit Krapf qui fait
autorité en ce domaine, la finalité de production est totalement absente.
Elle contribue au contraire, au méme titre que les autres consomnations, et
reut-8tire méme de fagon plus profonde, compte tenu des conditions de vie
de la civilisation urbaine contemporeine, & la production future. Bt c'est

ainsi gu'elie ncus apparaft comme ezsentiellement productive,

—— s men e e

eod//es
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ESSAT DE DEFIWITION DU TOURISME

L'établissenent des comptes touristiques de la Nation a pour
principal objet de déceler et de mettre en relief la part exacte du tourisme
dans l'économie du pays. Il s'agit, avant tout, de chiffrer les dépenses
touristiques des divers agents économigues, priucipalement des ménages, tant
en c2 qul concerne la consommation que les investissements, puis d'appréhen-
der leur incidence sur les différents pcstes de la consommation et les prin—

cipaux secveurs e l'activité économigue.

ilais avent de se lancer dans cette opération, il est indispensable
de détinir le phénomdnre touristique; car il dépasse de beaucoup les limites

étroites de la part que l'on atiribu~ corramment a 1l'industrie touristique.

Aussl, dans ce chapitre, a,res avoir traité de la diversité du
torisme et de ses vrincipaux aspecis socio-économiques, nous préciserons
les limites que nous assiguons & ce yh3uoméne, en tentant de faire la syn-—
thése des définitions plus ou moi=ns cornrlétes qui en ont été donndes jus—
qu'a présent, pour abvorder ernsuite les diificultés soulevées par son inser-

tion dans la Comptabilité Natiomnale,

Bhessyllhop=
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I - DIVERSITE DU TOURISME

A = Rappel hisiorigue

Tourisme vient de l'anglais tour qui signifie excursion, voyage
comrrenant la visite d'un certain nombre de sites et de localités, déplace-—
ment d'agrément ou d'affaires, plus particuliérement, le terme touring s'ap-—
plique aux voyages de plaisir et a ceux qui présenteat un caractére éducatif
ou culturel, Mais le mot anglais vient cdu vieux frangais tonr, qui découle
lui~m8me directement des termes grec et latin "toruaos" et "tournus" et a
encore gardé la signification de voyage circulaire {le tour dc France, le
tour du monde) et aussi celle de promenade (faire un tour), comme nous le
rappelle fort opportundément M, R. Duchet duns une exccellente mise au point

sur le tourisme & travers lés fges, et sa yplace dans la vie moderne (1).

Certes, desruis la 1plus houte Antiquité et durant tout le Moycn—-Age,
on a toujours et beaucoup voyazéd, non seulement pour des raisons commerciales
mais encore pour des movifs plus désintéressds @ pélerinages, recherche d'un
savant malitre dans l'une des nombreuses universités dont le rayonnement
international nous surprend cujcurdthui, cu exploration des limites du monde
connu., Mais il est incontestakle jque la Renaissance a rrovoqué un renouveau
des voyages {pélerinages aux sc.rcus de 1'Antiquitd) ;3 et l'excmple de

Montaigne est 14 pour nous rappnler comment on voyageait au XVIéme siécle.

Cependant,; c'est d.ns la seconds roitie du XIXéme sidcle que 1llu-

sage du wmot touriame se rérand,; ea méme tenps aque so pratique par les Anglais

(1) Cf. R. Duchet Te Tourisaze, Paris (Vigot), 1949, p. 13.




A telle enseigne gue le mot est admis par l'Académie Frangaise ¢n
1878, deux ans seulement aprés sa parution dans le Dictionnaire Universel du
XIXeme siécle, qui illustre sa définition par une citation dlAlexandre Dumas:

"Clstait un de ces Anglais touristes, qui mangent toute leur fortune en

voyage". (1)

De fait, lcs Anglais donnent l'exemple, en commengant par découvrir,
aprés la C8te d'Azur, la Suisse et les Alpes 3 en 1857 est créé le British
Alpine Club, soit dix sept ans avant le Club Alpin frangais (1874) ; en 1872,
Cook organise son premicr tour du monde, soit treute deux ans avant la pre-—
miére excursion pédestre du Touring Club de France (créé 1lui-mdme en 1890) 3
enfin, en 1876, c'est la création de lz Ccmpagnie des Wagons—lits et des

Grands Express Buropéens (2).

Mais prés d'un si&cle sépare la publication des Mémoires d'un
touriste de Stendhal (1838), du vote de la loi du 20 Juin 1936 instituant
les congés payés ot de la création du billet touristique de la SNCF, sur
l'initiative de Léo Lagrange (3 Aolt 1936), En moins d'un siécle; le touris-—
me n'est pius le privilége d‘une classe aisée et oisive §; il n'est mé8me plus
la forme de vecances habituelle des cadres intellectuels du pays (& l'origine
de l'alpinisme en France) $ 11 est uevenu de plus en plus accessible aux
classes pojulaires, d'abord sous la iorme du tourisme familial, ensuite avec
les différentes formules du tourisme social, enfin avec les formules nou-—

velles du tourisme économique, ou du Jourisme Tour TouSe

Toutefois, malgré son déveloprement depuis un siécle, le tourisme
n'a commencé & prendre une véritablce iportance dconomigue que depuis une

guinzaine d'annécs.

g [k

(1) R, Duchst ouvrage cité page 14

(2) P. Defert — Pour une Tolitigue du Tourisme en France - P, 12 — 19
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La seconde guerre mondiale a brutalement stoppé 1'élan gque devaient
lui donner les lois sociales de 1936, st les nécessités impérieuses de la

reconstruction aprés la guerre ont retardé sa reprisc.

I1 ne faut jamais perdre de vue, lorscu'on évoque le¢ développement
du tourisme,; quec de nos jours encore, plus de la moitid de la porulation ne
part pas en vacances, et que, parmi les "partants",; prés de la moitié prati-
quent en guelque sorte 1' autoconsommation familiale en matiére de tourisme,
en ce sens qu'ils passent leurs vacances chez des Larents ou amis. En somme,
m8me & 1l'heure actueclle, le tourisme n'a atteiant le stade de 1'économie de
marché, ol des échanges économiques s'instaurent entre une offre plus ou

moins organisée et des clients, que pour un quart & peine ae la population.

4n fait, si, il y a trente ans déji, les Pouvoirs Publics so sont
rendus compte de la nécessité sociale du tourisme; les circonstances économi-
gues et historiques n'ont pas permis son déveloprement au m8me rytame gue
celui de l'urbsnisation. On constate donc, en ce domaine, un retard impor-
tant qui laisse présager unc diffusion rapide et massive du phénoméne touris—

tique, compte tenu des perspcectives d'amélioration du niveau de vie,

B - Les principaux aspects socio-dconomiques du tourisme
—'L - — .

Le terme tourisme ¢vogque antomatiquement celui de vacances 3 ds ce
fait, l'activité touristiov: est ¢troitemernt associde et trés souvent assimi-
léec au tourisme privé. Mais cette assimilation est guelique peu abusive et
restreint le champ de ros investigations cer,; a cbté du tourisme privéd et
fanilial, existent deux autw-es formes de tourisme : le tourisme social et 1le

sourisme d'affaires.

Je pes tenir compte du tourisme social dens 1'établissement des
comptes de la Nation ne présente, sur le plan économique, gu'un inconvénient

mineur,; car le tourisme social =icus—altne cue des dépenses d'un montant

TN s
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relativement 1imité, qui se confondent plus ou moins avec celles du tourisme
privé puisqu'elles ont pour but de rermettre le développement de cette forme

de tourisme parmi les catégories sociales les plus défavorisdes.

Négliger, en revanche, le tourisme d'affaires, serait beaucoup plus
grave; car il intéresse au premier chef 1'industrie touristique dont il cons-—

titue un débouchd fort important.

Bien qu'il ne concerne encore gque moins de la moitié de la popula-—
tion; le tourisme privé marque irés fortement de son empreinte ll'acti-

vité économique.

Avjourd'hui, voyages et vacances, transports et modes d'héberge—
ment se diroulent et ss dédveloprnent A 1l'dchelle de véritables migrations
humaines qui aboutissent & un profond bouleversement démographique : 1la
carte de la I'rance & la mi-Aofit est tout & Ffait différente de 1la carte

de la France au moment des recensements (1).

Ce bouleversement salsonnier, & la fois é&économique et démographi-—
que; ¢st le résultat logique du hescin de vacances qui caractérise
1l'épogue contemporcine (2). Au demsurant, lc tourisme de vacances se
préscnte généralement sous les doux asyects complémentaires du voyage
et du séjour : Viliéeiature et tourieme sur les cdtes de France 3 tel
est Justement ls titre choisi par T. Braonet rour sa thése (3). Bt clest
avec raison, nous semble-t-il), ge 1'I.N.S.B.E. s'est attaché & définir
non pas le tourisme de vacances; mals le séjour de vacances : '"On appel-
le séjour de vacances tout séjour, lors du domicile habituel, ayant

duré quatre jours ou plus (so0it au moins quatrs fols vingt—quatre heures)
l'b//o.

(1) C¢f M. Boyer, La géographie des vacances des Fran ais, in Revue de
’ ¢ LAY
géographie Alpine, 1062, p. 485 - 518, article cité Pe 514,

(2) cf. P, Defert, Four une politique du tourisme en France 1960.

(3) 1. Burnet, Villégiature sur lcs cB3tes de France — Les Cuides Bleus,
Hachette, 1963 - 484, 40 illustrés.
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en excluant : les déplacements professionnels, les séjours de santé,

les séjours motivés par la maladie ou le décés d'un proche"(1).

ust-ce & dire que le tourisme do¢ vacances scit 3 lui seul tout le
? Certeinement pas. Une preaniére pueuve du contraire nous
est donnés par la place de choix que réserve, Gans scs bulletins statis-
tiques et ses repports annuels, le Commissariat Géndral au Tourisme &
une formule de tourisme de santé porulerisée par la Sécurité Sociale,
le thermalisme. Pour 1l'annde 1964, avec plus de 400 COO0 curistes, dont
275 000 assurés sociaux, les statiouns thermales frangaises ont fourni
20 % du montant total de la taxe de sijour pergue dans un certain nom-—

bre de stations touristiques et de grandes villes (2).

Mais il existe bien d'autres formes de tourisme, dont 1l'une des
Pius anciennes est le pélerinage : le trafic voyageurs des garcs de
Lourdes et de Lisieux en fait foi, et, pour l'annle 1964, la S.W.C.F.
a délivré des billets de pélerinages pour 368 000 voyageurs, soit plus
du tiers des billets touristiques comptabilisés par ailleurs, et plus

de 7 % des billcets populaires de congé annuel,

Tourisme de vacarnces, tourisme de santé, tourisme religieux, re-
présentent les principales formes de tourisme, mais nous ne devons pas
négliger les formes nouvelles, comms le tourisme sportif : tel match
national ou international, de fooball ou de rugby, attire des foules de
spectateurs %4: de eupportcre, venus en volture automobile, ou dans les
trains spéciaux de la S.W.C.F, ; mals il y a surtout les trains de nei-
ge, pour No&l et pour riques, et mime pour les week—-end de la saison de
sports d'hiver, les trains spéciaux ¢t le cortédge des autocars et des

voitures de tourisme aux roues armées de chalnes, ainsi gue le trafic

/
coo//oo
(1) Les vacances des Frangais en 1964, in Ttudes =t Conjoncture de
Juin 1965 —= Do 670

(2} Bulletin Statisticue du Commissariat Général au Tourismc, d'Aolt -
Septembre 1965,




nouveau organisé par la Compagnie Air—Alpes entrc los aéroports interna-
tionaux de Genéve , Cointrin et Lyon -~ Bron d'une part, et les altiports

de Courchevel, 1'aAlpe d'Huez et Super-Megéve d'autre part.

Cette orientation récente du tourisme de neige met justement l'ac-
cent sur l'importance des transports, de leur régularité et de leur
rapidité ; nous devons a Mlle Dacharry deux études trds importantes sur

le r8le des transports dans l'activité touristique contemporaine (1).

Telles sont les principales formes du tourisme privé, mais la
liste que nous en avons dressée est loin d'Stre exhaustive, car il en
apparait chaque jour de nouvelles. "Aux ceaux s'ajoutent les cures d'air,
1l'héliothérapie, la thalassothérapie et jusqu'au simple s€jour de
"relaxe". A l'alpinisme et au sxi correspondent le ski nautique, la
chasse sous-marine, la spéléologie. A c8té de circuits artistiques appa-

raissent des circuits gastronomiques, sportifs ... " (2)

Avant d'en terminer sur cet arergu du tourisme privé, il nous
semble utile d'insister sur un de ses aspects qui paraft avoir été négli-
gé jusqu'a présent et qul découle du développement des résidences se—

condaires,

Le phénoméne des résidences secondaires a toujours été &tudié en
tant que tel, mais non cowmme une des Cormes nouvelle et particuliare
du tourisme, alors qu'il s'apparenie ct s'identifie mBme au tourisme

femilial,

Certes,; il y a tout lieu dc¢ penser qu'une fraction non négligeable
du parc des résidences secondaires a ¢té acquise par héritage, en parti-

culier dans les montagnes et les camp~gnes ot la dépopulation a trans—

IO.Z//BO

(1) Tourisme et aviation commercisle - Les plages de France (Paris,
Blondel La Rougery, 1964 - p. 130.
Tourisme et transport en Jéditerrande occidentale - Iles Baléares
Corse, Sardaigne (Paris, F.U.F. 1964, pe 155,

(2) A. Piatier - Sondages et enqudtes au service du tourisme - I.T.R.I,
Gendve 1956,
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formé les résidences principales des rarents et des grands-parents en
résidences secondaires pour les enfants ot les petits—enfants. Deux
exemples vicnnent & l'appui de notre point de vuc : entre 1964 et 1962,
le nombre de résidences principales des communes rurales du département
de 1'Ardeche a diminué de 3 860 unités, tandis que le nomire de résiden—
ces secondalres augmentait de 4 510 unités s de 1954 & 1962 égulement,
lcs communes rurales du département de l'iriege voyaient leurs rdsidence
principales dininuer de 2 580 unités, tandis que leurs résidences secon—
daires augmentaient de 3 000 unités. Dans certoins cas, la balance demeu
re déficitaire, comme l'indiquent trés clairement 1¢s chiffres concer-
nant les communes rurales de la Haute-Vicnne : entre 1954 e% 1962, lcs
résidences principales ont diminué de 12 000 unités, tundis que les

résidences secondaircs naugmentaient que de 2 600 unités.

Par contre, partout ol se dévelopre une certaine forme de tourisme
et de villégiature, le nombre de¢ rdisidences secondaires augmente plus
rapldement que ne diminue le nombrs de résidences Principales 3 c'est
ainsi, par exempls, que pour les communes rurales du département de
1'Yonne, les résidcnces rrincipales ont diminué entre 1954 et 1962, de
3 780 unités, tandis que les résidences sccondaires augmentaient
de T 460 unités, par relévement de vieilles maisons tombées en ruincs,
et surtout par coastructicis nouvelies. Pour 1'anndc 1662 (1), on avait
dénombré dans toute la France 950 0CO résidences secondaires (contre
14 600 000 de résidences principaies), dont 790 000 logements anciens
(530 000 en propriété, 760 000 en locatiorn) et 160 0VO logemcnts neurs
(130 000 en propriété, 30 000 en location). L'augmentation constante de
l'effectif des résidences secondaires; par héritage, achat ou construc—
tion nouvelle, est 1l'un aes traits caractéristiques de la civilisation
urbaine des années 1960 s les habitants des villes, cui en ont les

moyens, font l'acquisition de résidences secondaires, d'abord pour

Eonifl s

(1) Dlaprés le Bulletin Statistique da Commissariat au Tourisme —
Novemore 1965, p. 74.
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multiplier les cures d'air & l'occasion des 100 Jours de week~end de
l'année civile, ensuite pour placer en foncier et imr.obillisr leur
épargne liquide (présente et 3 venir) ot jusqu'a une date récente, pour
déduire de leur déclaration de revenusun déficit plus ou moins impor-
tant, Ils le font ¢galement pour utiliser 1'automobile familiale (1le
plus souvent inutilisable dans lcs c¢ncombrements de la oirculation

urbaine en semaine), enfin pour en faire leur meison de retraite.

Ce sont les résidences sccondaires qui justifient, dans une large
mesure, les Jdéplacements des week—cend de la belle saison. D'aprés une
€tude de J.P. Dacquin (1), 16 % des familles lilloises rossédent une
résidence secondaire ; 63 % de ces rcsidences secondaircs sont situées
& moins de 120 kms de Lille (essentiellement dans les environs et sur
toute la c8te flamande ot artésiennc), et 7 % sur la c8te méditerra—
néenne, cntre Marscille ot la frortidre italienne. D'aprés une étude
de B. Barbier (2), 36 % de propriétuires des résidences seoondaires du
département des Basscs—-Alpes sont de Marseille (et 45 % des Bouches du
Rhdne), 22 ¢ sont de la Cdte (et 8 % de Nice m8me), 13 % sont des Basses

Alpes; ot 6 % de la région parisiennce.

Malgré leur développement récent, les résidences secondairocs ont
une origine trés lointaine. 4 1'époque de la Renaissance, les chiteaux
de la Loire étaient les résidences sccondaires de la royauté et des
nobles de la Cour. Plus terd, les bourgeois ont imité ces derniers. Au
début du siécle, une grande partic des demcures de la banlieue parisien-—
ne, au Vésinet, & Chatou, & Epinay ou Pontoise, étaient des résidences
secondaires. Cridce & l'amélioration des moyens de transport et au déve—
loppement du niveau de vie, ltauréole restreinte que représentaient les
résidences secondaires autour des grandes villes, s'est largement &ten~

duc & l'ensemble du territoire, pour parfois méme, dépasser scs frontid—

voof/es

(1) Dacquin J.P. - Les réeidences sccondaires des Lillois, in Hommes ot
Terres du Nord - 1965, n® 1, p. 48-58,

(2) Barbier B. - Méthodes d'étudos des résidences secondaires : l1'exemple
des Basses-Alpes, in Méditerrande — Avril—Juin 1965, p. 89~111.

I'CSe
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En attendant la publication de nouvelles dtudes sur cette impor-
tante question, les deux cxemples préciédemment cités démontrent ample—
ment le rdle de celles—ci dans le tourisme de week—end. Les résidences
second.ires jouent égolement un rdle non négligeable duns les vacances
d'éts, car nombre de propriétaircs y séjournent avec lcur famille pendant
cette période de l'année. Il s'agit, a4 bien réfléchir, d'un type particu-
lier de tourisme familial. Au lieu de vartir, par souci d'économie, dans
sa famille ou chez des amis, on part chez soi dans sa résidence secondai-

Iree

La plupart des formes de tourisme évoquées jusqu'a présent, demcu—
re réservée a4 unce clienté@le aux revenus asssz élevés, malgré les prix
plus raisonnables pratiqués par de nombreuses associations, du moins en
ce qui concerne le transport adérien (encorc assez oher), sinon en ce qui

concerne le trainsport maritime (toujours assesz long et onéreux).

I1 en est de m@me en ce gui concerne les formules d'hébergement.
Incontestablement, quels que soient les efforts accomplis dans 1'h8tel-
lerie en général, et dans 1l'hdtellerie frangaise en particulier, le cofit
du séjour en hdtel demecure encore élevé, non seulcment pour les revenus
modestes, mais aussi pour les fuamilles nombreuscs gui constituent 1l'esser

tiel de la clientéle des vacances,

Apparwe assez récemment en Burope occidentale, l'expression'tourisme
sociala été introduite officizllement pour la premidre fois en France
par V. Planque, du Commissariat Général au Tourisme, dans un rapport
rédigé pour lo Second Flan ¢t présenté cn 1953. Malheurcsuscment, ce
vocable semble déja tombé en désudtude et remplacé particllement par
l'exprcssion tourisme de plein air et familial et par la formule,encore

toute récente, de tourisme pour tous.

Y /B
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Le terme de tourisme social a ¢té repris dans un rapport de Février
1964, rédigé pour le Cinquidme Flan sur la situation de 1l'équipemnent
dlaccueil gpécialisdé : "Quoi qu'il en soit de la lispute, suscitée pério-
diguement & cet égard, nous précisons que nous comprenons, sous la ru—
brique "™ourisme social’y 1'éventeil des formules offrant aux vacanciers
des solutions de logement & des prix relativement accessibles pour des
usagers dont les ressources sont limitées par des contingences diverses
et notamment familiales". M. Lain#, des Associations Populaires de
Tourisme Social, vient m8me distinguer le¢ tourisme social du tourisme
¢conomigue "par le fait que les hébergementis de tourisme social sont
gérés pair dus organismes sans but lucratif, dans une économie de ser=—

vice" (1).

Nous en arriverons ainsi & la définition proposée par le C.R.E.D.0.G
dens soun &tude de 1963 sur le Tourisme d'Affaires et le Tourisme Social
"Le tourisme social concerne l'ensemble des actions en vue de dévelcpper
le touriswe parmi les catégories socio-professionnelles disposant de
faibles revenus ... Il regroupe les diverscs formulcs d'hébergement
complémenteires & l'hGtellerie traditionnelle, et dont le but est géné-—

ralement non lucratif! (2).

A cet ¢gard, les mesuress priscs par 1'Etat ou encouragées par
blusieurs ministéres de tutelle,; ne concernent pas seulement l'héberge-
ment (colonies de vacances et bourses de neige, subventions accordées
& presque toutes lcs formules de tourisme de plein air et familial,

etCeus) ¢lles concernsnt également les transports en commun. Pour

’
ltannée 1964, la S.N.C.F. a @31ivré des billets populaires de congé
annuel & plus de 5 millions de voyageurs (30 % de réduction sur tous
les trajets), des billets tecuristiques & plus d'un autre million de

voyagours (20 % de réduction pour des trajets minima de 1 500 kms),

sowlfan

(1) Cité par Mlle Dacharry, in tourisme social, Revue de Géographie
Alpine, 1965, p. 634~€41.

(2) Rapport cité p. 2 ot po 13.
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et des billets de colonies de vacances pour 1 200 000 enfants (30 % de
réduction). Au total, cela roprésente (avec les bénéficicires de billets
de groupe, de Famille et de pélerinages), 4 % du trafic voyageurs gran-
des lignes, mais un pourcentuge bien plus élevé des rccettes du trafic
voyageurs de la S.N.C.F. Flus de 18 % de ce chapitre d'ensemovle, comme
l'indiquent trés clairement les statistiques publiées par la Dirsction
Comnerciale ds la S.N.C.Fey  ce qui représerte unc subvention indirecte
de 130 millions de francs environ, soit encors 5 % du total des recattes

de cette Société Nationale en 1964,

En définitive, le cofit plus économique des formules d'hébergement
complémentaires aussi bien que des transports en commun, caractérise
donc les différentes formcs du tourisme social s aussi bien d'ailleurs,
que la plus grande partie du tourisme fanilial, forme de tourisme gui
est & l'origine des premidre migrations de vacances s avec le retour au
pays natal des enfants émigrés dans les villes . Il ne faut pas oublier
que plus de 40 % des Frangais passcent cncorc lcours vacances chez des

barents ou amis.

¢) Le_Tourisme &'afiaires

En revanche, c'est le cofit généralement ¢lové des frais d'hdtel et
de transports qui caractérise incontestablement la plus grande partioc
du tourisme dtaffaires : "Le tourisnec G'affaires repriésente l'ensemble
des dépenses de déplacement et do réception des eutrcprises et des admi-—
nistrations ... Il s'agit de dépenscs effectuces rar le personncl we
l'entreprise, pour le compic de celle-ci, dans les hbtels, cafés, rcs—
taurants, etc..,, s0it & licccasion d'un déplacemecnt ; soit & 1l'occasion

dc missions et réceptions ..." (1).

cos//os

(1) Repport du CeR.i.De0.Cuy cité p. 1 % ps 13,
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Généralement plus modestes pour les fonctionnaires de 1'Adminis—
tration et pour lss voyageurs, représentants ot piaciers (V.R.P.) les
déponscs de tourisme d'affaires sont particuli¢rement ¢levées pour les
directeurs et les cadres des cntreprises : '"Los déplacements & l'étran-
ger sont essentiellement le fait des cadres et des directeurs ... les
directeurs ... ne frégucntent que dcs hdtels et restaurants de grand
luxe, d'oli des dépenses de séjour anormalement fortes eu égard a la

durée du déplaccment ..." (1).

C'eet ainsi que,; pour l'annde 1962, les dépenses des entreprises
et des administrations en frais d'hétel et de restaurant (représentant
60 % des frais de séjour effectuds en France par leurs cadres supéricurs
et moyens) s'élédvent a 30 % de la consommation des rarticuliers en frais
d'hdtel, et & 33 % de la consommation des particuliers en frais de res-—
taurant (2). Mais le tourisme d'affaires fait vivre tgalement les lignes
intéricures d'Air-France et les lignes réguliéres dliir-Inter, et il
vient méme de se créer une nouvelle compagnie privée de navigation ad-
ricnne dent 1l'invitulé nous apraraft pleinement significatif : Air-Af-
faires ! ... Le tourisme d'affaires exige des moyens de transport a la
fois rapides et confortables, présentant le double avantage de se repo-
ser sens pordre de temps, et c'est ce qui exblique le succés croissant
des trains de nuit de la S.W.C.F., avec leurs wagons-lits et leurs

voitures~-couchettes,

—-0000000~

o § Wik :

(1) Rapport du C.R.B.D.0.C. cité p. 51.
(2) of. Rapport du C.R.E.D.0.C. cité p. 90.
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Pour distinguer le tourisme de vacances du tourisme social et du
touricme d'affaires, nous n'envisagerons pas la fin elle-in8me de cus Aiffée
rentes formes de tourisme, mais les moyens financiers mis en oeuvre pour

aboutir & cette fin g

- Le_tourisme de vacancss classique ou tourisme privé, st une activit

de leoisirs ou de délassement, hors du cadre habituel de vie, financé sur les
bropres ressources du bénéficiaire (ou de sa farille, en particulier lors-—
qu'il s'agit dfun enfant ocu d'un ¢tudiant), Cette définition se rapproche
fortement de celle arr8téc, en 1962, par le Téme Congrds de la Féddration
Internationale des Journalistes et Ecrivains du Tourisme : "L¢ tcuriste est
celui qui, effectuant un déplacement pour un motif quelcongue hors de son
horizon habituel, utilise son temps de loisirspour satisfaire sa curiosité

sous toutes ses formes et son besoin de ddtente ou dlagrément!, (1)

- Le tourisme social est, en revanche, une activité de loisirs ou de

délassement, également hors au cadre habituel de¢ vie, mais il eat financé

en tout ou partio sur des fonds sociaux venant de 1'Btat, des communes,
d'autres collectivités ou orgaiismes sociaux, ou mé&me des entreprises au
titre d'employeurs. Ceite aice rrend la forme de subvention directe ou indi-

recte dennée dans un but d€3intérossé.

- Le tourisme d!affaires €Sty au contraire, une activité finaiicée dane

un but intdéressé par 1'empleyeurs. Il s'apparente au tourisme par le fait
qu'il entraine un ddplacement qui reut 8tre l'objet d'une détente comme le
prouvent ses formes nouvelles (Séminaires, colloques,; congrés nationaux ou
internationaux), mais aussi ot surtout par les moyens qu'il utilise (trans-
rorts en commun, hdtels, restaurants, cafés, spectacles), qui sont dirccte—

ment profitables & 1l'industrie touristique.

ees//ue

(1) Cité-par J. de Lavigne Sointe Suzenne dans sa thése sur : "La place des
Antilles Frangaises dans le mouvement touristique aux Caraibes", Insti-
tut de Géographie de la Faculté de Lettres de Strasbourg. Strasbourg

1963.
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Néanmoins, les dépenses fuoitcs & cette occasion contribuent dircc-
tement & l'activité économique de l'entreprise. Blles apparaissent,dc ce fait,
comme un '"moyen de production", ce qui Justifie la position que nous serons
amends & prendre par la suite en considdérant Ges dépenses "comme une consome

mation intermédiaire des entreprises",

II -~ DEFINITION DU TOURISME

Cette analyse détaillée des multiples formes du tourisme A notre
éroque montre la complexité de ce phénoméne et la difficulté de trouver pour
lui une définition claire et précise sans laquellc il est impossidle de

l'inclure dans le cadre rigide de la Comptabilité Nationale.

L!'cxanen des différents aspects du tourisme et surtout des mobiles
& l'origine dc¢ cc phénoméne (repos, délassement, plaisir) améne & penser
qu'il s'apparente trés étroitement aux loisirs qui englobent, d'aprés leur

définition 1a plus large, toutes les activités hors du temps de travail.
9 19

Néanmoins, "Tourisme" implique également, de par son étymologie,
"déplacement" : le touriste est un migrant, mais un migrant de type parti-—

culier, qui revient & son point de départ.

De ce roint de vue, le tourisme groupe l'eusemble des activités de
loisirs de la population hors de son cadre habituel, ou plus exactement,

hors de sa résidence principale,

il nous reste & préciser le Gernier terme de la diéfinition précé-
dente "hors du domicile principal et a fixer la durée du déplacement a
partir duquel on devient un touriste. La définition de cette duréde a tou-
Jours éué particulidrement fluctuante ot n'a Jamais rallié l'unanimité des

autenrs. #lle est pourtant essentiella, car c'est d'elle que dépend l'impor-

s/ /o
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tance du tourisme en France, Pour un des aspects essentiels du tourisme qui
ne préte a aucune contestation : les vacances, cette définition a fortement
varie a l'intérieur m€me de¢ 1'Institut National de la Statistique et des
Etudes Econonigues dont les avis doivent &tre analysés de fagon détaillée,
car ils engagent la Comptabilité Nationale et, par lia m8me, la place du

tourisme dans l'activité économiaque.

En 1961, dans l'enquéte sur les vacances des Frangais, il est pré-
cisé ¢ "Par séjour de vacances, on entend tout séjour hors du domicile habi-

tuel qui présente les deux caractéristiques suivantes @

- Etre effectué dans un but autre que le travail ou la santé 3 ou exclut
donc tous les déplacements professicnnels, les séjours de convalescence
ou de cure medicale, ainsi que les voyages qui sont effectués uniguement

& l'occasion d'un événement familial, decds par execmple,

— comprendre au moins un jour qui, nrormalement devrait Stre un jour de
travail. On exclut deonc les voyagee de fin de semaine s'ils ne se pro-—
longent pas au-delad des samedis et jours fériés. Pour les personnes sans
profession, on s'en tient & ce qu'ellcs considérent comme étant des

vacances", (1)

Retenons déja le caractére trés restrictif de cette définition et
sa relative ambiguité quant & la durce. Elle exclut d'abord le tourisme
médical et thermal qui, dans le langage courant, fait partie du tourisme,
et dont les €tablissements dépendent nommdment du Commissariat Gendral au

Tourisme,

Elle fait d'autre part une distinciion assez arbitraire entre
voyage de fin de semaine et voyage de tourisme. C'est ainsi que ne sont pas
touristes les clients des hdtels le seamedi, le dimanche et les jours de cong
alors qu'ils le¢ devienncnt automatiquemcnt s'ils prolongent de vingt quatre

heures leur sé¢jour. Or, en ce qui concerne l'hétellerie, qui eet l'activité

.

(1) Btude et Conjoncture - Mai 1962 "Les vacances des Frangais en 1961",
Article de M. Philippe Gounot - pe 4714,
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touristique par excellence, cette distinction présente peu d'intérédt. Il
faut toutefois reconnalitre qu'une telle distinction a des précédents. Les
h3teliers ne ccusentent un prix forfeitaire de Y“pension'" gque pour trois jours
au moins, alors que la S.N.C.F. exige un seuil comparable pour les "billets

touristiques".

Revenant trois ans plus tard sur cette définition, 1'I.N.S.E.E.
précise, a l'occasion de l'enqudte sur les vacances des Frangais en 1964 :
"Il semblait utile de ne pas se cantonner 3 la stricte étude des vacances,
mais de s'intéresser dgalement aux cocurts déplacements de fin de semaine
dans la mesure ou, de plus en plus, certaines catégories de population ont
tendance, non seulement a fractionner leurs vacances, mais également & mul-
tiplier les courts déplacements de weex—end, ne serait-ce que pour rejoindre
leur famille en vacances. L'dtude nécessitait que l'on élabore des défini-
tions treés préciscs ds ce gu'on entendait par "vacances" "court déplacement"

ou "dépenscs de vacances'" ...

"La notion de vacances implique essentiellement l'idée de déplace-—
ment en dehors du domicile habituel, & des fins non professionnelles. Il ne
faut donc la confondre ni avec la notion de cengé, le congé correspondant &
une interruption de travail, ni avec la notion de *tourisme qui est en un
sens vlus large, puisque comprsnant une part importante des déplacements
professionnels; et en un autre sens, plus restrictive j; il n'est en effet
pas certain que les séjours chez des parents, dans des communes rurales de

régicas non touristiques, procddent du phénomdne tourisme ee."

"On a plus exactement reteau, en 19¢4, la définition suivante :
On arnelle séjour de vacances tout séiour hors du domicile habituel, ayant

duré guatre Jours ou plus, en excluaat

- les déplacements professicnnels et les séjours occasionnés par

les étudos ,
- les séjours de santé,; faits dans des malsons spécialisées ,

- les séjours motivés par la maladiec ou le décés d'un proche ,

s o b fkors
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mais en retenant les séjours motivés par des événements familiaux autres que
maladie ou décés, et les séjours rémundérds des jeunes (camp de travail,

séjour au pair .u.} & partir du wmomznt ol ceux—-ci les considérent ~comme .

des séjours de vacances.

Par '"quatre jours' on entend quatre fois vingt quatre heures, soit

quatre jours st quatre nuits®,

De cette définition rlus compléte et pricise que la prcicédente,
il ressort effectivement que les vacances ne sont gu'un des aspects du tou-—

risme et, implicitement, gue les congés de fin de semaine en TFont partie.

Nous retiendrons toutefois, que le terme vacances est pris. dans
un sens assez restrictif en ce qui concerne la durcée qui doit 8tre égals ou
supérieure & quatre jours, mais assexz large en ce qui concerne le mobile &
l'origine du déplacement, puisqu'il englobe les séjours rémunérés dans les
camps de travail, les sdéjours au rair, le tourisme familial non motivé par
la maladie ou le décés d'un proche, 1le tourisme d'affaires sur lequel il
sera nécessaire de revenir, ainsi qu'unec partie du tourisme thermal,; en co
sens qu'il est précisé par ailleurs que sont comprises dans les vacances

"les cures faites dans les établissements hoteliers non spécialisés".

Toutefois, malgré tous les soins apportés & cette définition, il
est asser difficile de distinguer dans certains cas, entre"déplacements de

vacances"et"autres déplacements!

C'est ainsi, en ce qui concerne la durde du séjour, que pour
l'année 1964, comme le précise 1l'auteur da l'article, tous les déplacements
de weck-end doivent &tre considerds comme faisant partie des congés de fin
de semaine, sauf celui du "pont" du 14 Juillet qui, lui,fait pertie des

vacances parce que ce pont comporiait quatre jours et quatre nuits. Une
X P d q

-

1) Btude et Conjencture - Juin 1965, Les vacances des Francais en 1964
article rédigé par M. Claude Gogucl — p. 66-67




telle définition, avec le développement prévisible des congés et des ponts,
risque d'entrafner dans guelques années de sérieuses difficultés pour faire

la part entre le tourisme de vacances et le tourisme de fin de semaine,

En ce qui concerne le robile, la distinction entre dérlacement
motivé pour raisons familiales par suitc de la maladie ou du décés d'un
proche, et déplacement motivé par toute autre raison familiale, s'explique
fort logiquement par suite de la notion de loisirs de détente inhérente aux
vacances, mais n'en souléve pas moins certaines difficultés. En effet, du
puint de vus de 1l'h8tellerie, qui reste toujours notre base de référence,
il n'y a aucune différence entre les clients dont le déplacement a été
motivé par le décés d'un grand-onclc ou le bapt@me d'un petit-neveu, comms
il n'y a également aucune différence entre le clicent parent du défunt ou
simplement ami, alors que dans les A& .X cas , dlaprés la définition de
1'I.N.S.E.E., les premiers ne sont pas des touristes tandis que les seconds

le sont.,.

Dl'autrc part, il est assez délicat de fuirc la séparation entre
le séjour au pair dans une familie lorsqu'’il est considéré comme des vacan—
ces par le bénéficiaire et le séjour occasionné par des &tudes, qui lui,
dtzprés la difinition, n'est pas un séjour de vacances, alors que les per-

gonnes au pair sont, dans la majorité des cas, des étudiants.

Ces distinctions, il faut le reconunaltre, sont légitimes et utili-
sables dans le cadre d'une engudtc rnationale assez larze et précise aupreés
des intéressds eux—mBmes. Mais naturcl.ewent, si on aborde la mesare des
dépenses touristiques & partir des 'fouriisscurs' et non plus des consomma-—

teurs; la distinction devient & peu r.roés impossible.

Tleyamer des différontes fornmes de tourisme montre gue som aspect

[ON

déeintdresed nfest plis sa caractiristique nrenidre. A partir du moment ou le
tourism: dovient unc activité dconniigie, il est nécessaire de la caractéri-
ser par un critdre économique pour le dis*ingusr des auires formes de consom—
mation. Ce ne sont plus des motivetions gui sont & preadre en compie, mais

des faits générateurs de dipenses, clest-a-dire les deplacemenis.

- o s



27

De ce fait, nous proposons du touriste la définition suivante :

- Toute persoanc qui séjourne au moins une nuit hors de sa rédi-
dence habituelle & l'occasion d'un déplacement qui peut faire

l'objet d'une détente,

Cette définition, gui peut 8tr:c considérée comme par trop exton-
sive aux yeux de certains, a néanmoins le mérite de se rapprocher fortement
de celle officiellement retenue par 1'0,H.U. en 1954 : '"Toute personne qui
entre dans un territoire ou pays autre que celui ol elle réside habitueclle~
ment et qui y reste au moins 24 heures et pas plus de 5 mois, pour des buts
autres que l'immigration, tels que voyage (touring) distracticn, sports,
santé, famille, études, pélerinage religieux ou affaires" (1). Il est mBme
précisé par ailleurs que les passagers de croisiéres maritimes sont considé-—
rés comme des touristes, mais doivent &tre classés dans un groupe & part,
celui des "visitors", terme désignant toute personns restant une nuit dans

un payse

L'application de cette définition cfficielle au tourisme intérieur

nous améne a distinguer trois grurndics catégories de tourisme

Le tourisme de vacances,
Le tourisme de week-end,

Le tourisme d'affaires.

- Le tourisme de vacances,; de moyenne ou longue durée, concerne les déplace-
ments autres que professionnels, pendant une pdriode comprenant au moins
un jour ouvzahle, et le¥touriame &tranzer'.

- Le tourisms de fin de semeine ou de M"wsek -end" s'applique aux d3placenents
de courtle durée, de ua a truis jours, menlant une période féride. Cette
forme particuliere de tourisms g i n'a pas ensors été analysée en déueil,
n'en revit pas moins un irtér3v certain en raison des moditfications plus

ou moins pecfondes qu'elle erntraire danc 1l'activiité Scouomique. Les départs

coi//en
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(1) J. de Lavigne Salpie Suzarae - op» it
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massifs qu'elle provoque dans la population urbaine pendant la belle saison
ont une incidence non négligcable sur l'activité commerciale, et tout parti-
culidrement sur l'activité "h3teliére", dans un rayon qui peut varier de

20 a 150 ou 200 kms autour des grandes villes et qui semble croitre en fonc-
tion de l'importance de l'agglomération et du colt des terrains. Cette forme
de tourisme est aussi & l'origine du développement des résidences secondaires
qui est appelé, en raison de l'ampleur qu'il a prise ces derniéres années
(ot qui ne fera qu'laugmenter dans l'avenir), 3 bouleverser plus ou moins les
conditions économiques des zones rurales, en apportant & ces régions appau-
vries par l'exode de la population agricole, un regain d'activité fort
appréciable. Les résidences secondaires qui intéressent tout autant le
tourisme de vacances que le tourisme de week—end, deviennent en quelque
sorte un facteur d!'équilibre économique dans les régions ol elles s'implan—
tent. Mais les conséquences bénéfiques du développement des résidences
sacondaires ne concernent pas uniquement l'activité régionale, elles inté-
ressent dgalement 1l'activité nationale de tous les secteurs des biens d'é-
guipement de la maison, en ce sens que la demande de ces biens est pratique-—
ment doublée pour les propriétaires de maisons de campagne. Ce phénoméne,
qui n'est pas l'apanage des catégories socio-professionnelles a revenu
élevé, va donc entrainer une modification progressive de la structure du
buiget, ¢t par 13 méme de l'ensemble de l'activité économique qui dépend

pour prés des deux tiers de la demande des particuliers.

Négliger cette forme de tourisme malgré toutes les difficultés
gu'il y a & l'appréhender, constituerait une assez grave lacune, car il
s'agit d'un phénoméne universel qui sem!le dépendre, lui aussi, heaucoup
plus de l'urbanisation que de l'augmertation du niveau de vie, si tant est
gque 1l'on puisse bien distinguer ces Jdenx vhénoménes. En effet, si le déve-
loppement des résidences secondaires est fort important et relativement
conru dans les nations industricliement €volides bAnéficiant d'un haut
niveau de vie ielles que les Btats--Uris, lc Rcyaume~Uni ou la France, il ne
faut pas imaginer, conirairement a ce jue l'on pourrait croire, gque ce

développement est particulier 3 ces peavs. Ll se manifeste également dans
pey
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des pays d'un niveau de vie beaucoup plus bas, notamment dans la plupart

des pays socialistes. Dans tous les pays d'Burope orientale, le tourisme de
weeck—end fait d'incontestables progrés. La plupart des agglomérations impor-
tantes bsnéficient, a quelques kilomdtres du centre, de lieux de détente
équipés de nombreux établissements de loisirs, de sports, avec tout autour
de trés modestes résidences secondaires en matériaux légers, doni cortaines

restent encore la propriété de leurs occupants.

— Le tourisme d'aifaires constitue le troisidme volet du trypiique. Sa prise

en considération dans l'activité touristique souléve quelques problémes

sur lesquels il est nécessaire d'insister.

Bn effet, si l'on assimile le tourisme aux loisirs qui rassemblent
1'ensemble des activités hors dw temps de travail, le tourisme d'affaires
qui fait partie intégrante du travail n'cst plus, a4 proprement parler, une
activité de loisirs, et par 1a mé@me une :ctivité touristique. Toutefois,
nous avens pris la précaution de priciser dans la définition du touriste,
qu'il s'agissait d'une personne séjournant 24 heures hors de sa résidence
habituelle & l'occasion d'un déplacement pouvant faire l'objet d'une dé-
tente. Or, c'est justement cette notion de détente explicitement ou implici-
tement incluse dans le tourisme d'affaires, qui distingue trés nettement
cectte forme particuliére d'activité du trevail courant ordinaire. Tout voya-
ge d'affaires, toute mission d'études en France ou a 1'étranger implique
plus ou moins une détente et des dépenses touristiques, quelle gue soit la
personnalité des bénéficiairzes. Csux-ci sont, par surcrolt, pour la plupart,
clients do 1'hdtellerie,

Les sémina‘res, les zol!¥oges et conirés nationavrx ou internationaux
qui se multiplient au fur =t a mosure gque se précisent le besoin de foraatio
continue des adultes, ainsi gquo cclui d'échangss ~ntre les aspects de diffé-
rentes disciplines, constituent vac des formes nouvelles de ce tourisnme
dtaffaires ot Wn marché potentiel dfun graid intérét poar Ivindustrie

tourictigue.
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Or, 1'h8tellerie, et accessoircecmecnt les transports, étant des acti-
vités essentiellement touristiques, il semble indispensable de nc jamais
perdre cc point de vue dans 1l'établissemcent des comptes touristigues de la
Nation et d'inclure dans le tourismc tous les déplacements pouvant bénéfi-
cier & l'industric hlteliére. Il cst bien évident que ce sont les premiére
¢t troisiéme catdgories d'activités touristiques, tourisme de vacances et
tourisme d'affaires, qui intéressent principalement 1'hdtellerie, mais le
tourisme de week-end nlen fournit pas moins une part non négligeable de la
clientéle h8teliére dans les régions proches des grandes agglomérations dont
il stimule l'activité commerciale, ¢t représente une fraction importante des

Gépenses de transport individuel ou collectif.

851 1l'on devait exclure le tourisme de week-end de cette analyse
parce qu'il n'intéresse qu'accessoirement 1l'activité hdteliere, il y .aurait
lizu alors de distinguer, parmi tous ceux qui partent en vacances, les clicnt
des h8tels, de ceux qui ne le sont pas, ce qui aboutirait & un non-sens dans
la mesure ol l'on exclurait du tourisme une grande part des vacances.(Les
séjcurs en hStel ne représentent que 15 % de ll'ensemble des "nuitées de

vacances" (1).

Nous tenons & faire remarquer gqu'afin de respecter la défianition
internationale du tourisme, qui nc¢ prend en considération que les déplacement
de plus de 24 heures, nous n'avonsg pas englovd,; dans notre définition, les
promenades de détente effectuées dans la journée, couramment désignées par le
terme impropre di"excursionnisme". Il n'ien reste pas moins gue l'excursion-
nisme, qui peut €tre assimilé au tourisme de fin de sewaine pcur les classes
faible revenu, contribue au méme titre vus les autrcs formes de tourisme,

rS

bien que dans une moindre mesurs, & l'activité de l'industris touristique.

vei/ /e

(1) D'aprés 1l'cngqudte de 1'I.N.S.E.E, sur les vacances des Prangais en 1964.
Article cité p. 89.
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Cela nous améne & penser que les distinctions classiques fondées
sur la durée des différentes formes de tourisme, si elles sont nécessaires
pcur appréhender la totalité des déplacements dans une enqudte, ne corres-—
pondent pas & des différences essentielles dans la nature profonde du phéno-
m8ne touristique et n'out qulun intérét limité pour ltobjet de notre étude.
Toutefois, il fallait partir de ces definitions partielles pour parvenir &

la synthése que nous devons établir,

I1I - LES PROBLEMES SOULEVES PAR LA MESURE DU PHENOMENE TOURISTISUE

L'établissement des comptes touristiques de la Nation souléve de
multiples difficultés dlordre méthodologique qu'il sereit ambitieux de vou-—

loir résoudre en quelques mois de recherches,

La Comptabilité Nationale représente en effet un cadre essentielle-
ment rigide, dans lequel il est délicat d 'insérer l'activité touristique.
Le tourisme, parce qu'il a ét¢é envisagé jusqu'ici sous des aspects beaucoup
plus sociologiques qu'économiques, a des dimensions difficilemcent repérables
sur l'ensemble de l'activité, D'autre part, sa définition n'a jamais été
nettement précisée en termes d'économie. L'activité touristique ne constitue,
dans aucune rnomenclature officielle, et plus particuliérement dans la nomen—
clature de la Comptabilité Nationale, un secteur ou une branche déterminée.
De plus, alors que le tourisme est avent tout une consommation, il n'a jamais
fait l'objet d'un poste particulier du compte d'affectation des ménages, les
dépenses touristiques sont presque toutes étroitement imbriquées dans tous
les postes de la ncmenclature de la consommation et n'ont jamais été

"agrégées’ systématiguement.
I1 en est de m@me pour les dépenses de tourisme d'affaires, dont

la prise en considération précise dans les comptes de la Nation n'est pas

évidente,
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Jlous zvons fait principalement porter nos efiforts sur le conpte d'af-
icctation des ménages, afin de saisir de fagon détaillée la part du tourisme
&C8;

dane la consommation,

Ce compte d'affectation n'inclut cependant qu'une partie des dépen—
ses touristiques ;3 il ne ccmprend ni les investissements ni les dépenscs de
tourisme d'affaires. Cclles-ci se répartissent cntre "le conpte de production
des entreprises'" qui n'est autre, sous une forme différente, que "le tableau
d'échanges inter-industriels", et d'autre part"le compte dlaffectation des
administrations'y puisque celles—ci n'ont pas de'compte production"d'aprés

les définitions m&mes de la Comptabilité Nationalc,

Il n'en reste pas moins qu'une étude approfondie des consommations
touristiques doit permettre de saisir do fagon précise la part prélevée par

celles—ci dans la production et leur incidence sur ltactivité économique.

Une telle étude nous offre également la possioilité d'appréhender et
de définir une "branche Tourisme" ¢t d'établir un tableau d'échanges inter—

industriels relatif & cette branche.

I1 ne faut pas, toutefois, sous—-estimer les difficultés d'une telle
opération. En effet, de par les définitions de la Comptabilité Nationale
"Les branches regroupent les unités de production (entreprises ou fractions
d'entreprises, ou exceptionnellement ménages), qui ont la caractéristique .-
commune de produire la m8me catégorie de biens ¢t services", (il s'agit en

l'espéce, de biens et services touristiques) ... mais de'™elle fagon :

— qu'une branche ne produise gu’un produit,
— que deux branches ne produissut pas le m@me produit,

- et que chague produit soit produit par une branche" (1)

oxs Syl ovs
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(1) Les Comptes de la Nation - Tome II. Méthodes — Paris. Imprimerie Natio-
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Or, comme nous le verrons par la suite, il va 8tre particulidrement
délicat de distinguer dans la branche Tourisme, comportant & la fois des
services et des produits, les services et surtout les articles spécifique-
ment touristiques de ceux qui ne le sont pas. Beaucoup dlarticles faisant
i'objet des dépenses touristiques sont & double fin. Ceriains sont achetds
spécialement pour les vacances, mais peuvent &tre utilisés aussi aprés les
vacances, et dans ce cas, pour ces articles, comment distinguer dans les

entreprises la production touristique de la production couransc ?

Il nous faut donec, aprés avoir défini le "touriste", fournir une
définition précise de "l'activité touristique" et plus spécialement de la

"consommation touristique".

Le touriste étant toute personne résidant au moins 24 heures hors
de sa résidence habituelle & l'occasion d'un déplacement pouvant comporter
une part de détente, il est indispensable de savoir au préalable, pour
1'établissement du compte des dépenses touristiques, si l'on doit retenir
dans 1l'activité touristique tout ou partie des activités du touriste i

l'occasion de son déplacement,

Nous proposons, quant & nous, de retenir la totalité des activités
du touriste, et par 1a mdne, la totalité des dérenses faites & l'occasion

du déplacement,

Cela est, du reste, conforme au sens commun et d'une optique couran-
te chez les ménages. Pour une famille, les dépenses de vacances forment un
tout indivisible qui se solde, en définitive, par une simple scustraction
consistant & déduire de la somme initiale emportée au départ, le reliquat
parfois trés faible, restant & la disposition du menage & son retour.
Vouloir distraire de ces dépenses certaincs d'entre elles serait contraire
aux habitudes des ménages et risquerait d'entrainer de multiples complica=-

tions qui ne feraient qu'obscurcir cette notion.
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Mais si les dépenses touristiques comprennent "toutes" les dépenscs
effectudes pendant le déplacement, elles englobent également, d'aprés nous,
certaines dépenses antdrieures faites spécialement en vue de ce déplaccement.
Les dépenses de location de gkis faisant bien partie intégrante du budget de
vacances d'hiver, il semble logique d'inclure dans ce budget les achats de
skis des ménages qui désirent posséder leur propre équipement. Autrcment dit,
doivent 3trs retenus dans les dépenses touristiques, tous les achats d'arti-
cles spécialement affectés au tourisme. Ces achats, il faut le reconnaitre,
ne figurent pas dans le compte vacances ou touricme des ménages. Ils sont en
effet effecfués trés souvent plusieurs jours, ou plusieurs semaines, si ce
n'est quelques mois, avant le départ. Il n'en reste pas moins que, malgré
cette antériorité, ces dépenses sont bien des dépenses touristiques car elles

n'auraient jamais eu lieu si le tourisme n'avait existé.

La consommation touristigue englobe donc, d'aprés nous, toutes les
dépenses au cours et en vue des déplacements. Elle devient par 132 m8me, une
notion trés importante et relativement floue qu'il faut essayer de clarifier

en la subdivisant en plusieurs catégories.

La premiére subdivision qui s'impose concerne la période d'achat.
Wous désignerons par le terme de "consommation touristique directe" toutes
les dépenses effectuées au cours du déplacement, et par le terme de "consom—
mation touristique induite ou indirecte" les dépenses effectuces en vue du

déplacement, mais en dehors de sa période,

La premiére notion correspond, dans le langage courant, au budget du
voyage touristique ou au budget de vacances 3 la seconde correspond aux

dépenses d'équipement.

Ces deux consommations onit une ircidence assez différente sur l'acti-
vité économique. La premiére entraine une modification des courants commer—
ciaux sur le plan régional et perturbe assez sérieusement les circuits de

distribution en période de pointe. La scconde, la consommation induite
9 ’
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concerne des achats gui s'effectuent en principe au domicile du touriste,.

Certains achats d'égquipement peuvent &tre réalisés toutefois, au cours du

déplacement,; mais ils ne constitucent qu'une faible partie ue cette consom—
mation et ne s'appliquent, en principe, qu'a des articles d'imgportance

moyenne.

Cette distinction, purement chronologique et spatiale, doit &tre
complétée et croisée par une distinction plus précise sur la finalité des
achats. A ce dernier point de vue, il semble qu'on puisse distinguer trois

catégories de dépenses :

—~ les dépenses spécifiquement touristiques,
- les dépenses courantes,

- et les dépenses complexess.

- Les dépenses spécifiguement touristigues sont celles qui n'existeraient

Pas sans le tourisme ;3 il s'agit de dérmenses d'hdtel ou de restaurant et
d'achats de matériel touristique (tente, caravane ces)s Cette consommation
spécifique concerne des biens et services relevant uniguemsnt de la branche
tourisme, au sens étroit du terme, rassemblant l'enscmble des entreprises

dont l'activité est uniquement consacrée au tourisme.

— Les dépenses courantss concernent principalement l'habillement et 1l'ali-

mentation, ou plus exactemsnt les achats alimentaires effectués pendant la
période de déplacement, dens des €tablissements & vocation non touristique
(épiceries, magasins a succursales, bazars ...). I1 s'agit de dépenses sans
finalité touristique, qui auraient été réalisées en tout état de cause par
leur auteur, qu'il soit touriste ou non, mais qui ont été modifiées ou dérla-
cées du fait du tourisme, et qui, ds ce fait, entrent dans la consommation
touristique. Elles n'entrafnent, sur le plan de la Compitabilité Kationzale,
qu'une majoration relativement faible de la consommation globale, et n'inté-
ressent que de fagon indirecte sur le plan de la production, la braunche

tourisme,
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- Les dépenses complexes. Intre les dépenses spécifiques qui n'tauraient pu

avoir lieu sans le tourismé, et les dépenses courantes qui auraient été ef-
fectuées en tout état de cause, sans lui, figure touteune catégorie de dépen—
ses intermédiaires que nous désignerons par le terme de '"consommations com—
plexes", en ce sens qu'il s'agit dc¢ t;pes de dépenses qui peuvent 8tre effec-—
tudes & d'autres fins que le tourisme, mais qui sont en grande majorité a
vocation touristique. Il s'agit, en particulier, des dépenses de transport.
De telles dépenses, contrairement aux dépenses courantes, n'auraient pas eu
lisu sans le tourisme ; en revanche, contrairement aux dépenses spécifiques,
elles concernent des biens et services dont le secteur de production ne dé-—
pend pas uniquement du tourisme, bien qgue le tourisme constitue, pour ces
secteurs, une part appréciable de leur activité. Cette consommation complexe
directe ou indirecte englobe une trés grande partie des dépenses touristiques.
I1 est bien évident que cette classification, qui concerne tout a
la fois la consommation directe et iadirecte et s'efforce également de tenir
compte des secteurs de production, n'aboutit pas & des séparations trés net-—
tes et catégoriques et suppose une part d'arbitraire. Elle semble toutefois
avoir le mérite de tenter un premier rapprochement entre les différents

aspacts de la consommation et de la production touristiques,

Malheurcusement, le rapprochement n'est pas aussil parfait qu'on au-
rzit pu le désirer, car, si les dépenses d'hOtel et de restaurant par exem—
ple, constituent bien une consommation spécifique, elles reldvent d'un sec—
teur de production qu'il est quelque peu arbitraire d'intituler une branche
car 1lss hltels, et surtout les restaurants, offrent leurs services 2 d'autres
clicnts que les touristes (repas au restaurant pris par les travailleurs, par
exemple). De ceo fait, tout se passe comme si la branocke “restaurant" offrait
demx produits différents 1o repas tourigiique et le repas de travailleurs.
Cela résulte de la tentative que nous faisons, de tréer une branche tourisme
définie non plus & partir d'un produit, mais & partir d'une forction de
consommatione En fait, seule le consommation spécifique induite (matériel de

camping), est une consommation touristigue a 1'état pur, conformément aux

ces//ee
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normes de la Comptabilité Nationale et reléverait, en ce qui concerne la

production, d'une branche touristique de type classique.

Il n'en reste pas moins qu'il nous faut imputer dans notre optique,
a4 la branche tourisme, toutcs les dépenses spécifiguement touristiques,
directes ou indirectes. C'est ainsi que, d'aprés nos défianitions, toutes
les valises sont des articles touristiques, et quc la production des entre-
prises qui les fabriquent est une production touristique qui reléve inté-
gralement de la branche tcurisme. Cela ne pr8te pas & conséquence pour ce
secteur ¢'un faible poids dans l'activité économique, mais qu'en sst-il

pour l'activité automobile 7

Les achats de voituresde tourisme font partie, dtaprés nous, de la
consommation touristique. Ils constituent un achat d'équipement sans lequel
ltacquéreur n'aurait pu réaliser le déplacement en voiture qu'il a effectué
pendant ses vacances, dans l'hypoth2se ol il est parti avec sa voiture. I1
s'agit donc, selon les définitions précédentes, d'une dépense de consomma-
tion touristique complexe et induite. Toutefois, comme la voiturs a été
utilisée & d'autres fins que 12 tourisme, on ne retiendra, dans la counscmma-
tion et dans la production, gu'une partie de l'achat, au prorata de l'utili-
sation de la voiture entre fin touristique et fin non touristigue. Le cri-
tére retenu, en l'espéce, sera la distance parcourue. Nous procéderons de

la m8me maniére pour toutes les dépenses complexes, ‘

L'inclusion de la "consommation courante'" telle que nous l'avons
définie pour les dépenses d'habillement et d'alimentation, souléve un probl
me beaucoup plus délicat. ¥n effet, les personnes qui ne partent pas en va-
cances, en voyage d'affaires ou de week—end, continuent a consommer a leur
domicile. De ce fait, la "consommabtion touristigue courante'" a bien une
nette incidence sur le plan loucal ou régional, mais n'en a plus sur le plarn
national. Il serait donc logique de ne pas en tenir compte dans la produc-
tion de la branche tourisme., Toutefois, il faut en tenir compte lorsqu'il

s'agit de déplacement & l'étranger 3 d'autre part, les dépenses courantes
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d'alimentation et d'habillement semblent bsaucoup plus fortes pour cux qui
partent en vacances que pour ceux qui restent chez eux. Mais 11 est impos-
sible, en 1l'état actuel de la documentation, de savoir dans quelle propor-

tion.

Un autre argument milite en faveur de cette inclusion, Nous avons wvu
que les achats faits & 1l'occasion du déplacement étaient considérés par
1'I.N.S.E.E. comme des dépenses de vacances, donc des dépenses touristiques,
qu'il faut inclure dans le compte de production. Or, dans de nombreux cas,
ces achats portent sur des articles gui n'ont rien a voir avec le tourisme
(meubles, articles d'habillement courants, objets d'art «ees)s Dans ces condi-
tions, il no paraft pas illogique d'inclure ces dépenses dans la consommation

touristique et dans le compte de production de la branche tourisme.

Ces considérations montrent toutes les difficultés que souléve l'in-
sertion du tourisme dans la Comptabilité Nationale. Elles nous permettent
cependant de guider ll'inventaire des dépenses touristigues que nous allons

établir dans le chapitre suivant.

La difficulté majeure & laguelle nous nous heurtons, est que nous
avons & définir une branche a partir d'une foanction de consommation et non
plus d'un "produit", et que pour aboutir & une solution homogéne, il faudrait
avolr la possibilité de reprendre la totalité de la demande finale en un
certain nombre de fonctions de consomwation., L'initiative gqu'a prisce le Com-
missariat Général au Tourisme en nous denmandant ce travail, est ainsi sus-
ceptible d'aboutir & des déveloprements nouveaux de l'outil d'analyse écono-

mique que constitue la Comptabilité Nationale.
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CHAPITRE II

L3 DEPENSES TOURISTIQUES

INTRODUCTION

- NATURS DU PROBLEME

Le rdle fondamental, premier, de la Comptabilité Nationale est de
mesurer. Néanmoins, au niveau national comme au niveau de l'entreprise,
la mesure n'est pas une fin en sol 3 en permettant de rendre objective
la connaissance des thénoménes, elle en permet 1l'analyse, elle démontre

les liens économigues entre divers rouages, elle autorise la prévision.

Certes, les données de base, les informations statistiques & par-
tir desquelles nous allons travailler ne sont ni toutes précises, ni
complétes. Au demeurant, notre objectif est plus méthodologique que
rurement comptable. Les chiffreg disponibles nous fourniront un canevas
qui permettira de rendre plus concrets nos inventaires et notre démarche.
Nous estimons toutefois que mérie £i nos inventaires devaient se révéler
incomplets, cela serait relativemsnt peu important, pourvu gque notre
travail permette de dessiner tous les flux significatifs qui relient
le tourisme sous ses différents aspects & 1l'ensemble de l'économie.
Disons par exemple qu'il ne serait pas, dans l'étape actuelle de notre
recherche, d'une grande gravité de ne pas saisir la fabrication et le
commerce des cerfs—volants en toiie, mais qu'en revanche, la consomma-—
tion intermédiaire de "tourisme" puar les entreprises non financieéeres
est un phénomeéne significatif dont l'analyse doit permettre d'améliorer
les prévisions et d'équilibrer les investissements réalisés dans le

domaine touristique.
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b) Les gconventions négessaires

Avant de donmner & grands traits le plan de la démarche que nous
envisageons, il nous semble utile d'évoquer dés maintenunt un probleme
difficile sur lequel nous aurons & revenir. Parmi les différentes formes
de tourisme, les spécialistes ont, dans leurs classifications, isolé le
"tourisme social". Admettons pour celui-ci une définition restrictive,
selon laguelle il est soumis & deux conditions 3 les prestations sont
fournies par des organisations sans but lucratif, et les utilisateurs
ne payent gqu'une partie des frais de fonctionnement proprement dit
(par exemple, ils paient 3 Fr. un repas pour leguel le seul achat des
produits alimentaires nécessaires & sa confection a réellement collté
4 ou 5 Fre). Dans un tel cas, il y a typiquement un "transfert", soit
de la part d'une entreprise, soit de la part des Poudvoirs Publics. Nous
ne saurions évidemment décrire les comptes du tourisme sans mesurer des
transferts de cette nature. Cependant, il existe dans l'ensemble de
1'économie telle qu'elle est décrive par la Comptabilité Nationale,
d'autres transferts dont on ne peut ignorer les liens plus ou moins
serrés avec l'activité de la branche tourisme. En particulier, l'alimen-
tation du Fonds Routier par la taxe sur les carburants, permet de cons-—
truire les routes dont les touristes sont des usagers. Nous jpensons
toutefois qu'il y a un risque évident a prendre en considération un tel
transfert. En effet, nous serions bientdt conduits & refondre tous les
comptes de la Nation, ce qui serait absurde. Aussi avons-—-nous adopté
en ce domaine une position restrictive, limitant principalement les

transferts a ceux découlant du tourisme social.
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2 - LA DEMARCHE PROPOSER

- — caw e e mmm e wee | vemm

Nous ne mentionnerons pas les innombrables monographies, régiona-
les ou locales, ni les études ou articles gqui s'apparentent plus ou
moins a la réflexion économique, théorique ou sociologique. Les seules
informations dont nous ayons besoin sont des donndes de fait, récentes
et suffisamment exhaustives. Pratiquement, nous utiliserons quelques do-
cuments d'inventuire, de synthdse, ou présentant des résultats d'enquéd-—

tes. Citons donc

- Le ra;port de la Commission du Tourisme pour le Vémc Plan.

~ La synthése sur les "Aménagements et les Equipements touristiques",
publiée en Avril 1966 sous l'égide du Commissariat au Tourisme par

le Moniteur des Travaux Publics et du Bitiment.

~ Les enqu@tes sur les vacances des Frangais, réalisées par 1'I.N.S.E.E.
en 1961 et 1964, et, en particulier, les articles de C. Goguel dans
Etudes et Conjonctures en Juin 1965 ot Mai 19066,

- L'enqu8te~pilote du C.R.E.D.0.C. sur le tourisme d'affaires et le

tourisme social en 1962,

- L'enquédte S.E.T.B.C., sur le tourisme international en 1963.

Certains de ces documents, l'enqudte I.N.S.E.E. en particulier,
fournissent des informations avec un trés bon degré de précision, pou=-
vant atteindre le milliéme. Toutefois, cette précision ne se rencontre
pas dans tous les documents disponiblesn soit que 1'échantillonnage ait
été plus parcimonieux, soit que nous soyons obligés d'interpoler ou
d'extrapoler certains résultats qui ne ressortent pas des exploitations
effectuées, mais qu'il est nécessaire d'établir dans le cadre de ce

travail.
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Nous nous limiterons donc en général & des évaluations en centaines
de millions de francs actuels. L'imprécision apparente de tels résultats
découle des modes de calcul qui nous sont imposés par les discontinuités
entre les diverses sources d'information. Une plus grande précision
serait illusoire et nous entrafnerait probablement & présenter une mosai
que confuse ne permettant pas de metire en (vidence les grandes lignes d

la structure comptable de 1l'industrie touristique.

b) Qbjet du_ochapitre .

Lorsque, pour un produit, on connait également mal la production
et la consommation, la démarche généralement adoptée consiste a4 s'infor-
mer sur la consommation pour remonter & l'appareil productif. Nous pro-
posons dlautant plus volontiers de suivre pour le tourisme le méme
cheminement,que les enquites récentes, malgré certaines lacunes, ont
apporté un éclairage déja satisfaisant sur la partie finale du processus

la consommation touristique.

I1 serait évidemment souhaitable d'opposer & une évaluation des
dépenses touristiques, une évaluation des productions touristigues.
Mais, d'une part, la ccnnaissance de la production des diverses indus-
tries ast tres médioore (les derniéres statistiques précises par postes
détaillés gproviennent des statistiques fiscales datant de 1962 et sont
établies dans une optique ''secteur", c'est-a-dire entreprises , et non
par branches, c'est-a-dire "produit"), et dtautre part, presque toutes
les entreprises sont classées par activité, en fonction du produit ou
du service qu'elles fournissent ; la détermination du caractére touris-—
tique d'une industrie résulte purement et simplement du caractére tou-
ristique de la demande finale de ce produit. Dans ces conditions, le
recoupement que nous pourrions cobtenir a partir de la production serait
artificiel et non significatif, ne pouvant &tre considéré comme une

estimation indépendante.
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D'ailleurs, les efforts & réaliser en vue d'établir une évaluation
autonome de la production touristique, se sont montrés décevants, ne
gerait—-ce que du fait de l'insuffisance notoire de la documentation en

ce domaines.

En revanche, et compte tenu des réserves de l'auteur, l'article de
C. Goguel nous permettra de tenter une approche distincte, basée sur la

considération des revenus,
Dans le présent chapitre, nous allons essayer plus particuliérement
de quantifier les dépenses de consommation et d'investissement touristi-

quegdes ménages, des entreprises et des administrations.

Nous allons étudier successivement les dépenses directes de consom—
mation des ménages, puis celles des entreprises et des administrations

pour le tourisme d'affaires.

Nous traiterons ensuite des dépenses indirectes, pour terminer

par les dépenses d'investissements,

-000000000~-
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I - LES DEPENSES DIRECTIS

A - Les dépenses directes de consommation des ménages (tourisme privé)

1) Description et critigue des sources utilisées

En dehors du tableau de la consommation, les deux sources princi-
pales sont l'enquédte de 1'I.N.S.E.E. sur les vacances des Frungais et l'en=-
qudte pilote du C.R.E.D.0.C. sur le tourisme d'affaires et le tourisme so-
cial. La nécessité d'un approfondissement des résultats de cette derniére
n'est pas douteuse. Quant & 1l'enqudte I.N.S.E.E.; nous en présenterons brié—
vement les caractéristiqgues et les principales conclusions 3 nous tenterons
d'ouvrir quelques perspectives & partir d'une réflexion sur les tableaux

publiés dans Etudes et Conjonctures.

Le nombre total des ménages frangais au moment de 1'enquéte (Octo—
bre 1964), était de 15 130 000 ; l'enquéte a été menée aupres de 6 149 ména-
ges 3 5 631 ménages interrogés ont fourni, aprés redressement, environ
6 000 questionnaires exploitables. La structure des ménages interrogés cor—
respondait & une population de 35,2 millions d'"adultes" (14 ans et plus),
et 11,3 millions d'"enfants" (moins de 14 ans), soit 46, 5 millions. 5i on
ajoute & cette population la Corse, la population comptée & part et les ména
ges collectifs, on retrouve le chiffre de 48,5 millions d'habitants corres—
pondant a l'estimation par les démographes de la population au 1er Octobre

1964.

Des départs en vacances pour des séjours de 4 Jjours au moins ont
6té enregistrés dans 7 733 000 ménages, et ils ont été le fait de 20 278 00C
personnes (5 713 000 enfants et 14 565 000 adultes). Le taux de départ en
vacances varie avec un certain nombre de facteurs : région, revenu du ménage
urbanisation et &ge des divers membres du ménagc. Pour ce dernier facteur
par eoxemple , on constate des taux supérieurs a 50 % pour les enfants ou les

jeunes de 6 & 16 ans. Ce taux se maintient assez réguliérement aux environs
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de 45 % jusqu'a 45 ans et décline jusqu'a 25 4 au deld de cet Age. Les 20
millions de personnes ci-dessus ont effectuéd chacune au moins un séjour. En
fait, le nombre moyen de séjours par persounne est de l'ordre de 1,5 séjour ou
lesquels 7,4 %

rejoignent 1le

circuit de vacances. On en dénombre ainsi 31 161 000, parmi
seulement sont des "circuits", c'est—-a-dire des "tours" qui

sens premier du mot "tourisme".

La durée de chaque séjour n'est pas uniforme, bien entendu, et varie
suivant diverses caractéristiques des ménages ou du type de vacances choisi.
On pourrait déceler 1la une sorte d'effet qualité, au sens ou 1l'économétre
entend ce mot. En effet, il apparaft grosso-modo que la part du revenu des
ménages affectée aux vacances est assez constante et indépendante du niveau
de revenu ou du nombre de personnes du ménage. Dans le cadre de ce budget,
le ménage va prendre un certain nombre de décisions : d'abord le choix du
nombre de personnes qui vont avoir part & ces dépenses, ensuite, arbitrage
entre la durée et le cofit de la journée de vacances. On congoit donc que la
durée soit variable selon le mode d'hébergement. C. Goguel analyse la réparti-—
tion des séjours par mode d'hébergement, en fonction Z'un certain nombre de
critéres. Nous donnons (tableau I) la distribution en pourcentages des

31 161 000 séjours entre les huit modes d'hébergement retenus.

TABLEAU I

VENTILATION D&ES SEJOURS SELON LE MODE D'HEBERGEM

Pﬂzzjin Maison | Maison rente | Village
Ensemble |~ © louée, en Parents Amis de Divers
de 3 3 W Caravane
" habitant |propriété vacances
famille
100 14,6 10,9 7,2 41,1 6,0 12,4 4,3 3,5
A B C D B F G H
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Nous renvoyons le lecteur au tableau XXIV de 1l'article de C. Goguel
de Juin 1965, dans Btudes et Conjonctures, pour l'analyse détaillée, mais nov
en avons tiré quelques observations. Si 1l'on s'intéresse a 1l' 8ge des person—
nes ayant effectué ces séjours et au revenu du ménage auguel ils appartien—

nent,; nous pouvons faire les constatations suivantes :

- Les séjours & 1'h8tel et en pension de famille (A) prennent plus d'impor—
tance avec un revenu croissant du ménage et ils sont plus particuliérement

le fait de personnes de plus de 18 ans,

- Les séjours dans une maison appartenant en propriété au ménage (C) s'adres-

sent surtout & des personnes de plus de 40 ans dont le revenu est élevé.

- Les séjours en maison loude ou chez l'habitant (B), ainsi que les séjours
en tente ou caravane (F) sont principalement le fait des ménages de 30 a
60 ans, accompagnés semble=t-il de leurs enfants, et dont les revenus se
regroupent entre 10 000 et 30 000 Fr. I1 apparait que ces deux types de
séjours ont pour mission de répondre a des problémes familiaux, sinon

identiques, du moinsg comparables.,

- En ce qui concerne les séjours chez des parents (D) ou chez des amis (E),
qui représentent en moyenne, sur 1'ensemble, prés de la moitié (47,1 %),
nous n'observons pas d'effet significatif d'dge ou de revenu sur les 6 %
de séjours chez les amis, mais les séjours chez des parents, trés nombreux
rour les ménages & revenu faible, prennent une importance moindre lorsque
le revenu s'accroit. Ce sont des séjours adoptés & tous les &ges , cepen—
dant la proportion de jeunes enfants et de gens 8gés est relativement

plus élevée,

- Les séjours en Village de vacances (G) et divers (H), sont pour la plupart
des "séjours organisés'". On y rencontre surtout des enfants d'dge scolaire.

le revenu du ménage paralt &trz sans effet.
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Nous nous sommes un peu étendus sur cette analyse car il apparaft
que, méme dans le cadre de préoccupations purement comptables, nous ne de-
vons pas négliger les composantes psychologiques ou socio-économiques des

rhénomeénes touristiques.

Les publications relatives & l'enquéte donnent certaines précisions
sur les colits des différents modes d'hébergement. Ces informations ne sont
cependant pas absolument complétes. C'est ainsi, par exemple, que l'on con-
nait le prix moyen de la journée de séjour d'un adulte en pension dans un
hdtel, mais on ne dispose pas des éléments nécessaires pour calculer la
dépense totale d'hébergement et nourriture a4 1'h8tel des personnes en va-—
cances., De plus, le renseignement fourni se rapporte i des géjours a l'étran-

ger aussi bien qu'en France.

Un certain nombre de séjours — ou de circuits — ont été effectués &
1'étranger (3 784 000 sur 31 161 000), ile représentent 70 318 000 journées
et on peut constater que la durée des séjours a 1'étranger est plus faible
que celle des séjours en France (18,5 jours contre 19,7)s Est-ce dfl a un
collt plus élevé de la journée a l'étranger qu'en France ? Clest possible,
mais pratiquement, les résultats publiés ne permettent ras de le préciser.

Un fait est certain cependant, c'est que les revenus des ménages ayant ef-
fectué des séjours & 1l'étranger sont plus élevés que ceux de l'ensemble des
ménages dont les membres ont pris des vacances. Le graphique I nous montre

la comparaison des distributions des séjours par tranche de revenu : (A) pour
l'ensemble des séjours, (B) pour les séjours a l'étranger. Les deux droites
d'ajustement s'écartont légérement et le revenu médian de (B) est de 12 %

supérieur & celui de (A).

Les résultats de 1l'enqudte n'apportent pas non plus de réponse pré-
cise & l'important probléme des dépenses globales de transport pendant les
vacances. Les deux tiers des 31 161 000 séjours, soit un peu plus de 20 mil-
lions, correspondent & des départs en voiture. Prés de la moitié des ménages

dont des membres sont partis en vacances (3 T31 OOO)ont utilisé une ou
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plusieurs voitures. Nous ne connaissons pas le nombre moyen de voitures
utilisées par les ménages pour les vacances, mais il est vraisemblable

qu'un certain nombre de voitures ont servi a4 plusieurs départs. Les infor-
mations disponibles sur les distances parcourues sont intéressantes et révé-
latrices sur un plan sociologique, mais pour les calculs que nous devrons

faire, des extrapolations seront nécessaires.

Dans le dénombrement des séjours, les '"navettes" effectuées par un
membre du ménage n'ont pas été comptées. En fait, ce sont seulement 2 % des
personnes parties en vacances qui en ont effectud, et chacune, en moyenne
3,4 (1 253 000 navettes par 385 000 personnes). L'importance de ces déplace.
ments est faible si l'on considére les distances totales parcourues a l'oc-

casion des vacances qui se répartissent ainsi :

Voyages aller et retour 80,5 % des kms parcourus
Circuits " " 18,0% " v i
Navettes 1] 1" 1 ,5 % 1] " 1]

Rappelons que les circuits ne représentent, numériquement, que 7,4 %
des séjours, et précisons que les pourcentages ci-dessus se rapportent &

l'ensemble des déplacements de vacances en France et 4 l'étranger.

Les comptes-rendus de l'enqudte I.N.S.D.B. de 1964 donnent également
des informations sur les résidences secondaires et sur les déplacements de
week~end. La encore, quelqu'utiles que soient ces informations pour 1les
calculs que nous devrons faire, certaines possibilités de recoupement avec

d'autres données nous obligeront & faire des estimations.

La masse globale des dépenses de vacances des Frangais en 1964 et
sa répartition en trois grands postes, est analysée avec précision dans le
compte-rendu de l'enquéte. lfais pour le détail de chacun de ces trois postes
l'exploitation actuelle de 1l'enqu&te apporte peu de précisions. Rappelons

qu'en ce qui concerne les dépenses, l'enquéte n'a pris en compte que les

amefe
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dépenses directes de vacances en excluant l'évaluation de la contre-valeur

des rrestations gratuites regues chez des parents ou amis.

Dans une optique de comptes régionaux, ces dépenses hors du domicile
devraient 8tre prises en considération puisque la mission d'une comptabilité
régionale serait, entre aubre, de mettre en lumidre les déformations, dues
aux vacances, des flux habituels de la distribution. Il importe également
d'évaluer les formes d'autoconsommation en ce qui ooncerne, par exemple,
1'hébergement gratuit, puisque la satisfaction de la demande par des arran-
gements familiaux n'est sans doute, dans bien des cas, qu'une solution pro-
visoire qui se transformera en solution onéreuse, et qui, de toute fagon,
manifeste un besoin et une capacité d'hébergement. Les analyses régionales
tirées de 1l'enquéte I.N.S.E.E. permettront tout au moins de mesurer 1l'impor-

tance de ces phénoménes,

Les dépenses directes de vacances ont été classées dans les publi-
cations de 1'I,N.S.E.E. en trois grands groupes : hébergement et nourriture,
transports, autres dépenses. La part relative de ces trois postes ast en
moyenne, pour 1l'ensemble des partants : 60 %, 19 %, 21 %e. En fait ces pour-—
centages varient treés peu lorsque l'on subdivise 1l'échantillon selon divers
criteres (revenu, catégorie socio-professionnelle du chef de ménage, etc..).

Nous serons donc fondés & retenir ces pourcentages dans notre analyse.

2) Buvaluation

Dans cette partie, nous allons décrire le déroulement des calculs
qul nous ont été imposés pour détailler par principaux postes les résultats
trés globaux provenant de 1l'enquéte de 1'I.N.S.E.E. sur les dépenses de

vacances des Frangais en 1964.
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D'aprés l'enquéte de 1'I.N.S.E.E., la dépense totale de vacances
des Frangais, en France et & l'étranger, s'est élevée en 1964 a 9,12
milliards de francs (7 733 000 ménages ayant dépensé en moyenne 1 179 Fr.

par ménage).

Les séjours & l'étranger représentent 11,8 % du tctal des séjours.
Ces séjours sont plus courts de 6 % que la moyenne, mais leur cofit quo-
tidien est sans doute plus élevé, Nous admettrons donc qu'lils représen-—
tent 12 % de la dépense totale de vacances. Si nous retenons pour les
deux types de séjours la m&me ventilation - 60 % , 19 % , 21 % - des
trois grands postes de dépenses : hébergement et nourriture, transports,
autres dépenses, nous obtenons un premier partage (tableau II) des dé-

penses de vacances des Frangais en France et a l'étranger,

- TABLEAU TIT

DEPENSES DE VACANCES DES FRANCAIS -~ FRANCE ET ETRANGER
TROIS GRANDS POSTES

(Vacances de 4 jours et plus)

Milliards de Fr.

France Etranger Total
Hébergement et nourriture 4,8 0,7 555
Transport 155 0,2 1,7
Autres dépenses 1,7 0,2 1,9
}—t_. ......
Total 8,0 1,1 9,1
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Nous admettrons que ces deux grands postes de dépenses se partagent
entre la France et 1l'étranger dans les m&mes proportions que ci-dessus

pour chagque sous-poste.

En ce qui concerne l'hébergement et la nourriture, nous devrons
répartir un total de 5,5 milliards (4,8 + 0,7) entre les rubriques sui-

vantes 3

« frais de pension en h8tel ou pension de famille,

» locations de maisons ou redevances a l'habitant,

« hébergement en camp de camping ou caravaning,

. séjours organisés,

» alimentation courante des personnes en location, en camping ou

chez des amis.

Le tableau III résume la ventilation gue nous obtenons finalement
et dont nous avons éliminé les dépenses d'hébergement en camp de camping

car elles apraraissent extr&memcnt faibles.

TABLEAU TIIT

VENTILATION DES DEPENSES D'!'HEBEKGEMSNT ET NOURRITURE EN VACANCES
(WEEK-END EXCLUS)

Milliards de Fr.

France Etranger Total
Pension - HOtel 1,7 0,3 2,0
Locations 1,3 0,2 145
Séjours organisés 0,5 i 0,0 0,5
Alimentation courante 1,3 0,2 145
Total 4,8 0,7 545
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Les dépenses de pension correspondent & 64 millions de journées
dont le cofit unitaire moyen doit se situer entre 30 et 35 Fr. par jour

d'aprés les indications publiées,

11 y 2 3,4 millions de locations ou séjours chez l'habitant dont
le cofit unitaire moyen peut &tre évalué, selon la m&me source, & 450 Fr
par séjour. Cette derniére nous conduit & admettre 2 millions a 2,5
millions de séjours organisés d'un coft unitaire moyen de 200 & 250 Fr
Les séjours organisésde Frangais & l'étranger sont vraisemblablement
payés en France par les ménages, c'est pourquoi nous ne mettons rien

-~

a4 cette ligne dans la colonne "Etranger".

Les dépenses d'alimentation courante apparaissent par différence
sur la derniére ligne. Puisqu'elles excluent les séjours chez des
parents, ainsi que les séjours organisés ou en hdtel, elles correspon-
dent & des achats alimentaires pour environ 200 millions de journées.,
Cela ccnduit & une &pense alimentaire journaliére moyenne de 7,50 Fr.
Or, si nous considérons la consommation intérieure totale des particu-—~
liers en 1964, les dépenses alimentaires s'élévent & 100 milliards de Fr
pour 17,5 milliards de journées, ce qui correspond 4 un prix moyen par

jour de 5,70 Fro Le résultat auquel nous parvenons n'est donc pas absurde ,

Nous avons ventilé ci-dessus le poste hébergement—nourriture rela-
tif aux dépenses de vacances proprement dites. Il est souhaitable dté-~
tablir dés A présent une ventilation similaire de ces m8mes dépenses

pour le tourisme de week-end,
Malheureusement, les données & notre disposition sont muettes &

cet égard j; par contre, elles nous permettent d!'estimer le montant des

dépenses de transport a lfoccasion des week—end., Ces dépenses, comme

s
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nous l'expliquerons dans le paragraphe suivant, peuvent &tre évaluées
a 0,3 milliard . Si l'on admet que la répartition des dépenses touristi-
ques, en 3 grands postes, est la m&me pour les weekw~emd gque pour les

vacances, nous obtenons la ventilation suivante :

Dépenses de week-end
(Milliards de Fn.)

Hébergement et nourriture .... 0,9
TransSports ceceeeeccceseseacans 0,3
Autres d6penses veeseccsccscse 0,3

Totalroccuitniitsaﬁoonet.uv' 1,5

En décomposant les 0,9 milliards de dépenses d'hébergement et de
nourriture a l'occasion des week-end, dans des proportions comparables

a celles des vacances, nous obtenons 3

Hotel, pension, location .... 0,5 milliard
Séjours organisés seieeeeseves 0,1 g
Alimentation veeeeeesesecaes  _0,3 M
Total seesesecsccsccsscanssns 0,9

= S pontEy/ YAEaneEr it EeEkasnd

En ca qui concerne le poste "transportsy les recoupements sont
difficiles, bien que le tableau de la consommation nous donne pour 1964
des précisions sur les dépenses de transport de "tourisme et loisirgh
de la S.N.C.¥F. Ce montant, de l'ordre de 1 milliard, doit comprendre
des "navettes" (négligeables) et des transports de week-end. Nous serons
dono obligés, pour les transports, de considérer simultanément les

déplacements de vacances et ceux de week-end,
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Les informations tirées de l'enquéte sont multiples, mais leur syn-
thése se révéle difficile. En effet, la distance moyenne parcourue par
personne a l'occasion des vacances, est de 1 370 km , et 3 731 00C mé=—
nages ont utilisé la ou les voitures du ménage, parcourant en voiture
environ 2 500 km par ménage. Mais nous ne savons pas calculer combien
de km -voyazeurs ont été ainsi réalisés en voiture, ni, par suite, com-

bien par d'autres moyens de transport.

Quel que soit le mode de calcul que nous adopterons, le résultat
sera imprécis, voire discutable., Nous préférons donc retenir le plus
simple : connaissant la dépense totale de transport en France et a
l'étranger a l'occasion des vacances (1,7 milliard - cf. tableau II), et
connaissant également, & partir du tableau de la consommation, la dépense
totale de transport par fer pour vacances et week-end en France (1 mil~
liard), nous allons, & l'aidedes renseignements complémentaires que nous
fournit l'enqu8te vacances, répartir ces diftérentes dépenses entre les
postes qui nous intéressent : train et auto d'une part, vacances en

France, week-end, vacances & l'étranger d'autre part.

D'aprés l'enquéte I.N.S.E.E., 1,5 milliard de km ont été parcourv
en train a l'occasion des week-—end. Cela représente une dépense de 0,1

milliard,

Par différence, les dépenses de transport par fer & l'occasion des
vacances en France, s'élévent & 0,9 milliard (les dépenses totales pour
les vacances et week-—end en France atteignant, comme indiqué plus haut,
1 milliard.)

L'application du pourcentage de 12 % précédemment retenu pour l'en
semble des dépenses de vacances a l'étranger nous conduit & estimer a
0,1 milliard les dépenses de transport par fer & l'occasion de ces vaca.

¢es hors de France, soit au total 1,1 milliard de transport par fer,
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Le tableau IT nous donnant des totaux de 1,5 et 0,2 milliard pour
l'ensemble des dépenses de transport de vacances en France et & 1'étran-

ger, nous obtenons par différence pour les transports automobiles :

. dépense de transport auto & l'occasion des vacances en France i
1,5 - 0,9 = 0,6 milliard.

« dépense de transport auto & l'occasion des vacances & 1'étranger 3

0,2 = 0,1 = 0,1 milliard.

Il nous faut maintenant estimer la dépense de transport automobile
4 l'occasion des week-end. Or, comme 1l'enquéte vacances I.N.S.E.BE. indi-
que que 12 milliards de km - passagers ont été parcourus a l'occasion
du week-end, en retenant une consommation moyenne de 2 litres de carbu-

rant pour 100 km -~ passagers, la dépense set de l'ordre de 0,2 milliard,

Le tableau IV rassemble tous ces resultats, et en particulier, nous
conduit & une estimation des dépenses totales de transport & l'occasion

des week-end s'élevant & 0,3 milliard.

Nous n'avons pas isolé, en tant que telles, les dépenses de trans-—
port par voie aérienne ou maritime, car nous ne disposons d‘!aucun moyen
de recoupement pour les ventiler & l'intérieur de ce poste. Il faut donc
admettre qu'elles sont implicitement incluses dans le montant total au-
quel nous sommes parvenus ; d'ailleurs, une partie de ces dépenses sont

comprises dans le poste "Séjours organisés",

e ~ullle 3
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TABLEAU IV

DEPENSES DE TRANSPORTS VACALCES ET WEEK-END

Milliaxrds de Fn

France Etranger Total
Vacances Vacances
Vacances ;| Week—end Total Vacances sans et
Week—-end Week-end
Train 0,9 0,1 1,0 0,1 1,0 1,1
Auto 0,6 0,2 0,8 0,41 0,7 0,9
Total 1,5 0,3 1,8 0,2 1,7 2,0

Nous pouvons maintenant récapituler les dépenses de vacances des

Frangais en France et & l'étranger et les dépenses de week—end en trois

grands groupes, dont les deux premiers sont ventilés.

S




TABLEAU V

DEPENSES DE TOURISME PRIVE DES FRANCAIS

1964

(Vacances et week—end)

58,

Milliards de JFr.

En France

& TOTAL
Vacances Week—end Total l'étranger
I - Hébergement et
nourriture
H6tels, pensions 1,7 0,3
- ’ 0,5 3,5 ’ T 4,0
Locations 1,3 - 0,2
Séjours organisés 0,5 0,1 0,6 - 0,6
Alimentation
courante 1,3 0,3 1,6 0,2 1,8
Total 4,8 0,9 5,7 0,7 6,4
IT - Transports
Train 0,9 0,1 1,0 0,1 1,1
Auto 0,6 0,2 0,8 0,1 0,9
Total 1,5 0,3 1,8 0,2 2,0
IIT ~ Autres dépenses 1,7 0,3 2,0 0,2 2,2
Total général 8,0 1,5 9,5 1,1 10,6

e om ¥
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On a admis que les dépenses des étrangers en France ont contreba-
lancé, en 1964, celles des Frangais a l'étranger (1). Nous retenons
donc pour les premidres, un montant global de 1,1 milliard, pour rester
dans l'optique qui nous a permis d'établir les données précédentes sur

les dépenses des Francais (2).

Llobjet de notre étude étant de mesurer le chiffre d'affaires de
l'industrie touristique frangaise, il convient de ne pas tenir compte,
éans nos évaluations, des dépenses touristiques des Frangais a l'étran~
ger. En revanche, il nous faut ajouter aux dépenses touristiques des
Frangais en France, celles des étrangers effectuées sur le territoire

national,

Toutefois, comme nos évaluations ne portent jusqu'a présent que
sur les dépenses des ménages (tourisme privé), nous ne prendrons en
considération que les dépenses de vacances des étrangers en France,
réservant pour une autre scction les dépenses de tourisme d'affaires

des étrangers.

Pour ventiler cette somme en trois grands postes, nous pouvons
nous inspirer des résultats de l'enquéte de 1964 auprés des Frangais ;
mais nous pensons gqu'il y a lieu de majorer l'hébergement et la nour-
riture en minorant les autres dépenses, du fait que les touristes
étrangers sont beaucoup plus dépendants que les touristes nationaux

de l'industrie touristique. Cela nous améne au tableau ci-apres.

exsxu/lhons

(1) D'aprds la balance des paiements relative aux voyages pour 1964,
les reeettes auraient atteint 808,5 millions de dollars et les
dépenses 785 millions,

(2) Ce montant de 1,1 milliard souléve des probldmes que nous traite—
rons par la suite dans ce chapitre,

o Fl
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% Milliard:

Hébergement et nourriture... 70 0,8

Transports evcececescssesseos 20 0,2

Autres d€penses seesecsssese 10 _0,1_
1,1

Pour les deux premiers postes, nous proposons les ventilations suji-

vantes :

Bébergement et nourriture

H6tels, pensions @escoevees 0,5 Milliardf
Locations seceeccccccsses 0,1 o
Séjours organisés e.cevees 0,1 u

Alimentation cccecececcencs 011 "

0’8 "
Transports
Train ® 0 @ ¢ 5 29 " S 0 80 0 S PO S P e 0,1 PIilliard

Auto 08 80 d 000 PV OEN S sorS _911_ "

0,2 (=)
Le tableau VI récapitule l'eusemble,

d) Autres dépenses de vacances

Pour en terminer avec les dépenses directes de tourisme privé, il
est nécessaire d'analyser le poste "autres dépenses" retenu par 1'I.N.
S.E.E, dans l'enquéte vacances, afin d'évaluer par branche ou par pro-
duit les dépenses autres que celles d'hébergement, nourriture et trans-—
port effectuées en France par les particuliers en vacances et en week-

ende.

Malheureusement, l'enqu8te ne fournit aucun élément permettant une
telle ventilation, aussi avons-nous eu recours & des sources annexes.
Les résultats qui en découlent sont certainement discutables, du moins
nous permettent-ils de compléter notre esquisse de la structure des

comptes tourisme,

an) /e

(%) Comme les Frangais & l'étranger.



TABLEAU VI

DEPENSES DE VACANCES (TOURISME PRIVE) EN 1964

Milliards de Fn

A
s, Pranos , l'étranger | Total | Total
Frangais Etrangers Total I Total vacances |vacanc.s
: : Frangais en
en { vacances| Frangais
: en France
Vacances | Week—end |Ensemble | Vacances: France : Frangais v France et & 1!
: H acances P .
: : + et étranger
:étrangers a 1! +
: étranger |week-ecnd
: : des
: : Fran§ais
(1) (2) 3 4 () i (6 (7) (8) (9
1#2 ; 3+ 4 1+ 4 1+ 7 3+ 7
I - Hébergement et
nourriture E ;
HOtels, pensions 1,7 5 0,5 E 2.9 0,3 2.0
.y A 0,5 3,5 ’ 54,1 9 ’ 9 4,0
Locations 123 | 0,1 1 i 0,2 155
Séjours organisés 0,5 0,1 0,6 0,1 o 0,6 - 0,5 0,6
Alimentation 143 0,3 146 0,1 157 194 - 0,2 155 1,6
Total 448 0,9 547 0,8 6,5 546 0,7 555 6,4
II - Transports
Train 0,9 0,1 1,0 0,1 s P 1,0 0,1 1,0 1,1
Auto 0,6 042 0,8 0,1 0,9 047 0,1 0,7 0,9
Total 135 0,3 1,8 0,2 2,0 147 0,2 157 240
III - Autres dépenses 147 0y3 2,0 0,1 a1 1,8 0,2 1,9 2,2
Total général 8,0 145 9,5 1,1 10,6 9,1 141 9,1 10,6 2
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D'aprés le tableau VI, les sommes pouvant &tre recensées dans
cette rubrique s'éldvent 2 un total de 2,1 milliards en ce qui concerne
les dépenses effectuées en France, soit par des Frangais en vacances ou

en week-end, soit par des étrangers en vacances.

Une étude effectuée en 1962 conjointement par la S.C.E.T, et la
S«E.D.E.S, sur le programme de modernisation et d'éguipement de ltagglo-
mération Bayonne-Biarritz, aborde le probléme des dépenses touristiques,
et il est intéressant dlobserver les résultats obtenus par une enquéte
effectuée & cette occasion dans la région étudiée sur les budgets des

touristes,

Les dépenses sont partagées en trois catégories : hébergement et
nourriture, faux frais et excursions. Le tableau VII permet d'examiner

ces dépenses selon divers modes d'hébergement,

TABLEAU VII

BUDGET JOURNALIER DES TCURISTES SBLON LE FODE D' IEBERGEMENP

(en francs et en %)

(D'APRES ENQUETE S.C.E.T. S.E.D.E.S.)

FANX=GREE St Nourriture Hébergement
excursions
Fr. 7 RN
Tous modes d'hébergement 18 45 22 55
Hétel 21 39 32 61
Fr. % Fre, %
Meublé 11 36 11 36 8 28
Résideiuce secondaire 10 44 12 56 - -
Camping 9 45 955 47 - 15,5 8
Amis ou parents 12 61 8 39 - -
Passage 29 80 7 20 - -

/.



Les touristes de passage mis & part, ceux qui dépensent le plus
en faux frais et excursions, bien que le pourcentage correspondant
goit un des plus faibles, sont les touristes qui s'arr€tent & 1l'h&tel.
Cela ne doit pas nous surprendre puisque l'enquéte de 1'I.N.S.E.E, sur
les vacances nous a montré que les ménages qui eifectuent des séjours
3 1'h8tel se situent dans les tranches de revenu les plus élevées. Il
faut remarquer, au sujet de ce tableau, que le poste "faux-frais et
excursions", qui correspond approximativement au poste "autres dépenses"
de 1'I.N.S.E.E.,, a une importance relative plus grande dans 1l'enqu8te
SeCeE.Te-S.E.D.E.S. que dans l'enquéte I.N.S.E.E. Sa part dans le total
des dépenses retenues atteint 45 % dans la premiére enqu8te alors
qu'elle ne serait que de l'ordre de 25 % dans la seconde (21 % de l'en-
semble des dépenses vacances, y compris les frais de transport repré-

sentant 19 % non retenus dans l'enqudte S.C.E.T,-S.E.D.E.S.).

Cette divergence assez importante peut laisser craindre une sous-
estimation de ce poste par l'enquéte I.N.S.E.E., Cette sous-estimation
serait explicable par le fait que l'engu8te I.N.S.E.E. avait lieu au
retour des vacances, alors que l'enquBte S.C.E.T.-S.E.D.E.S. était
réalisée pendant la période méme des vacances, et ne faisait donc pas

appel & la mémoire.

Nous devons cependant analyser plus finement le poste "faux-frais
et excursions". Il comprend certainement des consommations au caié,
mais également des dépenses dont le ecaractdre n'est pas nécessairement
touristique. Nous en trouvons confirmation indirectement par les résul-
tats d'une enqudte effectude récemment sur les habitudes d'achat des
habitants des grands ensembles par le Service d'Urbanisme Commerciél.
En effet, les ménages enquétés devaient indiquer, pour chaque achat,
le lieu ot il avait été effectué. Nous tirons des résultats de cette
enqu8te, un tableau indiquant le pourcentage pour un certain nombre
de postes, des'"dépenses effectuées en vacances ou & l'occasion de dé-

placements lointains',

I .
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Ces pourcentages, par produit, apparaissent dans le tableau VIII.

Dans le tableau IX, nous avons tenté d'évaluer, d'aprés les postes
correspondants de la consommation des ménages, les sommes ainsi
dépensées en valeur absolue. Nous parvenons & un total de 1,7 milliard,
chiffre nullement incompatible avec celui de 2,1 milliards établi a

partir de l'enqu&te I.N.S.E.E. Certes, il est plus faible, d'autant

plus qu'une partie de ces achata (appareils de photos et caméras par
exemple) est vraisemblablement effectuée & l'étranger et n'est donc

pas comprise dans le total de 2,1 milliards., En revanche, la liste des
produits du tableau VIII nous montre que les dépenses de café et d'uti-
lisation d'équipements sportifs ou de plage ne sont pas prises en consie ..
dération. Nous pourrions donc admettre que ces deux dernisres catégo-

ries de dépenses représentent environ 0,5 milliard, ce qui supposerait

que 100 millions d'achats non touristiques sur les 1,7 milliard, sont

effectués a 1l'étranger.

Nous pensons avoir ainsi franchi une premiére étape qui consis-—
tait & évaluer et a classer par type de consommation les dépenses des
"touristes" frangais et étrangers en France & l'occasion de vacances
et de week-end. Il nous faut maintenant, pour compléter l'analyse
des dépenses directes, évaluer les dépenses de tourisme d'affaires des

Frangais et des étrangers en France,

cee//se



TABLEAU VIII

PART DES ACHATS EFFECTUES EN VACANCES

(en % de la déperce par produit)

(d'aprés enquéte du Service d'!'Urbanisme Commercial)

0~ 00N W

11
12
113
Ly
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
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Manteaux de femmes

Jupes

V&tements hommes (costumes, vestes, pardessus)

Soutiens-gorge

Chemises

Chaussures (femmes)
Chaussures (hommes)

Slips ou culottes .(enfants)

Orosses_pidédces..de - mobilier

Réfrigérateurs,cuisiniéres,machines & laver

Radios,télévisions

Tissus d'ameublement

Linge de maison

Quincaillerie, outillage, bricolage
Produits d'entretien (lessive exclue)
Produits d'hygiéne

Appareilsde photo, caméras

Disques

Livres

Horlogerie, bijouterie

Maroquinerie (y compris sacs d'écoliers)
Jouets de No¥l

Articles de beauté

Mercerie ou laine

Achats de

vacances en %
des achats totaux

4433
4,15
3,66
5,50
4,33
3,15
4,66
1,50
2,00
0,80
2,16
1,50
1,33
1,00
e

€.
17,16
1,33
1,50
6,66
4,66
1,66
1,16
0,50

PoRy// 0



TABLEAU IX

ESTIMATION EN VALEUR ABSOLUE DES ACHATS DE VACANCES

SELON LE TABLEAU DE LA CONSOMMATION DE 1964

Postes du tableau

Lignes du Valeur absolue
tablaau IX. Qéwfi.consqmmatiqﬁw en milliards de francs
138 2 - Habillement 1,00
9, 10, 12, 13, 14 32 BEgquipement du
logement 0,15
11 64 Radio, télévision 0,04
15 - 16 33 - 41 €
17 64 Photo, cinéma 0,25
18 63 - Disques 0,05
19 63 - Livres 0,03
20 81 Horlogerie
bijouterie 0,08
21 81 - Maroquinerie 0,07
22 65 = Jouets 0,01
23 41 = Parfumerie 0,02
24 23 ®
Total 1,70

oY //50
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B -~ Les dépenses directes de consommation des entreprises et des

Administrations (tourisme d'affaires)

— e e e e Y -

Le Commissariat au Tourisme s'est inquiété de mesurer l'impor-
tance du tourisme d!'affaires. Une enquBte pilote a &été effcecctuée par le
C.R.E.D.0.C., & ce sujet sur sa demande ; les résultats, publiés en 1963,

donnaient une premidre estimation de ces dépenses pour 1962,

Il est malaisé de cerner et d'analyser dans les comptabilités des
entreprises, ces frais qui ne sont jamais enregistrés de la m8&me fagon
d'une entreprise a l'autre g% gont souvent remboursés dl'une maniére forfai-
taire. Toutefois, dans le rapport de 1963 du C.R.E.D.O.C. (1) (cf. tablean
XIII dudit rapport, p. 63), nous trouvons une ventilation des dépenses de
tourisme d'affaires des Administrations, des V.R.P. et du personnel des

entreprises, entre trois postes : transports, étranger, séjour.

Pour harmoniser ces resultats, calculés pour 1962, avec ceux de
1l'enquéte de 1'I.N.S.E.E. sur les vacances, eifectuée en 1964, nous devons
tenir compte de l'augmentation du produit national brut et des prix. Il
nous a semblé que le plus simple était dlappliquer aux chiffres publiés
pour 1962 1l'indice d'augmentation des dépenses totales de consommation de
1962 a 1964, Cet indice a pour valeur 121, et nous pouvons dresser, en
milliards de francs, le tableau X calqué sur le tableau XIII du rapport

du C.R.E.D.0.C. de 1963, en augmentant de 20 % les résultats.

cnnffes

(1) Tourisme d'affaires et Tourisme social - C.R.E.D.0.C. — Novembre 1963,
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TABLEAU X

ESTIMATION POUR 1964 DES DEPENSES DE TQURISME D'AFFAIRES

Milliards de Fn

i
Transports , Etranger Séjour Total
Administrations 0,2 e 0,3 0,5
V.R-P. 0’5 b 0,5 1,0
Entreprises 1,7 0,6 25kl 5,0
Total 2,4 0,6 3,5 6,5

(dYaprds enquste C.R.E.D.0.C. 1962)

D'aprds l'enquéte de la S,E.T.E.C., il apparaft que 60 % environ
des étrangers qui entrent en France, le font dans un but touristique. Admet-
tons donc que 40 % d'étrangers viennent pour des motifs professionnels,
c'est—a~dire effectuent des séjours de "tourisme d'affaires"., Si nous fai-
sons l'hypothése que leurs dépenses sont, par t8te, comparables & celles
des touristes privés, le total de ces dépenses sera égal environ aux deux
tiers de celui des étrangers en vacances en France., Nous avions évalué ce
poste & 1,1 milliard. Selon le mode de calcul proposé, nous devrions donc
retenir environ 0,7 milliard qui pourrait se partager en 0,4 pour l'héber
gement et 0,3 pour les transports.

Il s'agit d'estimations sur des bases incertaines, Nous tenterons,
dans les pages qui vont suivre, de les critiquer, mais nous verrons que les
éléments permettant des recoupements résultent eux-m8mes d'estimations

encore assez empiriques,

coof//en
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C - Critique des résultats

Avant d'aborder les ddépenses touristiques indirectes, il paraflt
souhaitable de faire un retour en arriére sur l!'évaluation des dépenses

directes qui souléve deux sortes de problémes

- l'un se rapporte & la validité m8me des chiffres avancés,
~ l'autre concerne un aspeot primordial du tourisme : l1l'aspect régienal,
gque des évaluations au niveau national ne permettaient pas d'appréhender

et qu'il nous semble utile d'évoquer,

- Am e e s eew W Em e we o= e e we

Nous avons ci-dessus tenté d'établir logiquement l'estimation
des dépenses directes de tourisme. Il paralt nécessaire d'en tester la
cohérence, Nous nous référerons pour cela aux données publiées par le
tableau de la consommation et aux données fiscales concernant le chiffre

d'affaires des entreprises,
Les postes qui sont les plus sujets & caution concernent la consom-
mation touristique dans les hdlels, cafés et restaurants, et les dépenses

des étrangers en France.

a) Dépenses d'h8tel, café et restaurant

Si nous nous reportons aux tableaux VI et X, nous trouvons pour
le tourisme, les éléments de dépenses suivants dans les h8tels, cafés

et restaurants :

Milliards
Vacances et week-end en France des Frangais et
E1TangeTs (4y71 = 133) teeeevveececocecsssosasscosccsnasn 2,8
SEJoUTrs OTZaANIiSEE  seeesesseccacscscssssonsscssscnccsessna 0,7
Tourisme d'affaires, séjour des Frangais en France .... 345
Tourisme d'affaires, séjour des étrangers en France ... _ 9,4
Soit au total ciceierterentsscanscsnsssssscscsccscssnccesns Ty4

exewrlly s o
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Les chiffres d'affaires fiscaux de 1'hStellerie (secteur 77) et
des débits de boissons et tabac (secteur 78) s'élevaient en 1962 a
10,5 milliards eunviron, dout 1,9 pour les ddébits de tabac, y compris
le chiffre d'affaires concernant d'autres activités gque la vente du
tabac., Nous aboutissons ainsi & un chiffre d'affaires global des
h8tels, cafés, restaurants, y compris le tourisme d'affaires, légédre-

ment inférieur & 9 milliards (tabac exclu).

Cependant, le tableau de la consommation nous donne des évalua-—
tions extr&mement différentes. A partir d'informations incontestables
provenant du S.E.I.T.&., la consommation intérieure totale de tabac
et allumettes a pu &tre estimée, en 1962, & 4,2 milliards. Quant &
celle des hdtels, cafés et restaurants, elle est, pour la m&me année,
évaluée & 15,7 milliards (tabac exclu, évidemment) et non compris les
repas d'affaires remboursés par les entreprises (frais de séjour du

tourisme dlatfaires).

On est en préseince de deux estimations irréductiblement diffé-
rentes, l'une &étant double de l'autre, et tout ce que l'on peut admet-

tre st que la réalité doit sc trouver entre les deux,

Pour obtenir une estimation anprochée du chiffre d'affaires
fiscal de ces deux soctcurs (77 et 78) en 1964, nous appliquerons aux
chiffress fiscaux de 1962 1l'indice d'accroissement tul apparaft
dans le tableau de la conscmmaiicrn entre ces deux années pour les

postes correspondants. Nous arrivo.s ainsi aux résultats suivants s

2834 Milliarcs

Hotsls, rostaurants, cafés, tatic /définiticons T.T.u.) (1).. 3,0
Hetels, cafés, restauraats (AC113tion tableau) .eceeceees 19,7
TBDAC a0 c et e eooanoa-oui ot cos i ouanieacacesncs ooncannsen 459
24,6

(1)

Y compris ls tabac car la dczumentation fiscale ne permet pas de dis-—
tinguer les débits de tatac proprement dits dec "cafés—tabacs",

S
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L'écart est du méme ordre de grandeur, les deux estimations étant
toujours dans le rapport de 1 & 2. Bicn gue probablement surestimé, le
montant indiqué par le tableau de la consommation est certainement le
plus proche de la réalité ; aussi est-ce & ce dernier qus nous compa-—

rerons les évaluations que nous avous retenues pour le tourisme.

Le tableau de la consommation nous permet de distinguer les dépen=—
ses d'hébergement et celles de restauration das particulicrs, qui s'ée-

lévent respectivement 3 2,2 milliards et 7,6 milliards.

Nous avons estimé & 3,4 milliards les dépenses d'hébergement et
nourriture en h&tel-pension et séjours organisés (1). Si nous admettons
que les frais d'hébergement proprement dit renrésentent 40 % environ
de ce total, nous parvenons & un montant de 1,4 milliard contre 2,2
milliards retenuspar la Comptabilité Nationale. L'écert de 0,8 milliard
soit un tiers environ; apparaft acceptable et semble correspondre aux
séjours plus ou moins temporaires cn h&tel ou rension des ménages

n'ayant pas de logement.

Les dépenses de restauration proprement dites s'éléevent, d'aprés
nos caleuls, & 2 milliards (3,4 - 1,4), alors gque le poste correspon—
dant du tableau de la consommation, excluant les repas d'affaires rem-—
boursés par les entreprises, s'¢léve & 7,6 milliards. L'écart eet im—
portant, mais 1l& encore, peut se¢ justifier. En effet, ce montant de
7,6 milliards va englobur des repas de deux sortes : d'unc part les
repaf pris au restaurant par des travailleurs qui ne rentrent pas chesz
eux pour déjeuner; e, u'aulre vart, des repas pris eu restanrant pour
des ralfons ce convenance familiale (par exemnle sortie au tréatre le
soir, repas du dimancke daus certains cas, noces et banquets amicaux,
méres de famille vonint de banlicue faire pour la jourunée des ccurezss

aves leurs enfauts; etce..).

(1) Cfe tableau VI, colonne 5. Pcur ces déHeines maicrées der locations,
nous trouvons un total de 438 iniiliards dont il fart déauire 1,4 mil-—
liaris de dépenses ce locctilonea

R
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La premiére de ces deux catégories peut représenter une dépence
importante : si, par exemple, 2 millions de travailleurs prennent 200
repas par an a4 7 Frn. par repas au restaurant, cola représente 2,8 mil-

liards.

Donc, si le test de cohérence que nous avons tenté d'utiliser
n'est pas rigoureux, du fait de l'incertitude majeure qui caractérise
les deux estimations du chiffre d'atffaires global des secteurs concer-
nés, nos estimations ne sont pas pour autant incohérentes. Il est pos-—

sible toutefois, qu'elles soient un peu faibles,

En ce qui concerne les 9,¢ milliards que le tableau de la consom—
mation retient pour la consommation intérieure totale des particuliers
dans les cafés, tout ce que nous pouvons dire, c'est que le tourisme
ne semble pas y prendre une part prepondérante., Mais il est fort possi-
ble que l'enqubte de 1'I.N.S.E.E. gsur laguelle nous nous sommas appuyés

soit quelque pew déficiente dans ce domaine,

b) Le tourisme étranger en France

Le second probléme que nous voulons aborder dans le cadre de cette
vérification de cohérence concerne le "tourisme" des étrangers en France.
Les informations disponibles posant certains problémes. En effet, 1l'ar-
ticle d'Etudes et Conjonctures coufronte les résultats de l'enguBte
I,N.S.E.B. sur les vacances de 1974 et ceux de lfenqufte S.BE.T.E.C.

de 1963,

Les estimations du nombre ¢z sijours de Frangais a 1l'étranger
semblent assez concordantes et 1'wutiur admet quien 1964 le nombre de
ces sljours s'est élevé & 4 millincs Sur la base des résultats de
l'engutte, nous avons été arcros a éveluer & 1,1 milliard la dépense

de vacances des Frangais a 1l'étrancer, Si nouc y ajoutons 0,6 milliaxd
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-

de tourisme d'affaires (1) des Frongais & 1l'étranger, ce qui paraft
raisonnable comme proportion, nous arrivons & un total de 1,7 milliard

(tourisme privé et tourisme d'affaircs des Frangais 2 1l'étranger).

Or, d'aprés les informations fournies par 1'0Office des Changes,
les entrées et sorties de devises & l'occasion du ‘tourisme en 1964,
g'équilibraient & peu prés comme nous l'avons indiqué, aux environs de
4 milliards. Ce montant est du reste compatible avec les résultats de
l'enquéte S.E.T.E.C. pour 19€3. D'aprés elle, 12,5 millions d'étrangers
(enfants compris) ont franchi en 1963 les frontidres nationales, et,
parmi ceux-ci, 8,2 millions avaient fixé le out de leur vcyage en
France (tourisme privé ou tourisme d’affaires) avec un budget de voyagse
de 3,3 milliards,

En revanche, le montant de 1,7 milliard que ncus avons retenu
pour l'ensemble du tourisme privé ou d'affaires des Frangais & l'¢tran-—
ger, apparailt becaucoup trop faible. Cette sous-estimation peut prove-
nir soit du tourisme d'affaires, soit du tourisme privé, Mais dans notre
évaluation, la proportion des deux parait raisonnable. En eftfet, 40 %
seulement des étrangers entrant en France le font pour un motif profes-
siommel, et il serait surprenant que les deux tiers ou les trois quarts
des Frangais allant & l'étranger le fassent pour ces m8&mes motifs étant
donné le dynamisme relativement faible des entrepreneurs frangais a

ltégard des marchés étranzeras,

Il y a donc une contradiction entre tous ces chiffres, gui pourrait
provenir d'une sous-—sstimation des dépenses dn tourisme privé des Fran-—-
gais a l'étranger pam lleucugte T.N.S.E.E., et également d'une suresii-

1

mation de l'enqudte S.E.T.®.C. en ce cul concerne le tourisme étranger

u

-

en Trance, sans parler de la cignitication pricise des mortants indi-

qués par 1'0Office des Changes.

— - ——— A i —— ——T—

(1) Dtaprds l'engulte pilote du C.R.E D.0.C

/-
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Pour en revenir a l'esnquéte S.E.T.E.C., il n'est pas exclu qu'une
partie des touristes étrangers qu'elle dénombre soit , en fait, des
immigrants venus chercher du travail en France et munis simplement d'un
passeport touristique, mazis sans contrat de travail., En effet, nous a-
vons analysé les distributions de revenus des adultes entrant en France
par pays d'origine, & partir des données publi¢es par la S.E.T.E.C.

Le graphique II nous permet d'examiner les distributions cumulées en

coordonnées gausso-logarithmiques.

Un premier groupe de pays : Belgique, Luxembourg, Allemagne,
Italie, Espagne et Portugal nous adresse des ressortissants dont les
distributions de revenus sont assez semblables, au moins en ce qui
concerne la partie centrale et le revenu médian qui se situe entre
15 000 et 17 000 Fr.

Un second groupe : Suisse, Pays-Bas, Royaume-Uni et Eire, présente
des distributions assez groupées avec un revenu médian & l'entour de
20 000 Fr.

Sur la troisiéme partie du graphique, nous avons groupé les courbes

>

correspondant a 3

Autres pays d!'Europe,
U.Se.A. ot Canada,

Autres pays du Monde,

Doux courbes moyennes presque identiques des fréquences cumulées,
l'une se rapportant & l'ensemble dec étrangers entrant en France, l'au-
tre ezcluant ceux qui ne font que btransiter, apparaissent sur la qua—

triéme partie du graphique.

On remarque que les revenus m2aians des "autres pays d'!'Burope" et
"autres pays du Monde" s'élévent & 25 OCO Fr, environ, et le revenu

médian des touristes d'Amérique du Nord & plus de 50 00O Fr.

- -
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Ce qui est certainement le pius frappant, c'est l'allure anormale
des courbes de fréquences cumulées concernant 1'Italie, d'une part,,

1'Espagne et Io Pogifgal de 1l'autre.

En effet;,; les courbes sont exegérément développées dans les bas
revenus et nous y trouvons la confirmation que la S.E.T.E.C. n'a pas
pu dans son enqute (et comment aurait-elle pu le faire ?) déméler une
immigration plus ou moins définitive sous couvert de tourisme propre—

ment dit.

Notre raisonnement implique que les distributions des revenus des
touristes sont logarithmico-normales; ce qui semble bien acceptable au
vu des distributions d'ensemble. Néanmoins, nous ne pouvons en tirer
qu'un jugement qualitatif qui irait dans le sens probable, c'est-a-dire
CGelui d'une certaine surestiration par la S.E,T.E.C. du tourisme étranger
en France. Mais il est peu vraisemblable que cela réduise grandement

1técart entre les deux estimations du tourisme étranger.

Il y a donc la une contradiction gue nous ne savons pas Trésoudre.
Heureusement, son incidence sur la comptabilité du tourisme en France
est faible, puisque la plus grande part de l'incertitude porte sur le

montant réel des dépenses touristiques dcs Frangais & l'étranger.

Le seul inconvénient est que, si nous voulons appréhender le bud-
get touristique d'ensemble des Frangais, nous risquons, & partir des
évaluations proposées ci~dessus, de le sous—estimer,

2 = Aspect_rsgiopal et saisonnier

Comme nous l'avons d4ja indiqué, dans une optique régionale la
variation des flux de la distribution n'est p-os négligeable, et c'est
méme, pour certaines rigions, uu élément important du béacfice que lc

tourisme peut leur procurer., Nous ne nous étendrons pas sur c3t aspect

S
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régional. Toutefois, le graphnique III montre l'importance des mouve-—
ments de population & l'occasion des vacances, Ces mouvements sont
mesurés en millions de séjours 3 chaque séjour représente en moyenne
prés de 20 journées. Le tableau publié par 1'I.N.S.E.E. dans le numéro
de Juin 1965 d'"Etudes et Conjonctures" donne la matrice d!'échanges
entre 9 régions (découpage 0.S.C.E.). Les échanges ne pouvant se repré—
senter clairement avec un tel détail, nous avons opéré quelques regrou-—

pements entre régions voisines et de caractéristiques comparables.

Dans chacun des cing rectangles représentant les cing régions ou
groupes de régions 0.S.C.E., nous trouvons trois nombres. Nous avons
indiqué entre parenthéses le nombre de séjours effectués par des per-
scnnes prenant leurs vacances dans le groupe de régions dl'origine. Les
deux autres nombres indiquent les séjours effectués hors du groupe de
régions d'origine (avec un signe moins), ou par des gens provenant d'un
autre groupe de régions (avec un signe plus). Les fldches montrent
l'importance des échanges interrégionaux. Les fl&ches pointillées cor-

respondent & des séjours & l'étr-nger.

Naturellement, une analyse régionale requerrait une démarche plus

précise et plus compldte 3

- Tout d'abord il faudrait décrire les flux, non pas entre cing
groupes de régions, ni méme entre les neuf régions 0,S.C.E. comme a
permis de le faire l'enquéte de 1'I.N,S.E.E., mais entre les vingt et
une régions de programme. Nous avions tenté d'établir des bilans & ce
niveau en croisant les différ.nts critéres dont l'action sur le taux
de départ est connue 3 en faii, les résultats que l'on obtient sont
probablement criticables, Toutefois, il apparaissait, pour les vingt
et une régions, une corrélation trd~ nctte entre le taux moyen de départ
en vacances de la population de la région et le pourcentage de popula-—
tion urbaine dans la région. Pour encourageants gque soient ces résultats,

ils ne méritaient pas de commentaires approfondis puisque le degré

.
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dturbanisation des régions était pris en compte dans nos calculs pour

déterminer le taux moyen de départ.

~ Des informations comparables, et qui font défaut, seraient néces-
saires au niveau régional pour les résidences secondaires, les week—end
et leur durée, les séjours ou passages d'étrangers, et, surtout pour lec
tourisme d'affaires qui contribue grandement & faire vivre, en dehors

des périodes de vacances; un bon nombre dl'équirementis "touristiques'.

L'aspect régional est, de plus, 1ié pour une grande part & l'as-
pect saisonnier. En effet, la vocation touristique de certaines régions
peut 8tre plus ou moins spécialisée. Les stations thermales par exemple,
connaissant chaque année une morte saison assez longue ol presque tous
les h8tels sont fermés. De m&me, les plages de 1l'Océan ne verront guere
de touristes au coeur de l'hiver., Certaines régions cependant, peuvent
connaftre deux saisons actives : étc et hiver en montagne 3 tandis que
d'autres régions plus chaudes et ensoleillées jouiront toute l'année
d'une activité touristique plus ou moins intense, c'est le cas,; en par—

ticulier, pour la région miditerranéenne,

Dans ces conditions,; le graphique III et les données de base cor—
respondantes mériteraient d'8tre analysés suivant les diverses pério-

des de l'année,

Le graphique IV analyse, & partir des publications de C. Goguel,
la distribution dans 1l'année, coupée en 3 périodes de quatre mois, des
départs, uniques ou multiples, des 20 millions de personnes parties en
vacances en 1964. Les 31 millions de départs n'apparaissent pas en
totalité dans ce découpage assez grossier. En effet, si nous totalisons
pour chacune des 3 périoles les pourcentages de partants, nous trouvons
respectivement s 9,8 %, 17,5 % ¢t 55,4 % pour chacune des 3 périodes
Octobre & Janvier, Février & Mai, Juin & Scptembre. Le total est naitu-
rellement supérieur 2 100 du fait des départs multiples pour certaines

personnes,

o cxffyf oxs
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Mais si tous les départs apparaissaisnt, le total devrait s'élever
& 131,8, alors gue 1l'on n'obtient que 122,7 ; cela signifie que, pour

certaines périodes, les m8mes personnes ont pu partir deux fois,.

Néanmoins, la considération de ce graphique est intéressante, car
clle montre gue si gquatre personnes sur cing pariiss au moins une fois
en vacances; bloquent leurs départs sur une seule période (surtout
1'6té), une sur cing a la possibilité de partir sur deux, voire sur

trois périodes.

Les 3,9 % de personnes dont les céparts multiples s'étalent sur
toute l'annfe, nous aménent & considérer comme arbitraire la coupure
entre "vacances" et "week-end". En effet, certaines personnes ou cer-—
tains ménages, ayant une résidence secondaire ou un point d'attache
équivalent hors de la résidence habituelle, peuvent en user en week—end
20 ou 30 fois dans 1l'année, sinon plus, prenant ainsi, par "miettes",
des vacances au moins aussi longues que celles du ménage salarié qui
part une seule fois avec enfants et bagages dans la période de congés

payés.,

Nous trouvons donc ici une justification complémentaire pour réin-

tégrer week-end et résidences secondaires dans le phénoméne tourisme.

IT - LSS DEPENSES INDUITES QU INDIRECTES

Nous rappelons gque les dépenses induites comprennent d'une part
les consommations de biens et services dont la date est disjointe de la pério-
de de vacances,; mais dont la finalité est totalement ou partiellement orientde
vers l'acte touristigue proprement dit, et dfautre part,des dépenses d 'inves-~

tissement motivées par le tourisme,

g g
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Bn analysant les dépenses des ménages habitant dans les grands
ensembles, nous avons pu constater que si une part non négligeable des achats
des ménages s'effectus hors de la région de résidence et & l'occasion des
vacances, ces achats n'ont pas, pour la plupart, une finalité touristique
évidente. BEn revanche, un bon nombre de dépenses effectuées en vue des va-
cances (articles de sport et de camping en particulier) n'apparaissent pas
sur cotte liste. Les achats correspondants ont donc éié réalisés en dehors
de la période des vacances et sur un budget distinct. Cela signifie que,
pratiquement, les ménages s'équipent en grande partie avant le départ,.
D'ailleurs, les variations saisonniéres des ventes d'équipement touristique

accusent régulidrement une pointe trds forte en lMai et Juin,
8

Bien que l'on ne doive pas exclure coriplétement l'hypothése, il
est peu probable que l'on puisse accorder une importance statistigquement
mesurable & 1l'éventualité de ménages achetant la tente de camping, la cara-
vane ou la voiture qui vont servir aux vacances aprés leur départ en va-—

cances (1)

Or, l'activité de la "branche tourisme" inclut ces dépenses
d'équipement par les ménages, dépenses que nous n'avons pratiquement pas
trouvées prises en compte dans le budget vacances ou week—end en l'rance

des Frangais et des étrangers.

Une autre source de Jdépenses induites se rapporte & des dépenses
d'une nature plus ou moins contractuelle et que les ménages interrogés ex—

cluent & peu prés certainement de 1l'évaluation de leur budget de vacances.

Nous devons classer parmi ccs dépenses l'assurance automobile,
une bonne part des dépenses d'entretien et d'achat des voitures, l'adhésion

3 des clube touristiques.

(1) Toutefois, l'activité commerciale du secteur articles de sport dans les
lieux de vacances cs8t manitfeste et nc saurait 8tre négligée. Notre
échantillon "grands ensembles! cest indiscutablement biaisé.
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Mais dtautres types de dépenses doivent &tre pris en considéra-
tion. En effect, l'examen des tableaux relatifs au mode d'hébergement des
personnes partics en vacances, tels que 1'I,N,S.E.E. les a publiés, nous a
guggéré l'idée d'une certaine substituabilité entre tente de camping, cara-
vane, maison louée, maison possédée et, éventusllement, hdtel ou pension de
famille. La substitution est probablement assujettie & un effet revenu, mais
aussi & un effet socio-psychologique, c'est-a-dire & l'image que les ménages

se iont des vacances comme période privilégiee de la vie familiale,

Dans ces conditions, de méme que nous ne saurions exclure du
phénomdne iouristique l'équipement en tentes, caravanes et voitures, de
m&me, nous devrons y inclure l'achat, l'équipement et l'entretien des rési-
dences secondaires, point d'accueil de nombreux séjours de week-end et de

vacances pour leurs poOSSesSSours,

Dans ces dépenses relatives aux résidences secondairces, il nous
faut bien distinguer, pour rester dans l'optique de la Comptabilité Nationa-
le, les dépenses de consommation proprement dites des dépenses d'investissee

ment,

Mais ces derniéres ne se limitent pas aux seuls investissements
des particuliers. Le développement de l'infrastructure hételiere et des
autres équipements collectifs en faveur du tourisme, doivent également en-

trer en ligne de compte.
Cela nous améne & subdiviser ce paragraphe en deux parties bien

distinctes ayant trait, l'une aux dépenses de consommnation et l'autre aux

dérenses dl'investissement.

oS/
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A = Les dépenses induites de consommation touristigue

Ces dépenses concernent évidemment tout autant le tourisme d'affai-~

res que le tourisme privé,

1) Le_tourigme privé

Le tableau XI effectue un pointage des postes pour lesquels on
peut présumer qu'il existe une dépense touristique, soit directe soit indi-
recte, Nous avons marqué d'une croix (x) les évaluations qui doivent &tre
faites et de deux croix (xx) celles déja faitcs. Nous allons tenter d'éva-
luer rapidement, poste par poste, la part de ces dépenses que l'on pcut
considérer comme touristiques. L'analysc des dépenses induites va nous per-
mottre de compléter les postes de dépenscs directes que nous n'avions pu

jusqu'a présent ventiler.

(1) - Alimentation et boissons

Le complément des dépenses de ce poste représente la dépense couw
rante d'alimentation des perscunes en vacances nourries gratuitement par des
rarcnts ou amis. Il s'agit, nous 1l'avons vu, d'snviron 250 millions de jour-—
n8es do nourriture qui correspondent & 5 Fr. par journée, soit un total

de @ 8 €08 506 08606060000 CO0 S SIS0 080 S IS0 LSO LSPL0 SISO POEINNSEIYTOEOTSE 1,25 milliard.

Ces dépenses, bien gue ncn c¢ffectuées par lcs touristes csux—
mémes, corrcspondent indiscutablemcnt 2 des prestations touristiques que

nous dcvons retenir dans nos comptes,

En principe, dans le cadre de la Comptabilité Nationale, de tels
transferts centre ménages ne devraient pas apparaftre, mais dans l'optique
que nous avons retcnue, il s'agit d'évaluer le chiffre d'affaires total
provoqué par l'activité touristique. De m&me que la Comptabilité Nationale

retient l'auto-consommation, comme une vente de l'agriculture aux ménages,

oS/
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de m8me, il nous paraft légitime de considérer cette prestation, qui s'appa-

rente & une auto-consommation, comme une vente du tourisme aux ménages.

Ces prestations regoivent méme, dans une certaine mesure, une
contrepartie sous la forme de cadeaux offerts par les touristes familiaux
& leurs h8tes. Toutefois, il ne semble pas, dans les résultats de 1l'enquéte
sur lesquels nous nous sommes appuyés, que la rémunération de ces services

ait été prise en compte par les ménages dans les dépenses de vacances,

(2) - Habillement

Nous ne disposons pas d'informations précises pour analyser ces
dépenses. Nous proposons d'affecter globalement les dépenses d'habillement
(v8tements et chaussures) au tourisme prorata temporis, Séjour moyen de
30 jours pour 43 % des Frangais, cela représente environ 3 % des dépenses

d'habillement en vue du tourisme, S0it +ieceecscececocccson 1,00 milliard

-

Or, nous avions &j& estimé & 1 milliard les dépenses directes d'habillement,
c'est-a-dire effectuées lors des déplacements, mais nous avons vu également
qu'une part non négligeable de cet habillement n'est pas destinée & 8tre

utilisée pendant les vacances. Nous proposons donc la solution suivante @

Les ménages dépensent e vacances 1 milliard pour l'habillement
(dépense directe), dont 035 milliard aifecté & des articles utilisés a
l'occasion des vacances ou week—end. Si nous retenons une dépense de
1 milliard pour l'équipement vestimentaire de vacances, la dépense induite

Serade ® S0 RS 200G 00 0L O P LOOEL0CESECD0PNSSO GO0 OSSSSGEDGEOESOOORS O’SOmilliard
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TABLEAU XI

CONSOMMATION TOURISTIQUE - DIRECTE ET INDIRECTE

EVALUATION A FATRE

86.

Nomenclature du tableau

de la consommation

|

Consommation

intérieure totale

en 1964

 (Milliards de Fn)

Postes pour
lesquels il existe
une consommation

touristique

¢ Directe

i

Indirecte;

ou
induite

1e Alimentation et boissons

2. Habillement
21, V&tements
22, Bonmneterie, lingerie
23. Accessoires d'habillement
24. Entretien et réparation
25. Chaussures et articles
chaussants

3. Habitation
31. Logement
32. Equipement du logement
33. Energie et produits d'entretien
34. Services domestiques

4e Hygiéne et soins

Se Transports et communications
51. Achats de véhicules individuels
52. Utilisation de véhicules
individuels
53. Transports collectifs
54, P. et T,

R Culture, loisirs, distractions
61. Enseignement
62. Spectacles et attractiouns
63, Edition
64. Radio, TV, photo
65 Jeux, articles de sport, divers
66. Tabac, allumettes

Te H6tels, cafés, restaurants
71. Hbtels
72, Restaurants
73 cafés

8. Piens et services divers
81. Biens divers
82. Services divers

102, 4
32,3

28,0
22,7

22,7

19,8

5,7
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(3) - Habitation

Dépenses directes et indirectes de logement. Les 16 285 millions
du poste logement du tableau corrsspondent au détail suivant :

Loyers réels 12 727 millions
Loyers fictifs des propriétaires

Réparations locatives et entretien 3 558 "

Les locations de vacances, dépenses directes, ont été évaluées a
partir de 1l'enquéte I.N.S.E.E,

Il faudrait y ajouter le loyer fictif des propriétaires de rési-
dences secondaires. Comme ordre de grendeur, nous pouvons retenir un loyer
annuel de 400 Fr. pour 1 million de résidences,

SOit .o..oo.".lvo...o.o-on.'oo.on.n..'ct.o‘.o..---oc.. O’40milliard

En plus des loyers fictifs des résidences secondaires, on peut
également tenir compte des loyers fictifs des touristes regus gratuitement
chez les parents ou amis. Sur la base d'environ 250 millions de nuitées
d'un colt estimatif de 1 ey cette consommation s'éldve &
environ Sttt eer et tc ettt ettt et o s s e nacane0nons 0,20 milliard

Quant aux réparations locatives et a l'entretien, nous ne retien-
drons rien pour les locations de vacances, mais le probléme se pose pour
les résidences secondaires. Un premier mcde de calcul consiste & dire
les résidences secondaires représentent environ 7 % des logements et entraf-—
nent donc des frais proportionnels,; soit 0,2 milliard. Mais on peut objecter
que les propriétaires de résidences y fort souvent des réparations importan-~
tes aprés les avoir achetées. En fait, ces travaux doivent &tre considérés
comme des investissements et nous retiendrons donc comme dépense de consom—
mation indirecte & ce titre, 1l'évaluation ci-dessus,

SOi't 0..’........'............0..0......-.-‘..'..l..‘... O,20milliaard
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Equipement du logement : Nous avons pu évaluer (t:bleau IX) 3

0,15 milliard les dépenses directes (effectudes lors des déplacements)
affectées & 1l'équipement du logement. Nous devons prendre en compte dans
1'équipement touristique des ménages, les dépenses de mobilier et articles
de ménage divers pour les résidences secondaires. Ici encore, uous retien-—
drons 5 % de la consommation des particuliers, soit 0,7 milliard. Or, nous
avons une partie de cette somme (0,15) dépensée pendant les vacances. Nous
retiendrons donc pour la consommation induite,

le montant de L L I A R I R . 0,55 milliard

Energie et produits d'entretien. Services domestigues : Pour ce

poste, nous n'aurons gu'une dépense directe et elle sera relativement fai-
ble puisqu'elle ne se rapporte qu'aux personnes en vacances en maison louée
ou possédée, et, le plus généralement & des périodes ol la consommation de
ces biens et services est plus faible par unité de temps. Nous proposons

de retenir environ 1 % des postes 33 et 34,

soit Q.rooo.'....'ol..oo--.oouoiaonoo-t.oolon.t.oc.. 0’15 millial‘d-.

(4) - Hygidne et soins

Les dépenses précédemment rotenucs pour ce poste portent sur un
mentant de 0,02 milliard concernant principalement la parfumerie (cf.
tableau IX). Mais; & ce montant, il nous faut ajouter les dépenses de
tourisme thermal. Le nombre descuristes s'est €levé, en 1964, a 401 400,
dont 275 500 "assurés sociaux". Sur la base d'une dépense moyenne de cure

de 500 Fr., cela représente unc somme de sesssssnnaane 0,20 milliard

Les estimations officielles du tableau de la consommation retien-—

nent pour cette année : 172 millions.

— T
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(5) - Transports et communications

Les études faites en France sur l'utilisation des voitures automo-—
biles montrent qu'elles parcourent, en moyenne, 8 000 & 10 000 km par an.
L'enquéte de 1'I.N.S.E.,E, ayant indiqué qu'on pouvait retenir un kilométrage
moyen de 2 500 km pour les déplacements de vacances, nous pouvons admettre
qu'environ le tiers du montant des postes 51 et 52 correspond a des fins
"touristiques". Nous aurons donc, en appliquant ce pourcentage aux dépenses

des ménages 3

Achats de véhicules individuels 2,30 milliards

Utilisation de véhicules individuels 3,00 milliards

Mais, pour ce second poste, une part a déja été prise en compte
dans les dépenses directes (tableau VI), qui a été chifirée a4 0,80milliard,
Il nous reste donc en dépenses indirectes,

pOLlI‘ le pOSte 52 ®0c00 0000000000 P0 0PI IRNIROGGNSCRABEOCREODY 2,2omilliard.8

Le pourcentage précédemment retenu de un tiers des dépenses de
transports individuels pour le tourisme, peut &tre considéré comme un strict

minimum, tout a. moins si l'on se référe 3 la documentation des Assurances,

En effet, si 1'on se reporte aux statistiques détaillécs des. Assu-
rances automobiles établies par le Groupement Technique des Assurances, et
que l'on essaie de répartir les frais de transport automobile entre "Touris
me" et "Affaires" en fonction des contrats d'assurances souscrits, on abou-
tit & une proportion pratiquement inverse de celle que nous retenons puisque
la répartition de l'ensemble des contrats d'assurances automobiles est la
suivante : affaires : 30 %, promenade : 70 %. Or, comme ces contrats concer-
nent toutes les voitures de tourisme, qu'elles appatiennent & des particu-—
liers ou a des entreprises, on peut facilement admetire que la répartition
entre ces deux catégories de contrats pour les particuliers uniquement donne-

raient au minimum la proportion suivante affairesg.: 25 %, bpromenade : 75 %

p—"
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On peut toutefois se demander si les contrats "promenade" concernent
uniquement des usages non professionnels et des déplacements touristiques.
Il est bien évident que de tels contrats couvrent les risques entrafnés par

les déplacements ordinaires de l'assuré.

En ce qui concerne les transports collectifs, nous avons effectué
(tableau VI) une évaluation des dépenses directes correspondantes. Cette
estimation contient implicitement les dépenses de transport par bateau ou
avion dont celles qui concernent directement le tourisme privé sont trop fai-
bles pour qu'une évaluation distincte ait un sens, C'est 1& une rubrique non
négligeable cependant, et des recherches ultérieures doivent permettre d'ap-—

porter des précisions dans ce domaine,

Les dépenses de "Posteset Télécommunications" ne sont pas trés
importantes, mais, compte tenu d'informations récentes sur les dépenses de
cartes postales, on peut admettre que les Frangais, dans leurs moments de
loisirs, effectuent environ un dixidme de leurs dépenses de Postes et

Télécommunications, SOLt ceesssesssescnsssccscccascccnscns 0, 10 milliard

(6) - Culturc, loisirs, distractions

Nous ne pouvons certainement pas retenir comme dépenses de touris-—
me les dépenses d'enseignement d'été (cours de vacances), qui sont un prolor-
gement de l'enseignement scolaire normal. Cependant, l'envoi d'enfants a
1l'étranger dans des centres organisés, en vue de les perfectionner dans
l'usage d'une langue étrangdre, s'apparente indiscutablement au tourisme,
Nous avons donc signalé ce posto en dépenses directes. Nous pensons toute-—
fois que le montant réel de ce type de dépenses est trop faible pour &tre

significatif au niveau de précision de nctre analyse. De plus, il est vrai-
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semblable que les dépenses de cette nature ont été recensées par l'enqubte
de 1'I.N.S.E.E, dans les dépenses d'hébergement, qui incluraiont zinsgi,pour

une faible part, un service d'enseignement,

En ce qui concerne les spectacles et attractions, nous proposons
d'exclure du tourisme les quatre premiers sous-postes : cinéma, autres spéc-
tacles; Loterie Nationale et P.M,U., pour ne retenir que les casinos et
cercles dont on peut admettre que l'activité est entiérement touristique, -

SOit ® 00000000 OLDNSSPOLO NSO N S0 EO SO0 S0 OCPCEOGOLEORNNEOGIOENOEOSOSSTOEE O,QOmilliard

Pour 1'édition, nous retiendrons :

3 % des dépenses de livres, revues et journaux (part prorata temporis)
Soit environ ® © 00 6060000009 0 E VOO O POEOOLELEEOOEIEBNOIEOSEBSNSEOOSTSSE 0,15 milliard
et la moitié du poste : fournitures pour travaux

phC‘bogl‘aPhiqueS, soit ® ¢85 080000 PCORLTOCERLIIOEOCEROTEOIOSEOEBOEOODN 0’20 milliard

Le tableau IX nous a amenés & retenir en dépenses directes 0,25
milliard pour telévision, radio, appareils de photo et caméras. Cela repré-
sente un dixiéme de l'ensemble de ces postes, Mais comme le tableau de la
consommation n'évalue qu'ad 147 millions les achats d'appareils de photo et
caméras, nous pensons pouvoir limiter comme indiqué au tableau IX, les

dépenses de CO POSTO & cevesoccacecescassscoscccsncses 0,25 milliard

Dans le poste 65 Jjeux, jouets, articles de sport et divers,
nous proposons de retenir simplement la somme de 0,8 milliard du tableau dela
consommation relative aux articles de sport,

SOi't dOl’lC 885 00090080 20PNIE0SO0GBICECLE0EG0ELEEOSESSESS 0’81 millia'rd

I1 s'y ajoute en dépense directe 0,01 milliard, (montant négli-

geable) d'achats de jeux, d'aprés le tableau IX.
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Nous ne ferons pas entrer dans les dépenses touristiques les achate
de tabac et allumettes. Toutefois, la consommation par habitant en Suisse et
en Belgique nous permet de supposer gue la plupart des Frangais ayant l'occa-
sion de transiter par ces pays lors de déplacements & l'€tranger, profitent
des tolérances douaniéres a l'entrée en France. Nous mentionnons ce fait
pour mémoire, car la dépense correspondantc ne doit, d'une pari, pas 8tre
trés significative par rapport au degré de précision de nos estimations, ni

d'autre part figurer dans les évaluations de la Comptabilité Nationale.

(7) - H6tels, cafés, restaurants

Nous avons pu évaluer, au cours de ce chapitre, les dépenses direc-
tes d'hétel et de restaurant & l'occasion du tourisme., En ce qui concerns
les dépenses au café, nous avons vu qu'une part a dfi &tre enregistrée sous
la rubrique "autres dépenses" de l'enquéte I,N.S.E.E., et tout ce que nous
en savons maintenant, c'est qu'elle est comprise a l'intérieur du demi-mil-
liard d'autres dépenses non encore identifiées,

Admettons © 0 8 606 080008 689 50609 6E0 9 T 0SS0 06008 CSGG0CSIEEBES 0930 milliard

(8) - Biens et services divers

Sous cette rubrique, le tableau de la consommation classe, d'une
part, les biens divers tels que bijouterie, horlogerie et marogquinerie,
pour lesquels nous avouns trouvé 0,15 milliards de dépenses directes, et,
d'autre part les services divers, dont les assurances., Celles qui, pratique-
ment, nous intéressent, concernent les voitures,et nous n'en considérerons
que le tiers, comme nous l'avons fait pour 1l'achat et l'utilisation des
véhicules individuels,

ce qui représente un montant de ..ecesecececccococansns 0,30 milliard

Les évaluations que nous venons de faire sont récapitulées dans le
tableau XII qui nous conduit & un total de prés de 20 milliards de dépenses
directes et induites concernant le tourisme privé, soit 7,5 % de la consom—

mation totale des particuliers.

oS/
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BSTIMATION DES CONSOMMATIONS TOURISTIGUES — DIRECTES IT INDUITES

(Tourisme d'affaires exclu)

1. Alimentation et boissons
2. Habillement

3. Habitation
31. Logement
32. Equipement du logement
33~34 Energie, entretien,
domestiques

4. Hygiéne et soins

5« Transports et communications
51. Achat de véhicules
individuels
52, Utilisation de véhicules
individuels
53. Transports collectifs
54. P, et T,

6. Culture, loisirs, distractions

62. Spectacles et attractions

63. Edition

64. Radio, TV, photo

65. Jeux, articles de sport,
divers

7. Hbtels, cafés, restaurants

71-72 H6tels, restaurants (séjours

organisés inclus)
T13. Cafés

8. Biens et services divers

Bvaluation Part de la
en milliards de Fr consommate.
tourist.dans
. Indirecte la consommat.
DEeere ou induite Total totale
2,95 . 2,95 2,9 % %
1,00 0,50 1,50 4,6
1,60 1,35 2,95
1,30 0,80 2,10 12,9
0,15 0,55 0,70 4,9
0,15 - 0,15 0,9
0,22 - 0,22 0,8
2,00 4,50 6,50
- 2,30 2,30 33,3
0,80 2,20 3,00 33,3
1,10 - 1,10 19,2
0,20 - 0,20 8,3
0,20 0,15 0,35 4,9
0,25 b 0925 5,6
3,60 = 3,60
35304 - 3,30 33,3
0,30 - 0,30 3,0
0,15 0,30 0,45 759
12,98 6,80 19,78

—
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2 - Le tourisme dtaffaires

Les dépenses induites du tourisme d'affaires appellent d'autant
moins de commentaires que, d'une part, nous prodécerons pour leur calcul
comme nous l'avons fait pour les dépenses induites des particuliers, et que,
d'autre part, la gamme des biens et services utilisés par le tourisme dtaf-

faires est bsaucoup plus limitée gque pour le tourisme privé.

En fait, les dépenses induites pour 1l'hébergement et la nourriture
sont pratiquement inexistantes, et le probléme se limite aux dépeunses de

transport, et plus précisément & celles de trausport individuel.

L'ensemble des dépenses de transport du tourisme d'affaires en
France s'éldve & 2,7 milliards (cf. tableau X). En l'absence d’'une décompo-
sition précise de ce montant dans 1l'étude précédemment citée sur le touris-—
me d'affaires entre transports "individuels" et "collectifs", pour tenir
compte du fait que le tourisme d'affaires utilise plus largement gue le
tourisme privé les moyens coliteux de transport collectif (wagons-lits,
avions ...) nous pensons que la part du transport individuel doit se situer
entre le tiers et la moitié du montant total ; aussi avons—-nous retenu

1 milliard pour les dépenses directes de transport en voiture.

Si l'achat des voitures et des autres charges d'utilisation sont
dans le m8me rapport que pour le tourisme privé, il en résulterait une
dépense induite de l'ordre de 5 milliards & répartir équitablement entre

les achats de voitures neuves, l'entretien et l'assurance.

Nous aboutissons ainsi & un total de 11,6 milliards pour l'ensem-

ble des dépenses du tourisme d'affaires. (cf. Tableau XIII).

eoo//en



TABLEAU XTIIT

ESTIMATION DES DEPENSES INDUITES

DU TOURISME D'AFFAIRES EN FRANCE

Consommation directe

France
Frangais Etrangers Total
T
Transport 2,4 0,3 L 2,7
Séjour 3,5 0,4 3,9
|
Total 5,9 0,7 6,6

Consommation Total
induite
5,0 757
- 3,9
5,0 11,6

95,
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Si 1'on compare ce tableau au tableau X, on remargue bien qu'il
ne comprend pas les dépenses de tourisme d'affaires des Frangais & 1'étran-

ger.
Le montant total des dépenses de consommation directes et induites

du tourisme d'affaires et du tourisme privé s'éléve ainsi, d'aprés nos esti-

mations, & ¢ 31,4 milliards.

B ~ Les dépenses d'investissement

Le montant précédemment retenu de 31,4 milliards represents la
plus grosse partie, mais non la totalité, des dépenses touristiques, car
il ne concerne gque la consommation, & laquelle il nous faut ajouter,; pour
obtenir le chiffre dlaifaires global de l'industrie touristique, les inves—

tissements réalisés par les ménages, les entreprises et les administrations.

1/ Lgs investisscments des ménages

Les investissements touristiques des ménages portent uniquement
sur les résidences secondaires, mals dans les acquisitions de résidences
secondaires, il faut bien distinguer les logements anciens des logements
neufs. Les achats de logements ancicns ne doivent pas &tre pris en compte
car il s'agit de transactions entre ménages, et il existe ontre elles une

~compensation.

Seuls doivent &tre retenus les achats de résidences secondaires
neuves. Si l'on estime que l1l'augmentation annuelle du parc de résidences
secondaires a été de l'ordre de 100 000 par an au cours des derniéres
années, dont approximativement 20 % de logements neufs, sur la base d'un
prix moyen de 25 000 Fr. par résidence secondaire, les investissements des

ménages pour ce poste s'élévent approximativement & 500 millions de Frn,

oxenepfbfhers
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A ces achats de logements neufs pour résidences secondaires, il
faut ajouter les grosses réparations et aménagements aux logements anciens

destinés a &tre transformés en résidences secondaires.

En supposant que le montant annuel de ces travaux soient de l'ordre
de Fn25 000 pour chaqus logement ancien acquis dans l'année, le montant total

de ces nouveaux investissements s'élave 3

Fr. 5 000 x 80 000 = 400 millions de Fr
Ainsi 1l'on aboutit & 0,9 milliard pour les investissements concer—
nant uniquement l'augmentation annuelle du parc des résidences secondaires.
Cette somme ne comprend pas les travaux de gros oeuvre sur le reste du parc
de résidences secondaires acquis depuis plusieurs amnées, qui atteint plus

d'un million de logements. Nous évalucrons ces travaux & 0,1 milliard.

Au total; les investissements des ménages pour les résidences

secondaires atteignent prés de 1 milliard de trancs.

Ce montant est confirmé par une autre source ; l'essai d!évaluation
des travaux autorisés en 1964, publié par le Commiseariat Général au Touris-
me dans son bulletin d'Avril 1966, montre que les travaux auraient porté
pour cette année-1la sur 16 621 habitations secondaires, et atteint la somme

de 947 millions de francs.

L'épargne brute des ménages pour cette méme annde s'étant dlevée
ad 38,7 milliards, il s'ensuit que les investissements touristiques en absor-

bent une part non négligeable : 2,5 %.

Ce pourcentage est loin A'8tre égal & la part des dépenses tou-
ristiques dans les dépenses totales ; deux raisons a cela : d'une part
l'achat et l'installation des résidences secondaires n'est encore le fait
que des ménages a revenu élevé, d'autre part, la Comptabilité Nationale ne
retient pas les achats de logements anciens destinés a &tre transformés en

résidences secondaires,

sl lkxs
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2/ Les investissementes des entroiprises

I1 nous paraft utile de ne retenir dans ce poste que les investis—
sements des entreprises touristiques proprement dites, et principalement les

h6tels et restaurants,

Si l'on se réfédre a l'essai d'évaluation des travaux autorisés en

1964 précédemment cité, on constate les réalisations suivantes :

Montant des travaux

14 .
Nombre d'établissements on millions de Fr

Hbtels : 244 244,0
Motels : 6 1,3
Colonies de vacances : 284 74,0

S01t eaeone 319,3

3/ Les_investisscments des administrations

Si 1l'on ge reporte d'autre part au montant total des investisse~
ments touristiques réalisés au cours du IVéme Plan (1), on obtient les inves~

tissements suivants (en millions de Fr,)

- H6tellerie (programmes aidés par le crédit public) 1 075,0
-~ Tourisme social 123,5
— Btablissements thermaux 24,6
~ Stations de montagne (rerontées mécaniques) 17,0
~ Portsde plaisance, piscines et plans d'eau ____ 69,0

BOit eeceees 1 369,1

o2 sz

(1) cte : Le Moniteur des Travaux Publics et du B&timent - n® hors série
Avril 1966, p. 18.
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Cotte somme portant sur l'ensemble des réalisations au cours du
IVéme Plan; le montant annuel des investissements ressort & 342 millions,
dont 280 millions pour 1l'h&tellerie proprement dite, qui ont déja été pris

en compte dans les investissements des entreprises,

Nous proposons donc de retenir 500 millions pour les investisse-
ments des entreprises et des administrations en 1964, dont les guatre cin-
quiémes proviendraient de ltauto-financement, le reste se répartissant
environ par moitié entre les pré&ts et les investissements de l'administra-—
tion. Il est & noter que ces investissements ne concernent que les opérations
les plus importantes, laissant de c8té les investissements des auxiliaires

du tourisme, Agences de voyage ...

Ils ne compremnnent pas non plus les investissements indirects, :
clest-a~dire ceux d’entreprises dont une part seulement du chiffre d'affaires
est touristique, telles que les entreprises de construction automobile. De
plue; il n'a pas été possible de mesurer les investissements des entreprises
& vocation uniquement touristique, tels les chantiers de construction de
batecaux de plaisance ... Ces omissions ne doivent pas 8tre importantes. Il
n'en reste pas moins que la documentation que nous avons pu réunir sur l'en-
semble des investissements présente d'assez sérieuses lacunes et que des re-

cherches complémentaires s'imposent sur ce point,

Le montant total des investissements touristiques stricto sensu
s'éléve en définitive & 1 500 millions de Fr, dont les deux tiers sort le

fait des ménages.

Nous abourissons, de ce fait, pour l'ensemble des dépenses touris-
tiques & un montant de 33 Milliards qui représentent en quelque sorte le
chiffre d'affaires total des différentes branches concernées par le tou-

risme,

=0000000=
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CONCLUSION

Nous sommes conscients que le lecteur trouvera, souvent avec
raison, que nos estimations ont un caractére arbitraire et parfois rudimen-—
taire. Avant de poursuivre notre démarche, nous souhaiterions nous en

expliquer,

Deux remarques permettront, pensons-nous, de clarifier notre

pensée et de justifier notre attitude.

La premiére se rapporte & la précision des données, Nous insis—
tons sur le fait qu'un ensemble d!évaluations qu'il faut additionner, ne
peut, en tout état de cause, 8tre plus précis que la prlus imprécise des
valeurs considérées, Cl'est de cela que nous nous sommes autorisds pour
proposer des chiffres assez grossiers puisque, bien que certains soient
connus avec détail, bon nombre ne peuvent actuellement 8tre estimés que

d'une fagon trés approximative.

La seconde remarque est plus fondamentale., Etablir les conmptes du
tourisme n'est pas l'oeuvre d'un premier jet. On n'y pourra parvenir que
par des itérations successives. Nous pensons que ce gqu'il importe de réali-
ser dans ce premier travail, c'est une ébauche structurelle permettant de
localiser les composantes principales de l'industrie touristique et les
liaisons avec les autres industries, A partir de celle-la, il sera alors
possible de prendre des décisions sur les investissements statistiques
les plus urgents en matidre touristique. Lorsqu'ils auront & leur tour
porté des fruits, une nouvelle ébauche plus fine pourra &tre réalisée et

ainsi de suite.

Nous espérons que la présente ébauche répondra asgez efficace-
ment & 1l'objectif que nous lui assignons et qQu'il sera ainsi possible de

contrbler et d'orienter le phénoméne touristique en France,

=0000000~
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Les évaluations auxquelles nous avons procédé, aussi imparfaites
soient-elles, mais qui peuvent &tre toutes vérifiées dans le détail puisque
pour chaque poste nous avons fourni nos sources et le raisonnement logigue
qui nous incitait & retenir les chiffres avancés, ont toutefois le mérite

de bien mettre en valeur l'importance du phénomdne touristique.

Cette importance était certes implicitement admise par une mino-
rité d'esprits bien au fait du développement du tourisme, mais elle ne repo-
sait que sur leur connaissance intuitive qu'il lour était difficile de faire

partager,

Cette premiére recherche apporte des preuves tangibles et logiques,
dans la mesure ol l'on admet les déiinitions retenues,du réle de premier
plan du tourisme dans 1l'économie nationale., Elle justifie et confirme la
déclaration du Président de 1l'Union Internationale des Organismes Officiels
du Tourisme (U.I.0.0.T.) qui a avancé cette année, lors de la réunion de
cet organisme,; gue "le tourisme était devenu l'une des premidres industries

mondiales",

Les évaluations auxquelles nous sommes parvenus sont assez élo-
gquentes en elles-m8mcs pour se passer de longs commentaires. Il nous semble
toutefois indispensable de tenter de les justifier en les rescoupant par

d'autres sources.

Le premier recoupement qui vient & 1l'esprit est un recoupement
& partir des chiffres de production, mais, comme nous l'avons dit, tout
effort dans ce domaine s'avére vain pour des raisons essentielles. Les sta-«
tistiques de production connues ou qui pourraient &tre établies & partir
d'un trés lourd efiort de documentation, ne portent que sur un secteur
trés étroit de l'activité touristique.spécifique, tandis que la production

des autres domaines ne peut &tre saisic qu'ad partir de nos définitions et

o/
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des pourcentages que nous avons admis pour la consommation. Une telle métho-
de ne ferait que double emploi avec la méthode utilisée et n'aurait aucune

force probatoire,

Un second regoupement consisterait & partir des revenus globaux de
chagque catégorie sociale et a établir pour chacune d'elles, puis pour l'en—
semble de la population, les sommes consacrées au tourisme & partir des
éléments de la derniére engqu8te I.N.,S.E.B. sur les vacances qui nous indi-
quent, en plus des taux de départ pour chaque catégorie socialo, le montant
des dépenses recensées par l'engudte (soit un mois de revenu pour chaque

famille partie en vacances).

Gr8ce aux données récentes sur la répartition des revenus par
C.S.P. publiées dans le numéro d'Etudes et Conjonctures de Juillet 1966,
nous avons pu procéder & un tel recoupement et parvenir a un montant de
l'ordre de 10 milliards contre 9,12 milliards d'aprés l'enqu8te de 1'I.N,
S.E.E. Mais en fait ce recoupement n'en est pas un & proprement parler
puisqu'il consiste & appliquer & des données globales,les statistiques de
1'enquéte I.N.S.E.E. que nous avons retenues pour nos évaluations de consom-

mation directe.

La troisiéme méthode réside en un recoupement par les statistiques
sur les charges incidentes relatives aux congés payés et jours fériés payés.
Le pourcentage de ces charges, par rapport aux salaires en constante progrcs

sion depuis plusieurs années, a passé de 3,07 en 1937 a 15,62 en 1963 (1).

Si 1l'on retient le taux de 16 % pour 1964 et qu'on 1l'applique au
montant global des salaires versés cette année 1a (149,5 milliards), nous

obtenons la somme de 24 milliards.

(1) ¢f. Bulletin Statistique du Commissariat Général au Tourisme —
Juillet 1964.
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Mais ce montant ne représente, & notre sens, qu'une partie des
dépenses virtuelles du tourisme., En effet, la charge des congés et jours
fériés représentant 16 % des salaires, il semble d'autant plus logique de
retenir un pourcentage identique pour le revenu brut des entrepreneurs
individuels, que ces agents économiques, d'un niveau de vie supérisur aux
salariés, bénéficient d'un taux de départ en vacances beaucoup plus élevé.
Or, les revenus bruts des entrepreneurs individuels ont atteint, en 1964,
92,2 milliards. Donc, d'aprés notre raisonnement, 14,75 milliards doivent

8tre ajoutés aux 24 milliards précédemment obtenus.

Dans cette optique, les sammes qui peuvent 8tre considérées comme
devant &tre virtuellement affectées au tourisme par les particuliers sont
de l'ordre d'une quarantaine de milliards et dépassent de 20 milliards le

montant que nous avons établi pour les consommations effectives.

Cette différence de 20 milliards, entre consommation virtuelle ou
potentielle et consommation effective, loin d'infirmer, confirme au contrai-
re trés précisément nos résultats. En effet, une partie de la somme de
40 milliards que nous avons retenue est affoctée sans nul doute aux dépenses
de loisirs dans le cadre habituel des bénéficiaires, car toute période fériée
n'implique pas automatiquement un déplacement, mais de telles dépenses
n'englobent, a notre avis, qu'une partie, de l'ordre de la moitié, de la
différence entre consommation virtuelle et consommation effective 3 ce qui
ferait admettre pour les particuliers un marché touristique potentiel :
d'une trentaine de milliards, supérieur de moitié au marché réel. Cette
différence s'explique uniquement d'aprés nous, par le fait que les formes
commerciales du tourisme ne se développent qu'd partir d'un certain seuil
de revenu. Or, ce seuil n'est atteint que par moins de la moitié de la
population. Cela tend & prouver, comme nous l'avons déja dit, que le tou-
risme est fortement en retard par rapport au développement de 1l'urbanisa-

tion et laisse donc présager un rapide développement de ce phénoméne.
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L'existence de ce seuil apparaft trés clairement a l'examen des
taux de départ par catégories socio-professionnelles. Leur diversité nous
a incités & compléter notre esquisse en tentant une premiére répartition

de l'ensemble des dépenses du tourisme par catégories sociales.

La méthode utilisée a été relativement simple. Connaissant ces taux
de départ, ainsi que les revenus globaux par C.S.P. pour ltensemble de l'an--
née 1962 (1), nous avons évalué ces revenus pour 1964 et réparti les dépen~
ses touristiques (20 milliards de consommation prlus 1 milliard d'investis~
sements) entre les différentes C.S.P., compte tenu du fait que le pourcenta-—
ge du revenu affecté aux vacances par les bénéficiaires était identique
quels que soient le montant de leur revenu et la C.S.P. & laquelle ils ap-

partenaient. (Voir tableau XIV, page 105).

Ce tableau,dont les pourcentages restent valables quel que soit
le montant des dépenses retenues, pe.met de constater, ainsi gqu'on pouvait
l'imaginer, que les classes aux revenus les plus élevés constituent la
clientéle la plus importante de l'industrie touristique, puisgque les deux
premidres : les cadres supéTrieurs et professions libérales, ainsi que les
patrons de l'industrie et du commerce, réalisent & elles seules prés de
40 % des dépenses, et plus de 50 % avec les cadres moyens., En revanche,
cette répartition met l'accent sur le r&le insoupgonné de la classe des
ouvriers, qui constitue plus du cinquidme du marché et apparaft, aussi
curieux que cela puisse sembler, comme la catégorie socio~professionnelle
dont les dépenses touristiques globales sont les plue élevées. Ces quatre
classes sont, & elles seules, & l'origine des trois quarts du chiffre d'af-
faires de l'industrie touristique, le quart restant se répartissant entre

toutes les autres classes qui représentent 52 % de la population des ménages.

(1) cf. BEtudes et Conjonctures — Juillet 1966,
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TABLEAU XTIV

REPARTITION DES DEPENSES TOURISTIQUES DES PARTICULIERS

PAR CATEGORIES SOCIO-PROFESSIONNELLZES

En milliards de Fr.

!

Catégorie socio-professionnelle Montant %
Agriculteurs 0,6 2,9
Salariés . agricoles 0,1 0,5
Patrons de 1l'industrie et du commerce 3,8 18
Cadres supérieurs et professions libérales 4,4 21
Cadres moyens 3 14,2
Employés 1,7 8
Ouvriers 4,5 21,5
Personnel de service 0,3 1,5
Autres actifs 0,6 2,9
Non actifs 250 9,5

TOTAL ...... 21,0 100
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Malgré son retard, la consommation touristique des particuliers
n'en représente pas moins, dans la mesure ol l'on veut bien admettre objec-
tivement son importance, 11 % de l'ensemble de la consommation. Elle consti-
tue de ce fait un des plus gros postes du budget des ménages apres l'alimen-
tation et l'habitation, & égalité ou presque avec le textile, devangant de
loin tous les autres chapitres de la consommation non alimentaire. Cette
comparaison doit tout de m&me E&tre assortie d'une restriction,; puisque le
poste tourisme se référe a une fonction qui empidte sur les postes classi-

ques par produits auxquels on la compare.

Mais le tourisme privé, aussi important soit-il en valeur absolue
ou relative, ne représente qu'une partie, et trés exactement les deux tiers
de l'activité touristique. Celle-ci en effet, bPénéficie, en plus des 20
milliards de dépenses des particuliers, de 12 milliards en provenance des
entreprises et des administrations sous forme de tourisme d'affaires, acti-
vité qui était passée sous silence pour ne pas dire totalement ignorée il

¥ a quelques années a peine,

Or, quand on sait que la majeure partie de ces dépenses passe
par l'intermédiaire du commerce de détail des biens et services; et que le
chiffre d'affaires de ce dernier ne représente que les deux tiers du mon-
tant total de la consommation, soit environ 180 milliards pour 1964, on
peut avancer sans grand risque d'erreur que le tourisme absorbe a lui seul

15 % de ltactivité commerciale au stade de détail.
Telles sont les principales conclusions gqui peuvent se dégager

de ce chapitre. Elles apportent, du moins nous l'espérons, une dimension

nouvelle au phénomene touristigue.
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CHAPITRE III

INSERTION DU TOURISME

DANS LA COMPTABILITE NATIONALE

I ~ METHODOLOGIE

A - Finalité de l'opération

Nous avons pu cataloguer et évaluer, souvent grossiérement, les
dépenses qui caractérisent l'activité touristique. L'imprécision de nos
estimations, celle &s comptes de la Yation, ne nous permettront pas de donner
dans le cadre comptable national , une analyse minutieuse des comptes du

tourisme,

Compte tenu de ces restrictions préalables, on peut se demander
e'il est utile et profitable de se lancer dans des opérations de caractdre
comptable et assez complexes, et ce que nous pouvons attendre de positif de

l'établissement de comptes touristiques.
Nous pensons en attendre deux choses :

- d'une part, la création d'une'branche tourisme" permettant de mesurer les
"marges" & caractére touristique et la valeur ajoutéé par le tourisme, ce
qui donne la possibilité d'analyser & grands traits l'atfectation de ces
ressources, et en particulier les salaires et les imp8ts qui sont engendrés

par l'activité touristique,
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- D'autre part, dans le tableau d'échanges interindustriels, nous tenterons
de mesurer les consommations intermédiaires par le tourisme des produits des
autres branches, et, par les autres branches, du "produit" de la branche

tourisme,

Ce résultat, méme obtenu au prix d'approximations contestables,
autoriserait le calcul de la "matrice inverse" qui montre l'incidence d'un
accroissement donné de l'activité touristique sur celle des principales
branches dont les produits contribuent & former le "produit" de la branche
tourisme. Précisons d'ailleurs que les approximations qui en découleraient
ne pourraient 8tre contestées gqu'en vertu du principe d'homogénéité des
branches. En fait, l'homogénéité des branches est plus, & l'heure actuelle,
un objectif gqu'une réalité. Nous pensons donc gque l'expérience mériterait
d'&étre tentée ultérieurement puisqu'elle permettrait, moyennant certaines
hypothéses dont le poids n'est certes pas négligeadble, de dynamiser les
résultats que nous aurons pu établir. Le calcul de la matrice inverse four=—
nit un instrument qui, utilisé avec précaution, conduirait & 1l'établissc=-

ment de projections conditionnelles & partir des comptes d'une seule annde,

Cette expérience n'a jamais été tentée pour le tourisme, car les
comptables nationaux n'ont pas encore été amenés & considérer le tourisme
comme une branche distincte., L'emploi de la "matrice inverse" est une pro-
ceédure a la fois barbare, en ce qu'elle met en oeuvre un instrument mathé-
matique aveugle, et élégante en ce cu'elle permet de tirer le maximum de

lumiére & peu de prix d'une information purement comptable.

Un écueil qui rend en général difficile le calcul et l'interpré-
tation de la matrice inverse, réside dans l'existence de produits liés. Le
tableau d'échanges étant fondé sur des faits technologiques, l'existence de
produits liés en altére la réalité en ce sens, par exemple,gque la produc-~
tion de cuir n'est pas fonction de la demande de chaussures, mais de celle

de viande puisque la production de cuir est un sous-produit des abattages.
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Par chance, les branches qui contribuent & la consommation intermédiaire du
tourisme ne font pas intervenir pratiquement de telles liaisons parasites,

et un obstavle théorique & l'inversion de la matrice est ainsi levé.

Toutefois, cette opération n'est ni simple ni extré&mement rapide j;
pour ces raisons , il paraft opportun, avant d'y procéder, de recueillir
des critiques constructives sur les donnécs de base précédomment établies

sur les dépenses touristiques.

B -~ Etablissement des comptes d¢ la branche tourisme

Pour établir les comptes de¢ la branche tourisme, deux démarches

sont possibles & partir d'un schéma de¢ base.

Avant d'expliciter ce schéma, il semble utile de¢ préciscr notre
méthode et de voir comment nous persons intégrer le tourisme dans le tableau

d'échanges interindustriels,

Celui-ci (ef. tablecau XV pour l'année 1959) e¢st divisé en quatre

cadres @

Le cadre A, qui donne pour chacune des branchos rctenues, les consomma-
tione intermédiaires des dites branches, avcc; en ligne, les consommations
intermédiaires de chaque produit,; ou plus précisément encore, les ventes de
chaque branche aux autres branches, et en colonne les consommations inter-
médiaires de chague branche; ou plus précisément les achats de la branche

aux autres branches, achats nécessaires & sa production.

Le cadre B, qui décrit lc passage de la consommation intermédiaire dos

branches & la production comprend esscentiellement la valeur ajoutée.
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Le _cadre C, qui récapitule les ressources des produits, comprend notam

ment les importationset les marges commerciales.

Le cadre D décrit la totalité des emplois finals des produits des
branches en les répartissant entre diverses colonnes dont les plus impor-
tantes concerncnt d'une part la consommation finale des ménages, administra-
tions et institutions financidres, et d'autre part la formation brute de

capital fixe,

Notre optique a été d'ineérer dans ce tableau une ligne et une
colonmne supplémentaires concernant le tourisme et de rcemplir cette ligne
et cette colonne & partir de donndes obtenues dans le chapitre précédent,

en commengant par la consommation des ménages,

1 - Le schéma de base

Les consommations touristiques sont tout d4'abord soustraites de
la consommation des ménages sur les lignes correspondant aux branches qui
fournissent les biens ou services consommés, pour réapparaftre globalement
dans cette méme colonne a la ligne nouvelle de la branche tourisme. Elles
apparaissent également dans le +tableau A moyennant un traitement qui dé-
pend de la démarche choisie, comme nous le verrons plus bas, en consomma-
tions intermédiaires effectudes par la branche tourisme, Clest donc dans une

nouvelle colonne du tableau A que nous les trouverons,

Cependant, une partie des dépenses de consommation touristique
est assumée par les entrepriscs et les administrations (tourisme d'affairesl

"me traitement gus celles

Les dépenses des administrations doivent subir le m
des minages, mais ici dans le tableau D, c'est la colonne : "consommnation
brute des administrations® qui jouera l¢ rdle pricédemment joué par la

colonne consomnution des ménages,
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Par contre, en ce qui concerne les dépenses de cousommation des
entreprises, nous devons les considérer comme des consommations intermédiai-

Ires,

Cela nous améne & effectuer une série d 'opérations complexes dans

le tableau A.

Nous admettons gque ce tableau décrit la totalité des consommations
intermédiaires, y compris le tourisme d'affaires au prix & la demande finale.
Nous répartissons les dépenses de tourisme d'affaires entre les branches
utilisatrices en fonction des informations disponibles tirées de 1'étude
sur le tourisme d'affaires. D'autre part, nous identifions les branches
qui contribuent & la production de ce tourisme d'affaires (branches 5, 9
10 et 16), et nous évaluons la part apportée par chacune d'elles., Cette
estimation étant faite, nous répartissons les ventes de ces quatre branches
proportionnellement & la dépense de tourisme d'affaires des industries uti-
lisatrices., Puis, dans chaque case ol apparaft une consommation intermédiai-
rc de nature touristique,, nous en soustrayons le montant de celui qui y
apparaissait initialement pour le répartir dans la m8me colonne sur la

ligne tourisme. Nous reviendrons plus longucment sur ces opérations.

En plus des dépenses de consommation, nous avons vu que certains
investissements & finalité touristique sont réalisés par les ménages, les
entreprises et les administrations. Ces investissements seront déduits dans
les colonnes "Formation brute de capital fixe" du tableau Dy, des lignes
correspondant aux branches qui les produisaient, pour &tre réparties sur

la ligne nouvelle de la branche tourisme dans les colonnes correspondantes.

2 - Les deux démarches

Nous avons indiqué que le transfert des coloniies de consommation
ou de formation de capital impliquait cortaines manipulations au niveau des

marges et de la valeur ajoutée. Deux démarches sont possibles & cet égard.
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L'une, extr&mement prudente, ne considdre qu'une branche tourisme fictive,
finalement peu significative, l'autre assez impérialiste, annexe dans la nouw
velle branche tourisme une part adéquate de la production et des consomma-—
tions intermédiaires des branches et rermet de créer une véritabdble branche
ajoutant une valeur par elle-m8me aux consommations intermédiaires qu'elle

effectue,

Premiére démarche t Tourisme sans valeur ajoutée

Le tourisme est ici considéré comme un intrus dans le tableau
d!échanges. La consommation touristique des produits d'une branche donnée
déduite de la consommation des ménages apparaft pour une valeur égale dans
la colonne &s consommations intermédiaires faites par le tourisme. Les mar—
ges de la branche correspondante passent de la ligne "marge sur la demande
finale" & celle "marge sur consommation intermédiaire", la marge totale de
la branche fournisseur telle qu'elle apparatit sur le tableau C restant
inchangée, et la branche tourisme ne bénéficiant d'aucune marge. Il en est

de m&me pour les valeurs ajoutées auxquelles on ne touche absolument pas.,

Nous avons dit que cette démarche est prudente., Elle est justifiéde
dans la mesure oli on ne peut pas prouver que la marge "touristique" de 1la
branche considérée peut se déduire par une simple régle de trois de la marge
totale de cette branche. On peut trouver des exemples pour étayer ce point
de vue. Considérons en effet, la consommation des produits de l'agriculture.
La part touristique de cette consommation se situe surtout en été, et elle
n'a pas la m8me composition sans doute, que la consommation globale par les
ménages de produits de l'agriculture. Pouvons—nous dire pour autant, que
les marges correspondantes sont fondamentalement différentes ? La minutie
des calculs qui seraient nécessaires pour répondre & cette question est sans
rapport avec l'imprécision évidente de l'estimation actuelle des marges.

Un travail, qui serait démesuré, ne nous permettrait sans doute pas dl'appor—

ter une réponse sensée ou significative.
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Ainsi, nous voyons que, si cette démarche est prudente, elle l'est
par rapport a ce que le tableau devrait &tre si toutes les informations
nécessaires précises et détaillées existaient réellement pour le réaliser

comme il serait souhaitable,

L Compte tenu de la réalité qui, quoiqu'imparfaite, synthétise déja
dans un tableau condensé une information considérable, notre objectif est

de tirer le meilleur parti de ce qui existe,

Nous pensons que 1l'extréme bprudence de la premiére démarche nous
prive de certaines dimensions essentielles d'une branche tourisme que nous
voudrions créer et que, avec les réserves qui s'imposeront, il est préféra-
ble de prendre le risque de créer une branche compléte, méme si les 81é-

ments qui la composent ne sont pas incontestables,

Seconde démarche : Tourisme avec valeur ajoutée

Ici; nous allons créer une branche qui va se substituer pour
partie aux autres branches, au prorata de la part que nous aurons qualifiée
de touristique dans la production de ces branches. De ce fait, le tourisme en
s'intégrant dans le tableau, bouleverse certaines conventions fondamentales
et, en particulier celle & 1la correspondance biunivoque branche produit.
En effet, puisqu'une part des achats d'automobiles par les ménages par
exemple, est considérée ocomme touristique, 1la branche tourisme va assumer
une part de la production automobile, avec les consommations intermédiaires,
les marges, les importations et la valeur ajoutée que cela implique. C'est
une convention que nous proposons. Les résultats montreront si elle est

féconde.
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I - MODALITES PRATIQUES D!APPLICATION

Nous avons quatre éléments & faire apparaftre 4 la suite de
l'inclusion dans le tableau de la nouvelle ligne et de la nouvelle colonne

"Tourisme" 2

- Consommation touristique des ménages.
- Consommation touristique des administrations.
- Investissements touristiques des ménages, des entreprises et des

administrations,

Consommation intermédiaire, par les branches, de tourisme daffaires.

Nous allcne passer en revue les modes de caloul que nous avons

retenus,

~ Consommation touristique des ménages -

La part touristique de la consommation par les ménages des produits
des différentes branches est déduite ligne par ligne. Le total correspondant

apparafit au niveau de la ligne tourisme.

Pour chaque ligne, la consommation touristique représente un cer-
tain pourcentage des emplois totaux de la production de la branche. Nous
admettons, par convention, que c'est l'!'industrie touristique qui a fourni
ce pourcentage de production. Pour réaliser cette Production, la branche
touristique a donc utilisé le méme pourcentage des consommations intermé—
diaires de la branche considérée et est créditée de la valeur ajoutée et

des marges de la branche initiale, toujours dans la mme proportion.

Un exemple concret permet de mieux saisir le mécanisme du calcul.
La conscmmation touristique par les ménages, des produits des industries
agricoles et alimentaires, représente, d'aprés les calculs antérieurs,

1,7 % des emplois totaux de la production de la branche 02, "industries
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agricoles et alimentairesd Nous appliquons tout simplement ce pourcentage a
toute la colonne 02 des tableaux A, B, C;, qui résume pratiquemcnt les comp-
tes de productio:i de la branche en détaillant les achats de produits inter-

médiaires effectués par cette branche aux autres branches.

Le résultat obtenu par l'application de ce pourcentage est déduit,
ligne par ligne, de la colonne 02 et transféré, également ligne par ligne,

3 la colonne tourisme,

D'aprés l'avis d'experts de la Comptabilité Nationale, il paralt
plus rationnel de ne pas faire intervenir dans cette opération les éléments
de la ligne "Correction de prix & l'importation". Cela ne présente pas d'in-
convénient, car les montants correspondants se retrouvent identiques bran-

che par branche, dans une colonne spéciale du tableau D.

Lorsque nous devrons eifectuer ll'opération ci-dessus pour une
branche affectée d'une correction de prix & l'importation, nous calculerons
le pourcentage & appliquer par rapport & un total des emplois, minoré de

cette correction.

L'application brutale d'!un pourcentage uniforme a toute une colonne
importatiens comprises , implique lthypothése que : la part des importations
dans la consommation touristique du produit est la m&me que dans le total

des emplois finals,

Nous appliquons cette méthode a toutes les branches pour lesquel-
les il existe une consommation touristique des ménagces, et nous obtenons
ainsi une colonne "Tourisme" au bas de laguelle, dans le tableau C, apparait
une valeur de la production touristique égale a la consommation touristique
des ménages qui contribue & former la valeur totale des emplois de la pro-

duction touristique & la fin de la ligne "Tourisme™, & droite du tableau D,
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Nous allons maintenant préciser les moyens utilisés pour intro-

duire les autres éléments,

- Consommation touristique des administrations =

Nous limitons cette consommation aux dépenses de tourisme dlaffai-
res des administrations., Il faudrait, en principe, tenir compte de certaines
dépenses de tourisme social telles que les dépenses alimentaires des colonies
de vacances gérées par l'administration, mais ces dépenses sont trés limitées

et nous en avons déja tenu compte en grande partie au niveau des ménages.,

La structure de la consommation touristique des administrations
différe de celle des ménages, en ce sens qu'elle ne porte que sur les bran-
ches 5, 9, 14 et 16, mais le mode de calcul est identique et les transferts
de colonne s'ajoutent dans la colonne tourisme aux transferts impliqués par

la consommation touristique des ménages,

-~ Investissements des ménages,des entreprises et des administrations =

Ces investissements ont été évalués dans le chapitre précédent et
nous avons admis qu'tils étaient intégralemcnt réalisés & partir de la pro-
duction de la branche "B&timents et Truvaux PublicsY Dans une analyse compta—
ble plus fine, qui pourrait 8tre réalisée ultérieurement, il faudrait faire
intervenir d'autres branches,; mais leur contribution est trop faible pour
apparaitre dans les calculs actuels. De ce fait, notre travail est simplifié
puisque le schéma précédent ne doit &tre appliqué qu'a la branche 13 3

"Bitiments et Travaux Publics".
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- Le tourisme dl'affaires des entreprises -

L!'inclusion du tourisme d'affaires dans le tableau d!'échanges
inYermédlaires souldve des problémes plus délicats. Nous ne pouvons plus
comme nous l'avons fait pour les trois éléments précédents (consommation des
ménages, consommation des administrations, formation brute de capital fixe)
appliquer aux colonnes des tableaux A, B, C, des pourcentages représentant

la part des emplois considérés dans les emplois finals.

Le tourisme d'aifaires, dans l'optique que nous avons adoptée, ne
peut en effet &tre considéré que comme une consommation intermédiaire des
branches., Cela signifie que le produit de lz branche tourisme est nécessaire
aux autres branches pour élaborer leur production. Il peut parafitre & pro-—
miére vue paradoxal d'intégrer dans la technologie d'une industrie un tel
élément qui est, pour une grande part, commercial. Toutefois, il n'est pas
déraisonnable de considérer que le tourisme d'affaircs est une composante

nécessaire de la production.

L'inconvénient majeur dc cette hypothése réside en ce que le rap
port entre le produit tourisme utilisé comme consommation intermédiaire ot
la production physique de la branche n'a pas de raison de rester coustant,

comme c'est le cas par exemple de la silice pour la fabrication du verre.

Cet inconvénient apparaftrait dans l'éventualité ol il faudrait
utiliser la matrice inverse pour les projections. En effet, cette utilisa-
tion n'est possible que si on peut admettre une structure technologigque
constante, Or, personne n'est susceptible dlindiquer si le tourisme dlaffai-

res d'une branche évolue parallélement & son activité,
Un autre inconvénient est que, probablement & cause de cela, les

dépenses touristiques des branches ne sont pas prises en considération

comme telles dans le tableau actuel d!échanges intermédiaires.
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Les dépenses de tourisme d'affaires des entreprises non financiéres
si elles sont prises en compte par la Comptabilité Nationale, le sont proba-—
blement au niveau du compte d'exploitation. Nous choisissons ¢s les placer
au niveau du compte de production, mais cela présente un inconvénient cer-
tain. En effet, nous introduisons une distorsion car nous raisonnons comme
sl ces dépenses étaient actusllement comprises dans les consommations inter-
lédiaires des branches. Or, ces consommations intermédiaires représentent,
pour la plupart, des achats de produits au prix & la production. Cependant,
les dépenses de tourisme d'affaires des entreprises sont effectuées au prix
& la demande finale. Il faudrait pouvoir disjoindre dans ces fournitures
de la branche tourisme aux autres branches, une part de concommatiors inter-
médiairesdu tourisme et une part de valeur ajoutée et de marges réalisées
par le tourisme., Mais nous aurions ainsi créé une valeur ajoutée et des marges
qui n'existaient pas antérieurement dans les comptes, ce qui est absurde,

Nous devons donc faire l'hypothése que les dépenses de tourisme intermédiaires
pré-existent, au prix & la demande finale, dans les consommations intermé-
diaires des branches. Il s'agit d'une hypothé&se provisoire qui nous permet
de Datir une esquisse de notre nouveau tableau d'échanges. Cette hypothése
est critiquable, nous le savons et nous tenterons de l'!'éviter s'il nous est

rossible de reprendre ce probléme dans une étape ultérieure,

Cela étant admis, le calcul devient fort simple. Les dépenses de
tourisme d'affaires des entroprises non financidres correspondent & la con-
sommation de la production de diverses branches. Nous avons alors & établir

successivement les é€léments numériques suivants @

~ Montant de la production de chaque branche contribuant & la produc-—

tion "affaires" de la branche tourisme.

~ Ventilation de ces diverses productions entre les branches utilisa-
trices de tourisme d'affaires au prorata de la dépense de tourisme d'affai-

res de chaque branche,
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~ Déduction de la part ainsi calculée sur les lignes correspondant &
chaque branche utilisatrice, au croisement des colonnes des branches produc—

tricesdu tourisme d'affaires.

Les montants ainsi isolés sont sommés verticalement dans chaque
colonne concernée du tableau A, et la somme apparaft dans la ligne tourisme
comme fourniture de productions intermédiaires par le tourisme. La consommae

tion intermédiaire totale de chaque branche reste donc inchangée.

Ces m&mes montants sont sommés horizontalement et les sommes appa-
raissent dans la colonne tourisme. La consommation intermédiaire de produits

de chaque branche est donc également inchangée,

Les consommations intermédiaires, nécessaires & la branche tourisme
pour produire ce tourisme d'affaires, apparaissent dans la colonne tourisme
et la consommation, pour un montant égal, apparaft dans la ligne tourisme.
C'est la fourniture de tourisme d'affaires par le tourisme, aux autres

branches,

Dans ce calcul, certaines intra-consommations apparaissent : par
exemple, 0,6 milliard sont fournis au titre de prestations "tourisme d'af-—
faires" par l'automobile aux industries mécaniques., Ces fournitures s'annu~-
lent, du fait qu'elles sont des intra-consommations pour le tableau en
17 branches. Il en résulte que le montant total du tourisme d'affaires est
minoré d'un milliard et n'apparaft donc que pour 10,6 milliards dans le
tableau A.

Nous avons vu que le total des consommations intermédiaires sur
les lignes et colonnes du tableau d'origine & 17 branches n'est pas modifié.
Mais, étant donné que nous avons introduit une branche nouvelle, le total
des consommations intermédiairces, dans ce nouveau tableau est majoré de
10,6 milliards. Cet accroissement du total des consommations intermédiaires

est parfaitement logique puisque son montant s'accroft avec le nombre de
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branches, c'est-a-dire avec la finesse de l'analyse. Ainsi, pour 1l"année
1959, il passe de 121 milliards en 17 branches & 135 en 29 branches et &
167 en 77 branches.

Toutefois, il faut reconnaftre qu'un accroissement de 10 milliards
par l'introduction d'une seule branche supplémentaire peut paraftre excessif,
Cela tient certainement au fait que nous avons évalué le tourisme d'affaires

au prix a la demande finale,

Pour justifier la position que nous avons prise en ce domaine, il
semble utile de rappeler qu'il existe un précédent, puisque les comptables
nationaux eux~mémes évaluent les consommations intermédiaires de carburant

au prix a la demande finale,

IITI - LES RESULTATS

A = Dans le cadre du tableau interindustriel

Compte tenu des contraintes imposées par la Comptabilité Natiocnale
et des éléments qu'il nous était possible d'introduire en fonction de ces
contraintes, nous avons construit d'une manidre provisoire une ligne et une

colenne décrivant la production de la branche tourisme.

- La prcduction touristique et ses emplois

Grice & l'amabilité des services de la Comptabilité Nationale,
nous avons pu disposer pour cette étude d'un tableau provisoire et confiden-—
tiel dee échanges interindustriels en 29 branches. En raison du caractdre
rudimentaire de nos estimations sur les emplois touristiques, nous avons
Jugé préférable de "contracter" ce tableau en 17 branches, ce qui permet

de simplifier l'élaboration des comptes et la présentation des résultats.
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ME&me sous cette forme, il ne nous est pas possible de le publier
intégralement., Toutefois, cela ne présente pas beaucoup d'inconvénients puis-
que les données les plus importantes en ce qui concerne le tourisme restent
parfaitement significatives, méme détachées de l'ensemble., Le seul inconvé-
nient de cette présentation tronquée réside en ce que le lecteur ne peut
vérifier par lui-m8me l'exactitude de nos calculs. Néanmoins, il pourra
constater la cohérence des domnées par 1l'équilibre entre le total des res-—

sources et celui des oemplois.

Les seuls éléments significatifs pour l'analyse de l'activité

touristique sont la ligne et la colonne nouvellement créées,

En réalité, la partie de la ligne incluse dans le tableau A des
consommations intermédiaires ne présente qu'un intérét restreint, car elle
se limite & une simple ventilation du tourisme d!'affaires entre les branches
utilisatrices. Ventilation que nous avons établie & partir des résultats de

l'enquéte pilote sur le tourisme d'affaires (1),

Rappelons que nous ne parvenons qu'd un total de 1046 milliards
au lieu de 11,6 précédemment établi pour le tourisme d'atfaires, en raison
des intra-consommations des branches 09 et 16, pour d&s montants de 0,6 et

0,4 milliard,

La colonne tourisme dans lagquelle figurent les principamx résultats
de nos calculs, reprend en définitive les éléments du compte de production

de la branche tourisme et se scinde en trois segments :
- les consommations intermédiaires dans le tableau A
- la valeur ajoutée dans le tableau B

- les importations et les marges dans le tableau GC.

oos/fen

(1) Cf. Tourisme d'affaires et tourisme social — tableau XIII p. 63.




TABLEAU XVI

VENTES DE TQURISME D'!'AFFATRES

( CONSOMMATION INTERMEDIAIRE PAR LES BRANCHES)

124.

En milliards de Fr.

03
04
05
06
07
09
10
11
12
13
14
15
16
19

Industries agricoles et alimentaires
Electricité, eau et divers

Gaz naturel et produits pétroliers
Matériaux de construction et verre
Minerais de fer et produits de la sidérurgie
Industriecs mécaniques st électriéues
Produits chimiques et caoutchouc
Textile, habillement, cuir

Bois, papier et induétries diverses
B&timent, Travaux Publics

Transports et Télécommunications
Service du logement

Autres services

Commerces

Total

|
|

0,5
0,1
0,4
0,1
0,1
2,2
0,9
0,4
0,2
1,7
0,8
0,1
0,4

2,7

10,6
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-~ Les consommations intermédiaires nécessaires a la production touristique

Les consommations intermédiaires cumulent, en fait,; des produits
et services évalués au prix de la prcduction; et d'autres au prix & la deman-
de finale. Cela résulte des conventions gue nous avons adoptées et sur les-—

quelles nous nous sommes expliqués dans le paragraphe précédent.

L'analyse du tableau des consommations intermédiaires du tourisme
(cf. tableau XVII) montre que cette activité intéresse sans aucune exception
toutes les branches économiques. L'absence de consommation intermédiaire pour
les lignes 15 (service du logement) et 2 (divers) provient uniguement du fait
que ces branches n'en ont pas, de par les définiticns de la Comptabilité

Nationale,

Les branches qui apparaissent dans la colonne "total" les plus
concernées par le tourisme sont celles ol figurent les consommations inter—
médiaires de tourisme d'affaires, Cela provient, comme nous l'avons déja
dit, de la convention que nous avons retenue, d'aprés laquelle le tourisme

d'affaires a été évalué au prix de la demande finale,

La branche 16 "Autres services'", qui comprend les services rendus
principalement aux entreprises, les services des artisans meécaniciens, les
services de santé et les services rendus principalement aux particuliers et
louages divers, fournit & elle seule prés de la moitié des consommations
intermédiaires du tourisme. Il est vrai que dans les 7,1 milliards retenus,

6,7 proviennent du tourisme d'affaires.

La branche 09 "Produits des industries mécaniques et électriques"
se classo en seconde position parmi les fournisseurs de l'industrie touris-
tique qui consomme 2,6 milliards de sa production, dont 1,9 du fait du
tourisme d'affaires. Cette situation s'ecxplique par l'importance des trans-

ports dans le tourisme,

Les deux autres fournisseurs les plus importants du tourisme
sont les branches 05 "Gaz naturel et produits pétroliers" et 10 "Produits

chimiques et caoutchouc". Ces fournitures sont, elles aussi trés étroite-
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TARLEAV X1

CONSOMMATIONS INTERMEDIAIRES NECESSITEES PAR LA PRODUCTION TOURISTI QUE

BRANCHES

CONSOMMATIONS INTER .
MEDIAIRES AUX PRIX
A LA PRODUCTION (1)

(rjlliards de Franc .

CONSOMMATIONS INTER.
1 -

MEDIAIRES AVY PRiX

A LA deMANDE FINALE @)

TOTAL des CoNSoMMA
TONS INTERMED I AIRES
DES PRODUITS AR LA

BRANCHE TOURI SME

TOTAL 0€s szonnJ PART EN % Y]

TIONS INTERMEDIBIRES
DES PRODUITS PRAR VEN.
SEMBLE DES BRANCNLS
TOURISME INEWS

ToURIS ME
DANS LA CONSOMMA
Ti6N INTERMEDIAIRE
DES PRODUITS

Ol . PRODVUITS DE L’ AGRICYLTURE
02. «~ Des IND. AGR, % ALINENT.
03 . COMBUSTIBLES MIN. SOL. K. GOZ
04, KLECTRICITE , EAV o DIWERS
05 . GAZ NAY. K PROD, PETROLIERS
06 . MATERIAUA CEONSTRUC. v YERRE
07. MiNERAis DE FER K 1. Sivie.
08. MINERAIS K NETAUZY NON FER,
09. Vr. iND. MECANIQUES x ELECT.
40.Pn CRiMIQUES K CAOUTCHOVC
44 - TEATILE, HARILEMENT ., WIRS
12 . Bo1S. PARPIERS, T, 3ND . DiVERSSHS
43 . BATIMENT R TRAVAVI PumLiCS
AU . TRANSP, ®. se’v. TEE cOMN.
15 . SERVICE DU LOGEMENT

16. AUTRES SERVICES
ToOuRIS ME
Z. DIVERS

Shsemble ....

0,8 E of¢ 35.9
0.1 = 0.7 11.4
0,1 . 01 S. 7
0.2 - 0.2 6.5
9,3 1,3 1.6 42.9
03 . 03 10.9
0.3 - 0,% 42.6
0.1 . 0.4 4.5
0.7 1.9 2.6 186
0.5 0?7 1.% 16. ¥
0.1 = 0,1 2.9
0.4 R 0.4 144
0.2 - o0.% 56
0.4 = 0.4 17,4
0.4 6.7 7. 18.3

- . - 406
55 10 6 16.4 203 8

.23 2%
614 B
1.3 .
3.07 ’
’(240 ’
275
2. 3¢ ,
2. ,
13.9%

7,44 p
3.44 /
2.84 .
357 .
2.34 P
3&.80 ‘

-

-

7._90 %

(1) . Cousommations resultant d'um framsferr de l'acTivle’ des Pranches & la Prauche TurisMs , ef se rappotaat aus

emploic suivants ;

@) - Contre . parke bure « sim]alf. des conSomm abons

Cucommution des menages et des Pdwinicirahions - formation brute de Copital Hixe.
de Toursme d' AHrauices bat les Deanches .




127,

ment lides aux déplacements, Cela est parfaitement cohérent avec la défini-
tion retenue pour le tourisme, fondéc essentiellement sur la notion de

déplacement.,

La comparaison des deux premiéres colonnes fait apparaftre les
simplifications extrémcs que nous avons df employer pour Aéfinir les élé-
ments constitutifs du tourisme d!'affaires. La premiére colonne est certai-
nement beaucoup plus nuancée j; cependant il n'est pas discutable que 1le
tourisme d'affaires est essentiellement composé de transports et d'h8telle—
rie, alors que le tourisme privé porte sur une gamme beaucoup plus diversi-
fiée de biens et services. Si nous avions pu distinguer, dans le tourisme
d'affaires, les consommations intermédiaires proprement dites et la valeur
ajoutée, nous aurions pu traiter les fournitures des branches 05, 09 10 et
16 au tourisme d'affaires, de la mémc maniére que lcs fournitures des di-
verses branches a la consommation des ménages. Il y a donc unc hétérogénéité
fondamentale dans la cclonne qui représente les consommations intermédiaires
des produits par le tourisme. Nous pensons toutefois que 1'élément essentiel
de cetto premiérc approche est l'évaluation globale du phénoméne touris—
tique. Ce n'est qu'ad partir du résultat obtenu qu'il sera possible d'orien—

ter des recherches ultérieures plus minutieuses.

En tout ¢&tat de causc, ce tablcau des consommations intermédiaires
est asscz cohérent puisque les branches qui contribucnt au tourisme d'af-
faires contribuent également, de fagon non négligeable, au tourisme privé
au scns large, leur apport représcntant le tiers des consommations intermé—

diaires nécessaircs & la production du tourisme privé.
Il est intéressant de considérer maintenant la part de la consom-—

mation intermédiaire des branches affrctées an tourisme. Les pourcentages

apparaisscnt dans la derniére colcqne du tableau,
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Le pourcentage moyen de 7,9 % recouvre en réalité des variations

fort importantes d'une branche & l'autre.

Si certaines branches n'apportent au tourisme qu'une part insigni-
fiante des fournitures qu'ellcs font aux autres branches, d'autres apparais-—
sent au contraire trés dépendantes de llactivité touristique., Nous retrcuvens
naturellement dans cotte seconde catégorie, les services avec 38,8 %, les
industries mécaniques et électriques avec 14 % et les carburants avec 12,4 Toe
Les produits chimiques et caoutchouc ont un pourcentage trés proche de la

moyenne avec 7,4 %, ainsi que les industries agricoles et alimentaires avec

6,1 %

En dépit des investissements des ménages, des entrepriscs et des
administrations qui se traduisent par une activité relevant de la branche
"Bitiments et Travaux Publics", le pourcentage correspondant est trés faible
(3,6 %). L'incidence du tourisme sur cette branche apparaft ainsi beaucoup
moins forte gqu'on aurait pu l'imaginer de prime abord. Cependant, le besoin
potentiel de résidence de vacances, mis en lumiére dans le chapitre précédent
ainsi que le développement des équipements collectifs pour le tourisme, lais-
sent supposer que cette branchs serasdans l'avenir, plus &étroitcment dépen-—
dante du tourisme qu'clle nec l'est & l'heure actuelle. I1 faut toutefois
reconnaitre que nous n'avone pas pris en compte dans les consommations ine-
termédiaires du tourisme, celles découlant du développoment des infrastruc-
tures nécessaires aux communications (routes, aércdrcmes ...) qui sont indis-—
cutablement liées au tourisme, mcis pas d'une fagon telle qu'il soit légiti-

me de les y intégrer.

- La valeur ajou éc¢ et les marges

- e oo - s

Pour obt . nir le¢ total des ressources régultant de l'activité du
tourisme; il nou~ faut ajouter 4 ia consomaation intermédisire évaluée 3
16,1 millliards, le montant des diflérents poustes des tablecaux B et C compre—

nant nolammeni la valeur ajouvce, les importations et les marges. Lées
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valeurs obtenues pour ces derniéres résultent du transfert dans la colonne
tourisme de la part touristique de l'activité des autres branches. Rappelons
que cette part a ét¢ calculée proportionnellement & celle des empléis tou-—

ristiques dans les emplois finals (cf. tableau XVIII).

Le seul ¢lément important est constitué par la valeur ajoutée,
Celle-ci représente les quatre cinguidmes du montant total des ressources

de la branche tourisme autres que les consommations intermédiaires,

Les marges commerciales du tourisme, qui ne représentent que 5 %
du chiffre d'affaires, peuvent paraftre assez faibles, puisque ce taux
atteint 10 % pour 1l'ensemble de l'économie, mais nous avons vu que le tou-
risme emprunte beaucoup a la branche "services" pour laquclle la Comptabi-
lité Nationale ne setient pas de marges commerciales (cf. tableau XV ou la
ligne '"marge'" ne comporie pas de chiffres pour la colonne 16 "Autres services"
et pour toutes les autres branches dont le produit est un service).Cela est
tout & fait logiquejen effet, & bien réfléchir, le profit d'une entreprise
de service, restaurant par exemple, ne résulte que d'une valeur ajoutée et
non d'une marge qui ne peut apparaitre que par l'achat et la revente en
1t'état d'un bien physique, Ainsi, en vertu des contraintes imposées par les
conventions de la Comptabilité Nationale, le produit tourisme tel gque nous
l'avons établi est composé, & concurrence de 49 %, de consommation intermé-—
diaire, et de 40 % de valeur ajoutée, Or, ces proportions différent forte-—
ment de celles de l'ensemble de 1l'déconomie ol les pourcentages sont respec—
tivement pour 1964, de 42 % et 57 %.

Il ressort de la comparaison que la valeur ajoutée, proposée pour
le tourisme, apparaft faible. En effeot, si l'on se référe au tableau B, on
constate que dans l'ernsemble de l'économie, la valeur ajoutde représente
185 % des consommations intermédiairess les branches et qu'elle ne représente
plus que 82 % dans la branche tourismc, Cela tient au fait que, dans les
16,1 milliards de consommation intermédisire du tourisme, les deux tiers

(10,6 milliards) comprennent les valeurs ajoutées,
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TABLIAU XVITIT

VALEUR AJOUTEE ET MARGES DU TOURISME

Tourisme Ensemble
des branches

Consommation intermédiaire des branches 16,1 203,8
Valeur ajoutée 13,2 377,55
Production aux prix réels 29,3 581,3
Production aux prix intérieurs g 29,3 592,83
Importations 5 1,3 50,2
Droits et taxes sur impoitations (1) a 0,2 9,4
Ventes des Administrations et !
Lastloutions fineacidres 044 5,8

' ,

. , .

Marges comnerciales i 1,7 - (=€7,2)(2)

l |
Total des ressources | 2.6 658,2

(1) Subventions sur iupo-tations ¢éduites

(2) Colonne commcrce
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Cette consommatiou intermédiaire qui correspond au tourisme dl!af-
faires devrait normalement engendrer une valeur ajoutée comparable & celle
de l'ensemble de l'économie. Dans une telle hypothé¢se, les 10,6 milliards du
tourisme d'affaires se décomposeraient en 3,8 milliards de consommation

intermédiaire et 6,8 milliards de valeur ajoutée,

Dans la colonne tourisme du tableau XVIII, les deux premiers chif-

fres de la cclonne tourisme atteindraient respectivement 9,3 et 20 milliards,

Dans cette optique, la valeur ajoutée par le tourisme représente-
rait donc 215 % des consommations intermédiaires de la branche. Cette Propor-—
tion est beaucoup plus vraisemblable et confirme ce que nous avons noté au

sujet dee marges commerciales du tourisme.

Il eost certainerent possible, & l'aide d'artifices comptables, de
surmonter les difficultés présentdes prar l'insertion du tourisme d'!affaires
dans les consommations intermédiaires, mais pour 1'ébauche gque nous avons
tenté d'établir, ce raffinement ne nous paraissait pas indispensable et il

nous a semblé que l'essentiel <tait d'aboutir & des résultats présentant

une cohérence logique.

Néanmoins, lorsque nous étudierons le compte d'affectation du
tourisme, nous ne devrons pas perdre de vue que le montant réel de la va-

leur ajoutée par le tourisme est de l'ordre de 20 milliards.

Avant d'en terminer avec ce tableau, il faut remarquer que le
montant des importations de la branche tourisme nécessaire & sa production
est relativement faible par rapport & liensemble de 1l'économie et ne repré-
sente qu'environ 3 % contre 8 % pour 1'ensemble des branches. Cela signifie
que la branche tourisme, pour ssztisfai-e la demande se manifestant sur le
marché intérieur, fait beaucoup moins appel que les autres branches aux

importations et bénéficie emssntiellement aux entreprises nationales,

coe//en
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Il nous faut cependant reccnnaftre que cette premiére ébauche de
Comptabilité Nationale du tourisme se limite au marché intérieur et ne tient
pas compte des dépenses touristiques privées ou d'affaires des Frangais a 1'é~
tranger. Cela, & notre sens, n'altédre en rien la remarque précédente, car
bien qu'il faille le considérer comme une importation, le tourisme des
Frangais a l'étranger représente un produit qui n'est nullement substitua-

ble au tourisme intérieur. Cela est particuliérement évident pour le touris-—

me Paffaires,

- Les principaux emplois

Le total de 32,9 milliards apparaissant dans le tableau précédent
et qui constitue le total des ressources de la branche au sens de la Compta-
bilité Nationale, se retrouve également & l'extrémité de la ligne tourisme

du tableau D ou il représente le total des emplcis,

Ce total découle des données que nous avons &établies dans le
chapitre précédent et que nous avons retenues comme base de ncs calculs.

Sa ventilation apparaft dans le tableau suivant.

TABLEAU XTIX

TOTAL DBES EMPLOIS DU PRODUIT DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE

Milliards %
de Fr,
Consommation intermédiaire 10,6 32,2
Consommation des ménages 19,8 60,2
Consommation des administrations 1,0 3,0
Formation brute de capital fixe
~ BEntreprise 0,4 1,2
- Ménages 1,0 3,0
- Administraticns __0,1 1.4
Total 32590 100,0
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Ce tableau exige peu de commentaires car il rappelle tout simple-

rent les éléments du chepitre IT.

Notons toutefois que le poste exportations n'y figure pas, du
fait que les exportations de tourisme, c'est~a-dire les dépenses touristi-
ques en France des étrangers, ont été prises en compte dans la consommation
des ménages pour le tourisme privé, et dans la consommation intermédiaire

pour le tourisme d'affaires.

B - Dans le cadre du tableau économique d'ensembie

Replacer le tourisme dans le tableau économique d'ensemble semble
devoir nous apporter, en 1l'état actuel de nos recherches, tant sur le plan
quantitatif que méthodologique, beaucoup moins d'enseignements que son
insertion dans le tableau d'échanges interindustriels. Toutefois, cette
opération devrait nous perrettre de résumer en un document synthétique les

multiples aspects de l'activité touristique.

Deux méthodes s'offraient & nous pour parvenir & cette fin, dont
l'une aboutissait & décrire les emplois de la valeur ajoutée par le tourisme,
et 1'autre a évaluer la part de la production intérieure brute pour faire
face aux dépenses touristiques. Mais la premiére, comrme nous l'allons voir,

nous menait pratiquenent & une impasse.

Celle~ci consistait a partir de la valeur ajoutée de la produc-
tion touristique, un des résultats les plus importants du tableau d'échanges
interindustriels, puis en déduire la production intérieure brute des entre—
prises touristiques, pour la comparer & la production intérieure brute des
entreprises non finarciéres, qui représente, dans le tableau économique
d'ensemble, le montant essentiel de la production intérieure brute nationale,

ainsi que du compte exploitation des entreprises dans la partie ressources,
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Connaissant le pourcentage de la production des entreprises tou—

ristiques dans l'ensemble de la production des entreprises,non financiéres,
il devenait relativement facile d'établir dans la partie "Emplois" le compte
d'exploitation des entreprises tcuristiques, en répartissant leur production
intérieure brute proportionnellement aux différents montants figurant en
"emplois" dans le compte dl'exploitation des entreprises non financiéres.
A partir de ce compte d'exploitation, on pouvait en déduire, en suivant le
méme cheminement que les comptables nationaux, les principaux ¢léments en
ressources du compte d'affectation des ménages., Mais ce compte représentait
simplement le revenu que les ménages travaillant dans les entreprises tou-—
ristiques pergoivent du tourisme, et en déduisant pour les emplcis, & par-—
tir de ces é€léments, un compte d'affectation des ménages, nous n'obtenions
plus la consommation touristique globale, mais la consommation touristique
supposée des agents économigues du tourisme, qui ne présente en réalité

aucun intérét,

Aussi avons-nous jugé préférable d'utiliser la seconde méthode
qui nous permet de replacer dans les principales cases du tableau économi-—
que d'ensemble, les principaux chiffres que nous avons pu établir sur les
dépenses touristiques des particuliers, et de parvenir, gr8ce & certaines
déductions qui ne sont peut-&tre pas toutes orthodoxes, & un équilibre

entre tous les postes,

Cette méthode nous a amenés & pertir des dépenses touristiques
(tourisme dfaffaires exclu puisque déjd compris dans le compte de production
des entreprises), pour en déduire la part de la production intérieure brute

servant a4 alimenter ces dépenses,

Tous les montants gqui vont apparaitre dans le compte d'opérations
sur biens et services ont e¢té directement tirés des évaluations que nous
avons établies au chapitre prlicédent, & l'excepticn,; bien entendu, de la
production intérieure brute dort la masse inconnue a priori se déduit par

le jeu des ézalités comptables implicites dans le tableau économique
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d'ensemble., Cette masse a été obtenue en égquilibrant le compte d'exploita-
tion des entreprises & partir des salaires et cotisaticns sociales.des
ménages et les résultats bruts c¢'explcitation des entreprises nécessaires

pour contrebalancer les depenses touristiques,

En fait, nous avons travaillé au niveau des comptes développés des

agents, en introduisant un certain nombre de simplifications :

- égalité des salaires bruts et nets,

- égalité des cotisations et prestations sociales,

- report fictif de tous les impdts sur 1'I.R.P.P.,

- élimination de tous les transferts autres que ceux des entre-—
preneurs individuels,

— incidence nulle du tourisme sur les opérations financiéres.

La présentation de nos résultats avec trois tableaux paraliéles
tableaux XX, XXI, XXII) :

- les comptes nationaux,
— les comptes touristiques en valeur absolue,

- et les comptes touristiques en valeur ralative,

nous dispense de longs commentaires,

Un résultat mérite toutefois d'8tre mis en évidence : la produc-—
tion intérieure brute des entreprises qui figure dans ce tableau pour 21,6
milliards, est tr&s proche de celle gque ferait apparaftre le tableau d'échan~—
ges industriels si nous avions considéré le tourieme d!affaires comme une
consommation finale et non comme une consommation intermédiaire, Dans ce cas
en effet, ainsi que nous l'avons indigué dans le paragraphe précédent, nous
serions parvenus & une valeur ajoutée de l'ordre de 20 milliards, qu'il faut
majorer des marges du tourisme incluses normalement dans la production inté-
ricure brute (1,7 milliard), ce qui conduit & un montant pratiquement iden-—
tigue aux 21,6 milliards figurant dans le tableau économique d'ensemble,
Cela nous semble prouver la cohérence des résultats que nous proposons dans

ce chapitre,

-0000000—-
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TABLEAU ECONOMIQUE D’EN :SEMBLE POUR L’ANNEE 1964
millions de F

EMPLOIS I RESSOURCES
1. 2. 3. 4, 51. 52. 1. 2. 3. 4, 51. 2.
LIGNE
ENTREPRISES ADMI- INSTITUTIONS ENTREDPRISES b b ADMI- INSTITUTIONS
NON FINANCIERES MENAGES NISTRATIONS | FINANCIERES | ETRAN- N()NA FINANCILERES MENAGES NISTRATIONS FINANCIERES | ETRAN
] N P.O.M.| TOTAL P.O.M. TOTAL Ne
Exploi- Affec- Cﬂl:{lﬂ! Exploi-| Affec- Capital Affec- Cnp:l&l Aflec- Cnx:il!al GER Exploi- Aflec- | Capital Exploi-| Affec- Capital | 4 froe- Capital | Afrec- | Capital [ GER
tation tation | fnaneiee | tatiom | tation m,;,,cm tation n,,;,',c;" tation | fnancler iation tation ﬁ,,;,:le, tation | tation ﬁn;;:ie, tation ﬂna::inr tation ﬁna::m
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6 a. Production intérieure brute ............. u u n n ” . " ” TR " ” vl + ['368.652 u u ‘1 6.104 u u " u ] u u v |™384.756] 6a.
6. Consommation .....eeeensese oxs [ cncns [ opeat " v, + '267.806 " 16.737 " " 1.999 » " ¢ | 286.542 " : " " V] ] " # " ] " " w " 6 b.
6¢. Formation brute de capital fixe....... . 3 y « {60,031 y » 117339 » 110,989 ’ 407 # # | ® 88,766 p " " // " " " p T " " y p 6ec.
6 d. Variations de stocks et autres opérations. .. " » | 8.937 " r 1—1.099 | 1.099 ” vl 4 “ 8.937 " " " " ” y’ " " " " " " e 6d.
Ge. Exportations....oeeeeineennsnsnnnnnss " " " " " r " " 7 # | 37.7421 7.9621 ® 45,701 " " " v " " " i " " " " " Ge.
6 f. Solde dcs utilisations de services......... ” " " " ” " " " " v | 3.547} 1.741 5.238 " " u " " " y " " N " " " 6 f.
04 Importations......vvivvurernnnnneenes " u " " " y " 7 y I ” I " " 7 " " y v ¥ " " v [42.267| 8.214| ™50.481) 6 g-
TotaL 6. — Opérations sur biens et e ¢ » " ¥ ° ® I | 3 be -~
BEIVICES. s v vv v tatnnnnaronanas ” # | 68.963 # | 267.806{ 16.240{ 16.737| 12.083| 1.999 407 41,289 9.703! 435.237| 368.652 ” » 116,104 " " # # " v | 42,2067 8.214 43_5.237
OPERATIONS DE REPARTITION ' ;
»
70. Salaires et cotisations sociales............ ‘155.920 ] r ¥ 8.183 « | 32.866 » | 5.008 " " « * 201.977 v " " " .14-9.4-54- 7 52.523 " y y ] « |® 201.977] 70.
71. DPrestations socinles. ......ccvvvvvvinnn. 2.284 " " ” " » 1 60.116 " 64 " " » ™ 62.464 " ” " v ®62.464 “ " V] " " " 1 |w 62.464 71.
72. Intéréts, dividendes et fermages.......... 11.543] 6.902 » | 1.405 , 550 u 4,502 » | 4.30601 » | 1.668] 477 31.408 " 4.455 " " 9,791 o f 3.082 7 112.852 v { 1,160 68 31.408) 72.
73, Impdts.. ot iiin ettt it 72.228 7.765 V] 2.137:%18.312 ] 937 n 2.903 1] ” 4 % 104.282 660 V] " ] 7 # [103.622 # " " 7 v |®104.282 73.
Tad, Transferts.. .. vveeeernneracesnnnansan 1,932 " " ” ” " 41.219 # 7 " 271( ” 43.422 9.503 7.413 u " 12.700 " 11.221 " 5 " 671 1.909 43,422 74.
TS5, ASSUrances .......seeveveesaronsaona- 2.765 " v 106] 2.270{ 1.250 65 « 34 v 200 235 6.925 " " u " v y " V] 5.504§ 1.250 171 " 6.925 75.
76. Dépenses et recettes extérieures.......... " ’ ” " 4,777 " 4,934 " 244 » | 5.196 835| 15.986 " " ' " 5.183 " 848 " " # | 5.919| 4.036 15.986| 76.
! 77. Opérations diverses de répartitions........ 1.935 " " " 5.269 y 475 " 50 # | 1.488] 188 9.405 542 " " " 1.590 " 4.565] . " " v | 2.049 659 9.405) 77.
738. Revenu brut des entreprencurs individuels.. » (%92,189 ” y " " " 7 " ” n n (A 92,189 " " " o ™ 92,189 " u ” y " " s 1% 92,139 78.
. 79. Tinancement de la formation de eapital par i
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4 ¥ n w ; = A .
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9a. Monnaic.oover v vannsrnnas ... y ” 3.100 7 " 9018 " 2 v ¥ # = 2 12110 " " ” " y " " 2.120 p 9,981 ” " 12110 94
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¢
SOLDES COMPTADLES |
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TOTAL GENERAL ... vvvivnieennnanan 379.3571 142.618104.927| 16.104{ 345.827 62.720l 175.861 20.726, 18.361 43.274| 59.820i 18.436|1.388.031| 379.357 142.618]104.927 16.104| 345.827| 62.720| 175.861| 20.726; 18.361} 43.274! 59.820| 18.436{1.388.031
NoOTA. — Pour des raisons techniques, lo compte de capital et le compte financier ont été réunis dans une mime colonune. Les chifres qui serapportent & 1'un ct & 1'autre ont été distingués par des caractéres typographiques différents.
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TABLEAU XXI

LE TOURISME ET LE
TABLEAU ECONOMIQUE D’EN SEMBLE POUR IANNEE

’1 37.

1964
en Valeun absolue milliards -de T
|
1
EMPLOIS ] RESSOURCES ) )
1. ) 2, 3. 4. 51, |1 s2. : 1. 2. 3. 4. 51, 52,
i I LIGNE
ENTREPRISES D ADMI- INSTITUTIONS i ENTREPRISES ENAGES ADMI- INSTITUTIONS
NON FINANCIERES MERACES NISTRATIONS | FINANCIERES | RTRAN. | NON FINANCIERES RECTEDIES NISTRATIONS. | FINANCIERES [ETRAN
" :P.O.M. TOTAL j-~-—- P.O.M. TOTAL Ne
Exploi- | Affec- | CapPital] Exploi-| Affec- | Capital]| Agec. | Capital} pgec. | Capital) GKE Exploi- [ Afloe- | CaPital | pxploi- | Affoc- JCoPitall Afrec. | Capital | pfrqe- | Capital | GER
tation tation | fpapeier | tation | tation | guangies | tation | griocies | tation | financier : tation tation !Inl::lor tation | tation ﬁna::llr tation ﬂnl?x:iar tation ﬁn;:wm-
OPERATIONS SUR BIENS ET SERVICES
6 c. Production intérieure brute.,....... 3. X ‘ 24.6 0.6 28.2 | 6a.
6 5. Consommation ....evuvrvnevnennensn. > 19.8 4,0 : 20.8 - 6 b.
6¢c. TFormation brute de capital fixe......... > 0,4 4.0 0,1 1 4.5 - 6c.
i 6d. Variations de stocks et autres opérations. .. i = 6d.
Ge. Exportations....v.eveeeieennencncens > 1.8 4.8 -~ 6e.
6 f. Solde des utilisations de services......... - 6 f.
62 Importations. «.viviverirnnenennnnnnn 17 1, . 6&.
ToraL 6. — Opérations sur biens et
SETVICES s . v vt v ve e e vane e, 0.4 44,8 | 4.0 A0 | 04 1.8 244 4.6 0.6 4.7 23,9
OPLRATIONS DE REPARTITION
70. Salaires et cotisations sociales........... | 14.6 14.6 10.6 4.0 14.6 Lk 70.
71. Prestations sociales......vvevvineann, > 4.0 o 4.0 40 | 71.
72. Intéréts, dividendes et fermages.......... - 72.
73, Impots. .o 'ivennenns AP .. . 5 1.0 4.0 1.0 1.0 3 73.
74, Transferts,....ovevunn. CXe (& JXoXs SNEYs CXGR _ 74.
f 75, ASSUrances ... .iieieieieerene e, - 75.
. 70. Dépenses ct recettes extérieures.......... , ' _ 76.
77. Opérations diverses de répartitions........ ~ 71.
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79. Tinancement de la formation de capital par
les entrepreneurs individuels ... ....... - 79.
ToraL 7. — Opérations de répartition. .| 44,6 | 6.6 1.0 4.0 . X6.2 N2 S.0 ZG, 2
OPERATIONS FINANCIERES
9a. Mommaic.,.....vvnvnvnnnnn cherasas . 9a.
9 4. Autrcs placements et émissions........ 9 b.
i 9¢ Crédits & court terme. o o.vvvunns N 9e.
2 d. Autres préts ct emprunts.......oceuenon 9d.
Oe. Oret devises.e . ovvevnnernoernanananss 9e.
U £ Dépidts, bons ct avances entre interméd
: diniresfinanciers . ooveeiesinvennnrens 9 f.
TotaL 8. — Opérations financiéres.. ...
SOLDES COMPTADLES :
8 ¢ Résultat brut d’exploitation............. b 0.6 ?,G 3 7.0 0.6 ?.G <8e.
3 a. Epargne brutes......... ST oI DEDIy 0.4 1.0 ' 4.4 i 0.4 4.0 0.4 4.5 < 8a.
8¢ Capacité de financement. .o vvvvrevennens ' . - 8ec
2¢. Besnin de financement . ..o vvvevvennons d 8.
0. Ajustemenl.........c.cevnveveenonnans - 04 l -0 0.
| |
! TOTAL GENERAL ¢ v vvrvvreneeeennns 24.6 j.o | 0.4 0.6 | 24.8 | 4.0 50 0.4 4.7 | 59.% | 24.¢ 7.0 o4 | 06| 248 10 So o 4z 59.%
i i

NoTa. — ["our des raisons techniques, le compte de capitgl et le compte financier .ont été réunis dans une mdime colonne. Lea chiffres qui se rapportent & I'un ct & 1'autre ont été distingués par des caractéres typographiques différents.
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CHAPITRE IV

LES INCERTITUDES SUR LA DIMENSION REELLE

DU PHENOMENE TOURISTIQUE

Les difficultés méthodologiques soulevées par l'établissement des
comptes, et la création d'une branche nouvelle, nous ont amenés & ne prendre
en considération qu'une seule estimation provisoire des dépenses touristi-
ques., Nous avons retenu une solution prudente en fondant principalement
cette estimation sur les résultats de trois enqu@tes : 1'enqudte vacances
de 1'I.N.S.E.E.; 1l'enquéte pilote tourisme d'affaires du C.R.E.D.0.C., et

l'enquéte tourisme étranger de la S.E.T.E.C.

Bien que le chiffre d'affaires global du tourisme que nous avons
pu proposer dans ces conditions puisse paraltre important aux lecteurs non-
avertis, avec un montant de prés de 35 milliards de francs, nous avons de
bonnes raisons de penser qu'il ne représente qu'un minimum. En effet,
d'autres approches relativement indépendantes nous amé&nent a proposer des

évaluations plus importantes.

Nous traiterons succinctement de ces nouvelles approches dans
la premiére partie de ce chapitre, mais comme ces derniéres ne peuvent
nous conduire qu'a une estimation globale du phénoméne touristique, nous
tenterons dans la seconde partie, de présenter deux évaluations nouvelles

synthétisant les enscignements tirés des différentes approches.
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I - LES APPROCHES GLOBALES DU PHENOHMENE TOURISTIQUE

Rappelons gque le tourisme a deux composantes : le tourisme privé
et le tourisme d'affaires qui représente, dans notre estimation provisoire,
la moitié du premier. Malheureusement, étant donné que la reconnaissance du
tourisme d'affaires en tant que tel est trés récente et ne s'est guérc mani-
festée que par 1l'enquéte pilote réalisée par le C.R.E.D.0.C. & la demande
du Commissariat Général au Tourisme, nous n'avons aucune prise sur cet
aspect de l'activité des entreprises nous permettant de parvenir a une

estimation indépendante.

Les variantes que nous proposerons se limiteront uniquement au

tourisme privé.

Parmi les différentes approches possibles, les seules vraiment
fécondes se rapportent aux salaires et aux revenus, soit que 1l'on considére
la part de la masse salariale réglementairement consacrée aux jours chlmés,
soit que 1l'on considére les revenus desménages susceptibles de consentir

des dépenses touristiques.

A ~ Approche par les salaires

Nous ne nous étendrons pas longuement sur cette optique que nous

avons déja abordée (1).

Rappelons simplement que 16 % des rémunérations correspondent &
des périodes chomées et représentent un montant total d'environ 40 milliards
qui permettent aux ménages de vivre pendant ces périodes. Cette somme appa-
ralt enquelque sorte comme un financement potentiel des loisirs ou le tou-

risme, nous le savons, occupe une place prédominante.

(1) of. chapitre II, page 102
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B - Approches par les revenus

Cette approche est fondée sur 1'idée, confirmée par la derniére
enquéte de 1'T.N.S.E.E.;, que les rénages qui partent en vacances (week—end
exclus) y consacrent un mois de leurs ressources quelles que soient leurs

caractéristiques sociales ou professionnelles.

Le probléme est donc d'estimer lsurs ressources et de tenir compte

des week-end

Sur ce derrier point, nous pouvons retenir des indication de
1'enquéte I.F.S.E.E.; que les week-end représentent le cinquiéme en sus

des dépenses de vacances proprerent dites.

Pour les ressources, la base de notre estimation repose sur les
taux de départ en vacances des différentes catégories socio-professionnelles.
L'étude de 1'I.N.5.E.E. sur les revenus des ménages par catégories socio-
professionnelles (1) nous fournit, pour 1962, les ressources totales des
rénages selon la nomenclature classique en dix postes retenue pour 1'enquéte

vacances,

A partir de ces documents,; deux solutions s'offrent & nous pour
résoudre le probléme de 1'évaluation des ressources des ménages intéressés,

Elles correspondent & deux hypothéses extrémes.

Selon l'une, la distribution des revenus des rénages partants i
l'intérieur de chaque catégorie est identique & la distribution des revenus
dans l'ensemble de la catégorie. &n d'autres termes, le revenu moyen des
ménages qui partent en vacances est égal au revenu moyen de leur catégorie

socio-professionnelle.

(1) Etudes et Conjoncture - Juillet 1966.

o1 syl 5
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Selon l'autre; les rénages qui partent en vacances sont ceux dont
le revenu est situé dans la partie supérieure de la distribution des revenus
de chaque classe, & concurrence d'un pourcentage égal aux taux de départ.
Cela revient & dire; ce qui n'est pas du tout invraisemblable, compte tenu
de l'existence d'un seuil qgue nous avons évoqué dans les rages précédentes,
que ce sont, dans chaque classe, les ménages les plus riches qui partent en

vacances,

1 - Evaluation des ressources dans_1'hypothése d'un revenu moyen.

Le revenu moyen des ménages partant en vacances est modifié par
rapport aux revenus moyens de l'ensemble des ménages par l'introduction
de la nouvelle pondération que représentent les taux de départ. Cela conduit
naturellement & un relé&vement du revenu moyen, puisqu'il existe une corré-
lation entre le niveau de vie et les taux de départ des différentes classes,
Ce relévement gqui apparalt dans le tableau XXIII est de l'ordre de 40 %,
et le montant correspondant des revenus affecté au tourisme atteint preés

de 13 milliards.

2 - Evaluation des ressources dans_1l'hypothése d'un taux de

départ 1ié aux revenus.

Nous retenons ici, 1l'hypothése que ce sont les rénages dont les

revenus sont les plus élevés gqui partent en vacances et en week-end.

Dans 1'étude de 1'I.N.S.Z.E. sur les revenus des ménages par
catégorie socio-professionnelle, nous trouvons la distribution des ménages
par tranche de revenus pour quatre catégorics de salariés et pour l'eonsem-
ble des salariés. Les catégories analysées sont les suivantes :

-~ cadres supérieurs

— cadres moyens

~ employés

- ouvriers.

S



EVALUATION DES RESSOURCES - (HYPOTHESE :

TABLEAU XXIII

REVENU MOYEN)

Ressources Taux Ressources Milliers Dépenses directes
) . totales de des de de vacances
Catégories (Milliards) départ ménages ménages
socio~professionnelles Evaluation en partants partants [Milliards
1964 (1) % (tilliards) (2) %
0 - Exploitants agricoles 41,2 5,9 2,4 89 0,2 1,6
1 -~ Salariés agricoles 5,0 11,7 0,6 48 0,1 0,4
2 — Patrons de 1!'Indust., et du Com. 60,4 41,8 25,3 552 2,1 16,5
3 = Cadres supérieurs - Professions
libdrales 38,7 82,5 32,0 517 2,6 20,8
4 - Cadres moyens 30,6 75,8 23,2 687 1,9 15,0
7 — Personnels de service 4,8 48,3 2,3 171 0,2 T45
8 ~ Autres catégories 6,6 63,7 4,2 203 0,3 2,7
9 =~ Inactifs 46,3 40,5 18,8 1 625 1,6 12,2
Total 330,9 26,5(3) 1540 6 262 12,8 100,0
Ressources annuelles moyennes par 22 360 24 600

ménage - en Fr./

(1) Valeur 1962 majorée de 20 %

(2) 1/12éme des ressources des ménages partants

(3) Taux départ moyen pondéré

......

34
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Connaissant, pour une catégorie socio-professionnelle donnée, les
pourcentages de ménages dans chaque tranche de revenus, nous en déduisons
une distribution cumulée et nous pouvons tracer une courbe de frégquences

-

curmulées en fonction du revenu pour le groupe de ménages considéré.

Mais, & partir de ce pourcentage par tranche de revenus, nous
pouvons €égalerent déduire une distribution de la masse des revenus & l'in-
térieur de chaque tranche, et en tirer de la méme maniére une courbe de
pourcentages cumulés en fonction des revenus. Ces deux distribution relati-
ves & un groupe de ménages — pourcentagescumulésdes ménages et pourcentages
cumulésdes revenus, en fonction du revenu - sont généralement des distri-
butions logarithmico-normales. Nous allons donc les représenter sur des
graphiques gausso-logarithmiques olt la variable (ici le revenu) est repré-
sentée sur une échelle logarithmique. Si la distribution est réellement
logarithmico-normale, la courbe de frégquences cumulées sera une droite

habituellement dénommée '"droite de Henry".

Nous représentons les cing couples de fréquences cumulées sur les
graphiques N°8 V 3 IX, mais nous nous référons pour expliciter notre raison-—
nement; & celui concernant l'ensemble des salariés avec ses deux droites

de Henry ajustées graphiquement.

Supposont maintenant que nous veoulions estimer la part du revenu
total des salariés qui est regue par les ménages les plus riches et, par
exemple, puisque nous reprendrons ce pourcentage, les 41,2 % des ménages
dont le revenu est le plus élevé. La droite représentant la distribution
des ménages nous montre que les 41,2 % des ménages les plus riches ont un.
revenu annuel supérieur ou égal & 10 900 Fr. contre un revenu médian de

9 500 Fr,

Sur la seconde droite, située en-dessous de la premiére, nous
constatons que les revenus regus par les ménages disposant d'un revenu
supérieur ou égal & ce montant représentent 80 % de la masse totale des
revenus du groupe, et c'est cette part de 80 % dont le douziéme sera affecté

au tourisme.

R4
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Nous devons maintenant appliquer ce mode d'analyse aux dix caté-
gories socio-professionnelles pour lesquelles 1l'enquéte vacances nous donne
les taux de départ. Le tableau XXIV montre les couples de distributions que
nous avons pu calculer pour quatre catégories et pour l'ensemble des sala-
riés. Nous allons tenter d'assimiler les catégories socio-professionnelles
pour lesquelles il n'existe pas de renseignements & l'une ou l'autre de ces

catégories.

Nous pensons que 1'inégalité de distribution pour les professions
libérales est identique & celle des cadres supérieurs salariés, nous pouvons
donc appliquer a la catégorie "cadres supérieurs et professions libérales"
les résultats concernant les seuls cadres supérieurs salariés. Nous avons
égalerent utilisé cette distribution pour "les patrons du commerce et de
l1'industrie" et pour "les exploitants agricoles" qui sont des patrons.
Certes, pour ces trois catégories, les distributions de revenus proprement
dites sont décalées les unes par rapport aux autres ; cependant, ce que
nous admettons en proposant d'utiliser le mé@me couple de droites de Henry
pour ces trois catégories, ce n'est pas l'identité de 1'étendue des distri-
butions de revenus, mais l'identité d'inégalité dans la répartition des
revenus. C'est & dire que pour ces trois groupes, quels que soient les
revenus moyens ou médians, en partant des ménages les plus riches, une fois
que tous ont été classés par revenus décroissants,; les 20 % supérieurs ou
30 % ou 50 % se partagent la méme part des ressources totales de la caté-
gorie. Entre '"cadres supérieurs et professions libérales","patrons" et

"exploitants agricoles", une telle hypothése est acceptable.

Trois groupes socio-professionnels, peu importants numériquement,
pourront &tre représentés par la moyenne des salariés. Il s'agit des'"salariés
agricoles", du'personnel de service"et des"autres catégories". Nous les fon-
drons en un seul groupe pour lequel nous retiendrons une pondération moyen-

ne du taux de départ.

Nous connaissons les couples de distributions relatifs aux cadres
moyens, employés et ouvriers, mais il nous reste & établir ceux concernant

les inactifs.

oW/



TABLEAU XXIV

A54 .

DISTRIBUTIC } MENAGES ET DES RESSOUNCES SELON LE RKVENU (SALARIES)
Intérisur 3 000 a 4 000 a 5 000 a 6 000 a 8 000 & |10 000 a| 15 000 & | 20 OGO & |50 000 Fr
Classes de N ; . d : . . .
a moins de | moins de | moins de | moins de | moins de |moine de | moins de | moins de et
revenus 3 000 Fr. |4 O00 Fr, | 5 000 Fr. | 6 000 Fr, | 8 000 Fra | 10 000 Fr [ 15 00O Fr| 20 00O ¥r| 50 00O Fr plus
Cadres supérisurs
Distribution cumulée
des ménages 0,3 0,5 0,8 1,3 2,4 3,8 11,0 22,6 82,9 1060
>
Revenus cumulés 4 0,2 N 0,3 0,5 0,9 2,7 7,7 45,8 100
Cadres_moyens
Distribution cumulée
des ménages 1,7 2,4 3,4 5,0 9,7 18,7 48,5 72,3 98,3 100
\_—\
Revenus cumulés 0,2 0,4 0,8 1,8 4,3 13,6 30,6 64,3 100
Employés
Distribution cumulée
des ménages 4,5 8,6 15,3 24,6 46,2 67,7 92,6 97,7 99,9 100
Revenus cumulés 0,2 0,7 1,9 4,3 10,2 20,5 37,9 57,4 78,6
Quvriers
Distribution cumulée
des ménages 5,8 10,3 18,7 29,9 54,3 74,8 94,6 98,7 100 -
Revenus cumulés 0,3 1,1 3,0 6,8 15,6 29,8 51,4 75,0 100 -
Ensemble
Distribution cumulée
des ménages 541 9,2 16,6 26,4 47,8 66,6 87,5 93,6 99,2 100
Revenus cumulés 0,2 0,8 2,1 4,6 10,5 20,2 35,8 53,9 76,4 100
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Nous pensons que les inactifs étant des retraités, il est logique
de considérer que les distributions qui les concernent sont comparables a

celles de l'ensemble des salariés.

Ces hypothéses nous conduisent au tableau XXV ol les deuxiéme et
troisiéme colonnes indiquent, en fonction des taux de départ, la masse en
valeur relative et absolue des revenus des touristes de chaque catégorie
socio-professionnelle, et les deux derniéres colonnes, 1l'évaluation de la
dépense touristique (1/12&me du montant précédent) et la part de chague caté-

gorie socio-professionnelle dans la dépense touristique totale.

Ainsi, par ces approches globales, nous aboutissons, pour les
dépenses touristiques, aux évaluations suivantes :

~ 40 milliards par l'intermédiaire des salaires

- 13 " " a8 des revenus moyens

- 22 " " L des revenus supérieurs.

L'écart entre l'approche salaires et la moyenne des approches
revenus se justifie dans 1l'optique ol nous nous sommes placés, par le fait
que, seule la premidre prend implicitement en compte la dépense indirecte
et les investissements alors que la seconde ne se référe qu'aux dépenses
directes telles qu'elles ont été en principe observées dans 1'enquéte
I.N.S.E.E. Nous avons en effet retenu la conclusion principale de cette
enquéte, & savoir que les dépenses directes observées dans 1'enquéte, repré-
sentent le douziéme du budget des ménages. A la lumiére de ces résultats,
on peut craindre que 1'observation des revenus des rénages ait été systéma-
tiquement biaisée vers le bas, comme c'est le cas pour la plupart des enqué-

tes de consommation.

Nous aboutissons en fait, & un résultat assez cohérent avec 1'hy-
pothése provisoire des chapitres précédents, puisque grosso-modo nous sommes
amenés, ici encore, a doubler les dépenses directes pour arriver aux dépenses

totales.

.o il .



TABLEAU XXV

EVALUATION DES RESSOURCES - (HYPOTHESE FORTE)

Catégories

socio—professionnelles

w N O N = O
1

Exploitants agricoles
Salariés agricoles
Personnels de service
Autres catégories
Patrons de 1'Indust., et du Com.

Cadres suplrieurs -~ Professions
libérales

Cadres moyens
Employés
Ouvriers

Inactifs

Total

41,8

82,5
75,8
62,2
40,2
40,45

Pourcentage
de la
masse

des
ressources

76

94
95
94
83
80

Ressources
des
ménages
partants
(Milliards)

45,9

36,4
29,1
19,3
63,6
37,0

259,9

Dépenses directes
de vacances

Milliards
de Fr,

(%)

%

1,3
1;1
3,8

3,0
2,4
1,6
53
3,1

21,6

551
17,€

13,9
11,1

7,4
24,5
14,4

100,0

(%)

1/12&me des ressources des ménages partants.

39"
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Toutefois, les trois approches globales placent la dépense privée
de tourisme & un niveau nettement supérieur a celuli que nous avons atteint

en analysant les dépenses des ménages poste par poste.
Ceci nous conduit & tenter une nouvelle analyse du budget touris-

tique des ménages prenant en compte les principaux résultats précédemment

établis.

IT - ESTIMATIONS SYNTHETIQUES DETAILLEES DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE

Les approches globales que nous venons de tenter montrent, de
par la diversité mére de leurs résultats, en particulier pour celles fondées
sur l'examen des revenus, qu'il est pratiquement impossible d'appréhender,
de fagon précise, le tourisme. Cela provient non seulerment des lacunes,
pratiquement inadmissibles, de la documentation existante sur une activité
aussi importante, mais encore et surtout, de la diversité et de la complexi-
té du phénoméne touristique. Ces derniéres caractéristiques démontrent
implicitement la fragilité des évaluations globales obtenues dans le para-—
graphe précédent, car les méthodes d'approche utilisées ont €té en quelque
sorte unilatérales, en ce sens qu'elles ne reposaient que sur un seul cri-
tére difficilement compatible avec les multiples aspects du tourisme. De
plus, ces méthodes ne permettent pas une analyse détaillée du phénoméne qui

seule présente de 1'intéré&t pour 1l'économiste.

Aussi, pour combler cette lacune et ne pas laisser supposer aux
lecteurs que l'évaluation détaillée gue nous avous élaborée, non sans dif-
ficultés dans le chapitre II, est une estimation définitive ne pouvant
préter &4 contestation, nous avons jugé utile de terminer notre recherche

en présentant de nouvelles évaluations.
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Ces évaluations représentent une suite de déductions logiques se
rapportant aux différents aspects du phénoméne touristique, tel que nous
l'entendons et s'appuient sur les principaux enseignements tirés de notre

recherche.

Nous allons donc tenter, & partir de la définition du tourisme
et des statistiques & notre disposition, d'évaluer la part de cette activité
dans les différents postes de la consommation en retcnant pour chacun de

ces postes, un des critéres essentiels de l'activité touristique.

Nous allons préciser dans les lignes qui suivent les critéres
auxquels nous nous sommes référés et la trame de notre raisonnement pour

les principaux postes du budget du touriste.

Dans le budget total des ménages, les postes de dépenses se

classent, par rapport au tourisme, en trois grandes catégories :

- Les dépenses spécifiquement touristiques, telles que nous les
avons définies au chapitre I (photo, jeux et sport-camping).

- Les dépenses mixtes, c'est & dire dont une part touristique
est aisément identifiable (transport, hdtel - restaurant).

- Les dépenses courantes enfin, dont la part touristique ne se
différencie pas clairerent de la part non touristique (cette catégorie

englobe tous les autres postes de la consommation).

Notre raisonnement comnsiste & imputer au budget touristique :

- L'intégralité des dépenses spécifiques.

~ La part spécifiquement touristique des dépenses mixtes (part
qui sera déterminée pour chaque posta en fonction de la nature méme des
biens et services fournis indépendemment des hypothéses de revenus.

- La part touristique des dépenses courantes qui sera établie en

fonction du temps consacré au tourisme et du revenu des bénéficiaires.
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Dans les deux derniers cas, nous avons retenu une hypothése noyen-—

ne et une hypothése forte.

Nous allons maintenant passer en revue les estimations qui décou-
lent logiquement de ces principes en suivant la nomenclature habituelle de

la consommation pour ne pas dérouter le lecteur.

Pour les dépenses d'alimentation et d'habillement et la plupart
des dépenses couirantes, 1'évaluation repose, comme pour les approches glo-
bales, sur le revenu, sur le taux de départ en vacances par catégories
socio-professionnelles, et le revenu moyen des partants dans chaque catégorie
compte tenu du fait que chaque ménage partien moyenne un mois en vacances
(week-end exclus) Yy consacre un mois de son revenu. Cela revient i admettre
impliciterent que les gens partis en vacances ne dépensent, pour leur consom—
mation courante; ni plus ni moins qu'a leur domicile, ce qui nous serble

une hypothése fort vraisemblable et nullement excessive.

Nous allons donc estirer ces dépenses courantes au prorata du
temps passé en vacances, mais comme le temps qui nous est indiqué par 1l'en-
quéte I.N.S.E.E., 30,6 jours pour les partants, ne concerne que les vacances
et non les week-end, et que d'autre part les week-end représentent environ,
d'aprés nos calculs, 20 % des vacances (1), il nous faut majorer de ce méme
pourcentage le coefficient que nous allons retenir & partir des statistiques

de la derniére enquéte de 1'I.N.S.E.E,

Il nous suffit maintenant, pour en terminer avec la consommation
courante, de résoudre le probléme des revenus de la population pouvant béné—
ficier du tourisme, car il est bien évident que les dépenses sont dépendan-

tes du revenu.

(1) cf tableau VI - page 61 dans lequel il est indiqué que les dépenses
directes de week-end ressortent & 1,5 milliards contre 8 milliards pour
les vacances de plus de 4 jours.
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Dans l'hypothése ol la moitié des Frangais part un mois en vacan-—
cesy; on peut admettre sans difficulté que les dépenses de consommation cou-
rante représentent en gros 1/24&me de la consommation, soit 4 %, mais 3
condition que les revenus des partants soient égaux & ceux de l'ensemble
de la population. Mais si les revenus des partants, et de ce fait, leur
consommation, sont supérieurs de 10 % & ceux de l'enscmble de la population,
il est logique de majorer d'autant le pourcentage de 4 % précédemment établij;

et de parvenir ainsi a 4,5 % (1).

Nous avons donc appliqué, par suite des résultats du paragraphe
précédent, une majoration de 10 % pour 1l'évaluation moyenne, et de 85 %
pour l'évaluation forte étant donné que les méthodes utilisées pour évaluer
le revenu des touristes aboutissent & un revenu supérieur au revenu moyen

de 10 % selon la premidre méthode, et de 85 % selon la seconde.

Ainsi, lez formules pour calculer la part du tourisme dans la

consommation courante sont les suivantes :

43,6 x 30,4 x 1,19 x 110

1

4,8 % dans l'hypothése moyenne
100 x 365

43,6 x 30,4 x 1,19 x 185

8,1 % dans l'hypothése forte
100 x 365

Précisons toutefois que nous minorerons de 15 % le poste "alimen-—
tation et boissons" pour ne pas faire de double emploi et tenir compte du

fait que 15 % des touristes prennent leurs repas au restaurant,

(1) Nous ne sommes pas sans savoir que ce raisornnement ne s'applique qu'a
l'ensemble de la consommation et non aux biens que nous avons retenus,
en raison des variations des coeflicients d!'élasticité des dépenses par
rapport aux revenus, en fonction des diverses catégories de biens et des
ressources des ménages 3 mais notre évaluation est trop schématique
pour qu'il soit utile d'en tenir compte.
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Pour les dépenses relatives aux logements, nousnous sommes référés
au parc de résidences secondaires. Ce parc étant de l'ordre de 1 millionms
de logements contre 14 millions de logements principaux, il représentait en
1964, T % de 1l'ensemble des logements. Nous avons retenu ce pourcentage dans
1'hypothése moyenne, mais l'avons porté a 10 % dans l'hypothése forte en
raison de ce que le revenu des propriétaires de résidences secondaires était

nettement supérieur au revenu moyen de l'ensemble de la population,

Pour les transports, qui constituent un des plus gros postes des
dépenses mixtes, notre raisonnement repose avant tout, sur la définition
du tourisme. Le tourisme étant caractérisé par un déplacement hors de la
résidence principale et la quasi-totalité de ces déplacements étant pour
les particuliers des déplacements touristiques, il nous suffit d'extraire
du total des dépenses de transport des ménages, celles consacrées aux dépla~

cements urbains ou suburbains pour obtenir le montant recherché.,

Or, pour les transports collectifs des réseaux ferré et routier,
les déplacements en commun urbains et suburbains ont représenté en 1964,
1,15 sur 4,6 milliards, soit trés exactement 25 %. Nous retiendrons donc
le pourcentage de 75 % pour les dépenses touristiques dans les transports
collectifs, et faute d'autre moyen de recoupement, nous appliquerons ce
méme pourcentage aux dépenses de transports individuels. Nous tenons a
faire remarquer que ce taux est confirmé par les statistiques de 1l'assuran-
ce, d'aprés lesquelles on peut admettre que la répartition des contrats
souscrits par les particuliers pour l'assurance automobile est la suivante :
— Tarif affaires ........c. ™. .. . 20 %

~ Tarif promenade .....cevecesssecesesss 80 %
L'évaluaticn obtenue de cette maniére pour les transports €tant

d'aprés nous, tres proche de la réalité, nous l1'avons appliquée a nos deux

hypethéses.
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Pour les dépenses d'hdtel et de restaurant, nous avons fait de
mé8me en déduisant du montant total de la consommation des particuliers, la

part non spécifiquement touristique.

Ces dépenses concernen:, pour les restaurants, les dépenses de
cantines estimées & 1 milliard par les statistiques officielles et les
dépenses de repas pris par les ménages auxrestaurantsde leur domicile ou

de leur lieu de travail que nous évaluons a 1,5 milliard.

Comme la consommation des particuliers au restaurant s'élevait
4 7,5 milliards, cela nous améne & ne retenir que les 2/3 de son montant
total.

Pour les hdtels, nous avons tenu compte des dépenses "des garnis"
pour les gens qui vivent réguliérerent & 1'hdtel dans 1'attente d'un loge-
ment. Aucune estimation valable n'ayant été faite sur ce point, nous avons

retenu le pourcentage de 20 %.

En ce qui concerne les dépenses médicales, nous avons admis dans
l'hypothése moyenne, que les gens partant en vacances, sont des gens bien
portants, et n'avons de ce fait retenu pour ce poste, que les dépenses de

cures évaluées a 0,2 milliard.

Dans 1'hypothése forte, nous avons conservé le coefficient retenu
pour les dépenses de consommation courante sans négliger pour autant les

dépenses de curecs.

Enfin, pour les dépenses spécifiquement touristiques, telles que
les dépenses des particuliers pour les transports par bateau ou avion ou
les achats de matériel de sport et de camping, nous les avons intégralement

retenues dans l'une et l'autre hypothése.

Ces déductions logiques nous ont amené a établir le tableau
Ne XXVI.
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TABLEAU XXVI

ESTIMATION REVISEE DU BUDGET TOURISTIQYUE

DES PARTICULIKRS

460.

En milliards de Fr

Consommation

Hypothéses

des particuliers ABFELTS Ha e
Montant Montant
total concerné % retenu Montant % retenu Montant
Alimentation et boisson 94,3 80,2 4,8 3,8 8,1 6,5
Habillement 32,4 32)4 4;8 1,5 8)1 2v6
Habitation 47,0 47,0 7,0 3,3 10,0 4,7
Hygiéne et soins 28,0 0,4 2,4
Hyg. et soins personnels 4,4 4,8 0,2 8,1 0,4
Soins médic, ss "cures" 22,1 0 0 8,1 1,8
Cures 0,2 100,0 0,¢ 100,0 0,2
Transports et communications 22,7 15,65 15,7
Transp., individuels 15,8 75,0 11,9 75,0 11,9
Transps, collectifs :
Ch. de fer interurd, 2,1 100,0 2,1 100,0 2,1
Transp. rout. interurb., 1,3 100,0 1,3 100,0 1,3
Loc. voiture ss chauft, 0,1 100,0 041 100,0 0,1
Transp, bateau, avion .. 0,2 100,0 0,2 100,0 0,2
P. et T, 1,1 4,8 0,05 8,1 0,1
Culture, loisirs, distractions 2-,7 2,35 3,05
Spectacles et attractions
Casinos, cercles 0,2 100,0 O, 100,0 0,2
AUTTES 4,2 4,8 04,1 8,1 0,2
Edition
Fournitures photos 0,35 100,0 0, 35 100, 0 0, 35
Autres dépenses 6,8 4,8 0,3 8,1 0,6
Radio, télévision, photo y2 7,0 0,3 7,0 0,3
Jeux, articles de sport
Camping 0,8 100, 0 0,8 100,0 0,8
Autres 2,0 4,8 0,1 8,1 0,2
Tabac et allumettes »9 , 8 0,2 8,1 0,4
Hotels, catf'és, restaurants 19,7 7,3 7,6
Hotels 2,3 80,0 1,8 80,0 1,8
Catés 9,9 4,8 0,5 8,1 0,8
Restaurants 7,6 66,0 5,0 66,0 5,0
Biens et services divers 5,6 5,6 4,8 0,3 8,1 0,5
272,4 254,35 34,60 43,05
soit 12,7 % soit 15,8 Y
de la con- de la con-
sommation sommation
des parti- des parti-
culiers culiers




CONCLUSION

GENERALE
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Sang vouloir apporter de jugement de valeur sur les diverses
évaluations auxquelles nous ont conduit les définitions et les hypothéses
que nous avons adoptées dans ce rapport pour caractériser l'activité touris-
tique, nous pensons que les montants globaux des tablecaux précédents sont
fort justifiables et fournissent un apergu valable de la dimension réelle

du phénoméne touristique.

D'aprés ces chiffres, les dépenses de tourisme privé s'établissent
aux alentours d'une quarantaine de milliards, et l'activité d'ensemble du
tourisme (tourisme privé + toirisme d'affaires évalué & 10 milliards) a pu
correspondre en 1964 a un chiffre de 1l'ordre d'un cinguantaine de milliards.
La part du tourisme d'affaires dans cette nouvelle optique apparait bien

faible sans qu'il soit possible; pour l'instant, d'en critiquer le montant.

Nous disposons en fait plus précisément, de trois évaluations

différentes :

— un minimum de 35 milliards,; hypothése provisoire établie dans
un but de recherche méthodologique ¢t dont nous savons qu'elle est indubi-
tablement sous—-estimée,

- un maximum de 55 milliards; évaluation qui repose, il faut bien
le reconnalitre, sur une hypothése extr@me en ce qui concerne le revenu des
touristes.

— une moyenne légérenrent supérieure & 45 milliards, en-dessous
de laquelle il est difficile de descendre sans remettre en question les

définitions proposées.
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La principale conclusion qui peut se dégager de cette premiére
recherche réside en ce que le tourisme avec sa masse d'une cinguantaine
de milliards, joue, qu'on le veuille ou non, un rdle fort important, pour

ne pas dire primordial, dans l'économie contemporaine.

Nous prévoyons aisément que le montant que nous avangons soulée-
vera de multiples critiques tendant & prouver gu'il est totalement incom-
patidle avec la dizaine de milliards qui peut se déduire des statistiques

officielles les plus récentes,

Mais cet argument est, & nos yeux, de peu de poids car, sans
contester le moins du monde ces statistiques qui dans la pire ou la meil-
leure des hypothéses selon le point de vue olr 1'on se place, ne peuvent
8tre sous—estimées que tout au plus de 15 & 20 %, nous pensons que l'écart
entre les estimaticns officieuses et nos évaluations provient avant tout

d'une différence fondamentale de conception sur le phénomene touristique.

Le tourisme est encore jugé selon les critéres d'une époque
révolue et a toujours été écartelé, émictté et plus ou moins malmené pour
pouvoir &tre intégré, non sans difficultés, dans des cadres économiques
Comptables excessivement rigides qui ne correspondent nullement a 1'am-
pleur et & la nature véritables du phénoméne. Nous en voulons pour preuve
les définitions complexes, changeantes, assorties de restrictions multiplcs

et superficielles qui en ont ¢té données jusqu'a présent,
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En fait, pour le tourisme, tout est un prctléme de définition, et
les discussions onm critiques qui pourraient résulter de nos évaluations ne
deviendront fécondes que si leurs autcurs venlent bien prendre en considéra-—

tion la conception qui nous a guidés dans nos recherches,

Pour nous, le tourisme, c'est l'ensemble des activités de tous
coeux qui partent de chez eux pour y revenir avec le voyage et ses conséquen-

ces, mais aussi les préparatifs du voyage.

Pour nous, le tourisme, ce sont toutes les dépenses de Monsieur
Dupont parisien, qui s'est rendu pour un motif quelcongue & Cap-Breton ou
4 Meaux. Et les achats de lait de Madame Dupont premment & nos yeux une
toute autre signification, selon qu'ils sont cffectués dans la capitale ou
en dehors, Dans ce dernier cas, il ne s'agit plus d'alimentation mais de
tourisme, et il en est de m&me pour tous ses autres achats : le blue-jean
n'est plus de l'habillement mais du tourisme, l'essence échappe également
au poste "transport" pour revenir au tourisme, et l'achat de la wvoiture
devient en tout ou partie du tourisme selon que la voiture de Monsieur Dupont
ne sert qu'ad ses promenades ou est utilisée aussi & d'autres fins. Enfin, si
Monsicur Dupont se retrouve dans sa résidence secondaire, l'acquisition de
la maiscon et de tout son équipement fait également partie du tourisme.

Une tolle conception qui aboutit en fait, & introduire et & asseoir
une nouvells fonction de consommation, remet en question la conception clas-
sique du consommateur, et vouloir comparer les deux conceptions aboutit &
comparer deux choses aussi différentes que le repas de famille traditionnel

et le "panier de la ménagére' des statisticiens,

L'effort que nous avons tenté pour observer d'un oceil nouveau le
phénoméne touristique, nous améne & penser qu'il n'y a aucune commune mesure
entre la nomenclature habituelle du tableau de la consommation et celle que
nous avons essayé d'établir. La premidre nous semble un compromis, pas tou-

Jours heureux ni fécond, entre les contraintes parfois assez contradictoires
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d'une optique se rapportant aux besoins des consommateurs, besoins vus d'une
fagon classique et quelque peu surannée, et d'une optique "produit" indis-
pensable pour assurer un lien avec la production. Cela aboutit & 1l'établis—
sement d'une liste de profuits qui reflédte plus la technologie de la produc—

tion que les motivations profondes du conscmmateur contemporain.

La seconde nomenclature fait au contraire appel & la noticn de
fonctions qui recoupe et rassemble . indistinctement tous les postes clas-
siques que l'on a l'habitude de séparer. Il n'était pas question dans ce
travail de résoudre ce probléme et de définir de fagon précise tcutes les
nouvelles fonctions qui pourraient se dégager dans l'optique que nous avons
utilisée pour le tourisme, Et faute d'avoir pu définir l'ensemble de ces
fonctions, nous sommes conscients d'avoir pris le risque d'attribuer & la
fonction touristique une part qui aurait pu revenir a d'autres., Nous avons,
cependant, la conviction que les c¢stimations inhabituellement élevies aux—
quelles nous sommes parvenus pour le tourisme restent trés pures eu égard
aux définitions adoptées et n'empidtent nullement sur la part des autres

fonctions qui resteraient & définir dans cette nouvelle optique,

De plus, nous avons l'impression que ces nouvelles fonctions se
recoupent elles-m@mes plus ou moins étroitement, car la consommation ne
nous semble pas pouvoir se découper en tranches parfaitement distinctes les
unes des autres. C'est ainsi par exemple que, dans l'hypothése oli nous au-
rions dégagé, & c8té de la fonction tourisme, une fonction foyer, nous pen—
sons gque l'achat du jambon de Bayonne effectué par le touriste en Septembre
sur la C8te Basque pour &tre consomié & son retour chez lui, reléverait
tout & la fois de ces deux fonctions entre lesquelles il feaudrait réaliser

un arbitrage.

Les difficultés que nous avons rencontrées pour l'établissement
du simple tableau de la conscmmation touristique se sont multipliéces dés
que nous avens voulu introduire l'activité touristique dans l'ensemble de
ltactivité économique, et plus précisément l'insérer dans le tableau d!'échan—
ges interindustriels qui donne, avec le tableau écomcmique d'ensembls,; une

des meilleures vues synthétiques de l'économie d'un groupee
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La solution que nous avons proposée en ce qui concerne le premicr
est loin d'8tre satisfaisante, et certains problémes délicats tels que celui
du tourisme d'affaires, considér{ ~rume une consommation intermédiaire, ne
semblent pas avoir regu de solutiou définitive. De plus, le nouveau tableau
d'échanges interindustriels que nous avons tenté de dessiner n'est nullement
orthodoxe puisqu'il perd en partie la rigueur de l'optique production sans

€tre complétement refondu dans une nouvelle optique consommation.

Néanmoins, cette premidre et modeste tentative, malgré toutes ses
imperfections, nous paraft positive, tant sur le plan des résultats que sur
celui de la méthode. Elle l'est & nos yeux, en ce sens qu'elle donne au tou-
risme une nouvelle dimension et qu'elle nous fournit les moyens de l'insérer
dans la Comptabilité Nationale.

Certes, des recherches complémentaires s'imposent & partir des
critiques qui pourraient &tre recueillies auprés des experts du tourisme
et de la Comptabilité Nationale. Mais le travail réalisé nous semble assez
avancé pour que ces critiques puissent rapidement porter leurs fruits et
nous permettre d'aborder efficacement une nouvelle étape. Celle-ci consis-—
terait & introduire dans la Comptabilité Economique et plus particulidrement
dans le tableau d'échanges interindustriels des évaluations améliorées,
puis; griace au remarquable outil de projection que constitue la matrice
inverse, a ¢largir le champ de nos recherches pour apporter des éclairages
nouveaux et imprcvus sur les conséquences du développement rapide et iné—

luctable du tourisme.
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