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Les Cahiers  
de la 

Consommation 

DIRECTION DU MARKETING ET 

DU DEVELOPPEMENT 

 
AGROALIMENTAIRE 

HYGIENE-BEAUTE 

HABILLEMENT 

EQUIPEMENT DU FOYER 

AUTOMOBILE  

GRANDE DISTRIBUTION 

BANQUES 

 

O B J E C T I F S  P U B L I C   

 

AIDER LES DECIDEURS DANS LEUR ANALYSE DU 
MARCHE 

 

ANTICIPER LES TENDANCES DE CONSOMMATION 

 

PREVOIR CHAQUE SEMESTRE L’EVOLUTION DES 
DIFFERENTS MARCHES  

 

PARTICIPER A DES RENCONTRES DE PROFESSIONNELS 

L’essentiel sur 

les marchés de 

la 

consommati on 

des ménages  
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Des cahiers 
opérationnels 
des tendances 
de 
consommation  
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Un partenariat    

�

�
��������	
�� ����������	
��
���	��
���������
����������
������ 
��
� ������
����
	��� � 
�� �
� ������� �����
��
� ����� ��������
� �
�� 	
�����
�� �
�
������	��� � 	
� 	���� �		����	� ����� ���	� ������� �
	� ����
�	� �
� � ��
���	��������� ��� �	��� �����
� � ����	�����	��� �
�� �������� �
� ���
������	����
������
� �

 

Chaque semestre un outil de pilotage et 
d’anticipation des marchés de consommation 
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L’enquête annuelle « Consommation du Crédoc » 
(avec les tris croisés de l’ensemble des résultats)  
est incluse dans l’offre 

L E S  P U B L I C AT I O N S  

Des prévisions 
à 2 ans  et 
à 5 ans   

Une enquête 
exclusive sur la 
consommation  

 

�

Principales 
sources 
mobilisées  

Informations économiques et 

démographique de l’Institut National 

de la Statistique et des Études 

Économiques (INSEE), enquêtes 

consommation du CREDOC , 

Statistiques de la Banque de France 

(BDF). 
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En mars  et septembre  
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L E S  R E N C O N T R E S  

Deux séminaires 
de professionnels 
par an  

L ’ E Q U I P E  D E S  C A H I E R S   
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Caroline Mirgon� 
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Les adhérents 
2013 

NESTLE, CARREFOUR, MAAF, 

IMC DONALD’S, AUCHAN, TF1, 

SYSTÈME-U, FRANCE 

TELEVISIONS PUBLICITE, 

SODEBO, CNIEL, PEPISCO, 

SNCF, BEIERSDORF, 

CASTORAMA, GROUPE CASINO, 

FEDERATION FRANÇAISE DES 

TELECOMS,  

LES MOUSQUETAIRES, 

IMMOCHAN, SPQR, HEINEKEN, 

GO SPORT, UNIGRAINS, LASER, 

CANAL+, LA FRANCAISE DES 

JEUX 

Nicolas Siounandan 
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PAIR Conseil est une société de conseil, d’études et de formation indépendante. 

Sa vocation est d’aider les décideurs à connaître, comprendre et anticiper 

l’évolution de leur environnement. 

PAIR Conseil est un pôle d’expertise en prévision, modélisation, simulation, conseil 

économique et financier, macroéconomie, économie territoriale. 

 

�
Le CRÉDOC, Centre de Recherche pour l'Étude et l'Observation des Conditions de 
Vie, est un organisme d'études et de recherche au service des acteurs de la vie 
économique et sociale. 

 

Depuis sa création, il y a maintenant plus de 50 ans, le CRÉDOC analyse et 
anticipe le comportement des individus dans leurs multiples dimensions : 
consommateurs, agents de l'entreprise, acteurs de la vie sociale. 

 

Il comprend une soixantaine de collaborateurs aux compétences pluridisciplinaires 

(statisticiens, sociologues, spécialistes du marketing, économistes...). 

�

6����	��	��
-����%��
����

(��2�:� -2,.2�02;-28,�

�'����<�
		���+ ��'���2"�
		��=����>���	
��2����
�������
�3������+��������
2������=����>���	
��2���

�

%����� ��

(��2�:� -2� 2//21,2�8�

��	���
�?�"
��+��
"
�=��
���2���
6�����	�)�����������+�	���������=��
���2���

-�����
����*��
�
�	� �,�;  �
���	�?(��������
�����
��@����	���2�
�

�

�

Renseignements 
�


