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PUBLIC OBJECTIFS

DIRECTION DU MARKETING ET
DU DEVELOPPEMENT

AIDER LES DECIDEURS DANS LEUR ANALYSE DU

AGROALIMENTAIRE MARCHE

HYGIENE-BEAUTE

HABILLEMENT ANTICIPER LES TENDANCES DE CONSOMMATION

EQUIPEMENT DU FOYER

PREVOIR CHAQUE SEMESTRE L'EVOLUTION DES
DIFFERENTS MARCHES

AUTOMOBILE

GRANDE DISTRIBUTION

BANQUES
PARTICIPER A DES RENCONTRES DE PROFESSIONNELS

S
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Informations économiques et

démographique de I'Institut National

de la Statistique et des Etudes

Economiques (INSEE), enquétes
consommation du CREDOC ,
Statistiques de la Banque de France

(BDF).

LES PUBLICATIONS

Un partenariat /" PAIR Conseil «f CREDOC 11§ +

Chaque semestre un outil de pilotage et
d’anticipation des marchés de consommation
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L’enquéte annuelle « Consommation du Crédoc »
(avec les tris croisés de I'ensemble des résultats)
est incluse dans I'offre
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LES RENCONTRES

En mars et septembre
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PAIR Conseil est une société de conseil, d’études et de formation indépendante.
Sa vocation est daider les décideurs a connaitre, comprendre et anticiper
I'évolution de leur environnement.

PAIR Conseil est un p6le d’expertise en prévision, modélisation, simulation, conseil
économique et financier, macroéconomie, économie territoriale.

pour I'Etude et I'Observation des Conditions de
de recherche au service des acteurs de la vie

Depuis sa création, il y a maintenant plus de 50 ans, le CREDOC analyse et
anticipe le comportement des individus dans leurs multiples dimensions
consommateurs, agents de |'entreprise, acteurs de la vie sociale.

Il comprend une soixantaine de collaborateurs aux compétences pluridisciplinaires
(statisticiens, sociologues, spécialistes du marketing, économistes...).




